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VORWORT

Liebe Leserinnen und Leser,

Uberall haben Menschen drangende Fragen und starke
Meinungen zum Umgang mit Kunststoffen. Wo die einen
groRartige Chancen erkennen, sehen andere Risiken.

Als Industrievereinigung Kunststoffverpackungen stellen
wir uns einem breiten, konstruktiven Dialog und hdren
hin. Wir stehen Rede und Antwort und fiihren eine Indus-
trie, die die Welt um sie herum versteht und die richtigen
Schlusse zieht. Lassen Sie uns den Wandel der Kunst-
stoffindustrie aktiv vorantreiben.

Sich dabei aber nur auf die vielen Vorteile von Kunststof-
fen zu berufen, ist nicht ausreichend. Wir sprechen eben-
falls Uber die Herausforderungen, wie eine effizientere
Kreislaufwirtschaft und Ressourcenschutz. Oder dartber,
an welchen Punkten Probleme bestehen, die wir nur
begrenzt beeinflussen kdnnen, wie achtloses Wegwerfen
von Plastik oder die Meeresverschmutzung. Um das zu
verbessern, sind alle gefragt: Hersteller, Politik und auch
die Verbraucher.

Ein Beitrag dazu ist auch, gemeinsam einen konstrukti-
ven und ehrlichen Dialog zu fuhren. Wir férdern differen-
zierte und sachliche Diskussionen Uber unsere Produkte
- weg von populistischen Verbotsforderungen, hin zu
tragfahigen Entscheidungen fir mehr Klimaschutz mit
Kunststoffen.

In diesem Magazin lesen Sie ein ,Best of” unserer Inter-
viewreihe aus dem ,Newsroom.Kunststoffverpackun-
gen”. In den Interviews beleuchten wir die verschiedenen
Blickwinkel und Meinungen unserer Gesellschaft - egal,
ob sie von Industrievertretern, kritischen Parteien oder
NGOs kommen.

Wir wiinschen Ihnen eine spannende Lektlre
Mara Hancker
Geschaftsfuhrerin

Industrievereinigung
Kunststoffverpackungen e.V.

In unserem Portal finden Verbraucher:innen regelmdfig neue Infos
rund um Lebensmittelschutz, Hygiene, sinnvolle Verpackung und den

richtigen Umgang mit Abfall.

Auferden gibt es Hintergrundgeschichten zu Verpackung und Gesundheit
oder den wichtigen Themen Umwelt-, Klima- und Gewdsserschutz.

NEWSROOM
KUNSTSTOFFVERPACKUNGEN
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Sascha Roth,
Naturschutzbund
Deutschland (NABU)

Das Umdenken muss

jetzt stattfinden

yy

~Weniger Mull, mehr reparieren, weiterverwenden und recyceln”: Das sind
fr den Naturschutzbund Deutschland - kurz NABU - die Schlussel fur mehr
Umweltschutz durch Kreislaufwirtschaft. Wir haben mit Sascha Roth, Refe-
rent fur Umweltpolitik beim NABU, Gber Forderungen an die Kunststoffver-
packungsindustrie, die politischen Rahmenbedingungen und das Verbrau-

cherverhalten gesprochen.

Herr Roth, wo sehen Sie die
grofditen Herausforderun-
gen fiir die Kunststoffver-
packungsindustrie?

Wir sind derzeit in einer Debatte, die
sich sehr um das Thema Kreislauf-
wirtschaft dreht. Ich stelle immer
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wieder fest, dass verschiedene Ak-
teure ganz unterschiedliche Aspekte
unter dem Wort Kreislaufwirtschaft
verstehen. Fur Umweltverbande
setzt die Kreislaufwirtschaft an der
Ressourcen- bzw. Rohstoffschonung
und der Vermeidung von Abfallen
an. Uns geht es zuerst um die Ver-

meidung von Verpackungen und
deren Mehrwegnutzung, an zweiter
Stelle steht ein recyclingfreundliches
Design und das eigentliche Recy-
cling. In der groBen Debatte steht
jedoch im Zusammenhang mit der
Kreislaufwirtschaft oft das Recycling
im Mittelpunkt. Das ist selbstver-

ist seit 2013 Referent fur Umweltpolitik beim NABU. Er arbeitet zu den Schwer-

punkten Kunststoff- und Verpackungsabfille und begleitet die politischen
Prozesse rund um das Thema Kreislaufwirtschaft. Twitter: @sa_roth

standlich ein wichtiger Aspekt, aber
dabei wird vergessen, dass es eine
wichtigere Frage gibt, die da lautet:
Wie schaffen wir das gleiche MaR

an Wohlstand und Schutz - und das
moglichst verpackungsarm? Hier gibt
es noch groRe Herausforderungen.

In welchen Bereichen sind
Einsparpotenziale méglich?

Bei Transportverpackungen lasst
sich das relativ leicht umsetzen. Die
Grundlage hierfur sind logistische
Systeme, die einen gemeinsamen
Mehrwegstandard haben und die
in der Lage sind, die Verpackungen
vom Konsumenten zurtickzuholen.
Wenn wir das schaffen, kbnnen

wir grof3e Einsparungen an Verpa-
ckungsmaterial erzielen - gerade
im Hinblick auf das starke Wachs-
tum des Online-Handels. Zudem
mussen wir aktuelle Trends wieder
umkehren, wie die Serviceverpa-
ckungen. Insbesondere im Lebens-
mittelbereich lasst sich eine Menge
Verpackungsmaterial reduzieren.
Eine NABU-Studie zeigt, dass noch
immer zwei Drittel der Lebensmittel
bei Obst- und Gemuse vorverpackt
sind. Das macht in einigen Fallen
zwar Sinn, in anderen aber nicht. Ins-
besondere die Portionierungen bei
Obst und Gemdise sind uns hier ein
groRer ,Dorn im Auge”. Man kann
es den Verbrauchern trotz Trend
zur Convenience durchaus zumu-
ten, dass sie ihren Salat auch selber
schneiden kdnnen und dieser nicht
zerteilt in der Verpackung eingekauft
werden muss.

Glauben Sie, dass der Ver-
braucher tatsdchlich weifs,
was das fiir ihn bedeutet,
wenn weniger Verpackung
verwendet wird?

Hier gibt es noch Nachholbedarf des
Handels, um den Verbrauchern die
Wahl fur verpackungsarme Produkte
und Mehrwegverpackungen zu er-
leichtern. Im ersten Schritt benétigen
wir jedoch auch alternative Angebote
far die Verbraucher. Denn haben sie
im Discounter nicht die Mdglichkeit,
in einem Mehrweggebinde einzukau-
fen - und das darf auch gerne Plastik
sein - dann nehmen sie naturlich die
Einwegverpackung.

Wir konzentrieren uns viel zu sehr
darauf, was die Verbraucher machen
sollen. Um den Regenwald zu schiit-
zen, sollen sie keine Produkte aus
Palmol kaufen, bei den Lieferketten
darauf achten, dass Menschenrechte
eingehalten werden und dann sollen
sie auch noch berticksichtigen, dass
die Verpackung recyclingfreundlich
ist. Am besten sollte das Produkt
jedoch gar keine Verpackung haben
oder diese moglichst viele Rezyk-
latanteile enthalten. Mit all diesen
Anforderungen will sich der Ottonor-
malverbraucher nicht auseinander-
setzen. Wir bendtigen vielmehr eine
gute rahmenpolitische Gestaltung,
damit es fUr den Verbraucher nur

der Zivilgesellschaft.
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noch darum geht, zwischen einem
guten oder schlechten Produkt oder
einer guten oder schlechten oder gar
keiner Verpackung zu unterscheiden.
Haben wir diese Rahmenbedingun-
gen denn heute schon geschaffen?
Ich glaube, die ersten Schritte sind
gemacht. Gerade auf europaischer
Ebene gibt es sehr gute Ansatze. Da
kénnte sich Deutschland auch noch
ein Stlck von abschneiden. (...)

Das Interview in voller Linge
finden Sie hier:
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Der Naturschutzbund Deutschland e. V. (NABU) engagiert
sich seit 1899 mit (iberzeugendem Engagement und fachlichem Know-how -
fur Mensch und Natur. Mit mehr als 700.000 Mitgliedern und Férderern ist -
er der mitgliederstdrkste Naturschutz- und Umweltverband in Deutschland. -
Die Ziele des NABU sind klar definiert: Erhalt der Lebensraum- und Artenviel-  +
falt, Nachhaltigkeit der Land-, Wald- und Wasserwirtschaft und Starkung des -
Stellenwertes des Naturschutzes in der Gesellschaft. Dariber hinaus spielen -
Klimaschutz, nachhaltige Siedlungs- und Verkehrsentwicklung, Ressourcen- -
politik, Verbraucherschutz und internationale Projekte eine zentrale Rolle. :

International setzt der NABU seine geografischen Schwerpunkte in Afrika,
Zentralasien und dem Kaukasus. Das inhaltliche Spektrum der internationa-
len Arbeit verbindet zielfiihrend 6kologische und soziale Komponenten und
reicht vom Erhalt der Lebensraum- und Artenvielfalt, Okotourismus und Um-
weltbildung bis hin zu Capacity Building, Armutsbekdmpfung und Stérkung
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DAS #FORUMREZYKLAT

wurde 2018 von dm-drogerie markt initiiert. 32 Mitglieder bestehend aus Héndlern, Herstellern, Entsorgern, Ver-
packungsherstellern und Vertretern der Politik bilden die gesamte Wertschopfungskette entlang der Kreislauf-
wirtschaft ab. Gemeinsam arbeitet das #ForumRezyklat daran, das Bewusstsein der Verbraucher fiir Kreislauf-
wirtschaft zu fordern, um eine sortenreine Trennung der Wertstoffe zu erreichen. Dadurch wird langfristig die
Recyclingquote sowie der Recycling-Anteil in Produkten und Verpackungen erhéht. Zudem strebt das Forum an,
Verpackungen zu reduzieren und schon im Entstehungsprozess neuer Verpackungen darauf zu achten, dass die Verpackun-
gen recyclingfahig sind, damit sie als Ressource dem Kreislauf erhalten bleiben.

DAIGA-PATRICIA KANG

Mit der Grindung des #ForumRezy-
klats haben wir auf jeden Fall eine
Vorreiterrolle eingenommen. Vor
zweieinhalb Jahren fuhren wir in
Nordrhein-Westfalen einen Testlauf
in etwa 100 Filialen. Insbesondere
unsere Mitarbeiter haben groRartig
mitgezogen und konnten unsere
Kunden begeistern. Nach diesem
positiven Testlauf haben wir das #Fo-
rumRezyklat gegrindet. Mittlerweile
hat das Forum aus Industrie- und
Handelssicht eine wichtige Rolle ein-
genommen. Wir haben sowohl groRe
als auch kleine und mittlere Player
an Bord. DarUber hinaus haben sich
auch Organisationen der gesamten
Wertschépfungskette angeschlossen:
vier Umweltministerien der Lander,
das Bundesumweltamt, wie auch
Berater und Plattformen sowie Ent-
sorger, Recycler, Rezyklat-Hersteller
und Verpackungshersteller.

Die Umweltministerien, die wir an
Bord haben, pushen die Kreislauf-
wirtschaft naturlich. Ich wirde mir
aber winschen, dass das Thema
Rezyklat von politischer Seite noch
mehr befeuert wird. Es ist insgesamt
noch viel Aufklarungsarbeit not-
wendig. Denn Kreislaufwirtschaft be-
deutet Ressourcenschutz und damit
auch Klimaschutz.

Die Initiative kam von den Mitarbei-
tern selbst. Sie haben ein grol3es
Bedurfnis, aktiv zu werden. Denn
das Bewusstsein der Menschen und
unserer Kunden ist gestiegen, selbst
einen Beitrag fur Umwelt- und Klima-
schutz zu leisten. Das ist der Trigger.
Bei der Rezyklat-Kampagne haben
die Mitarbeiter in den Filialen viel
Einsatz gezeigt und die Kampagnen
sogar selbst gestaltet. Das gilt auch
far die Kundenansprache am Point
of Sales in unseren Filialen. Am Ende
des erfolgreichen Tests hat der Ver-

trieb Druck auf uns gemacht, dass
die Mitarbeiter daran anknupfen und
die Kampagne fortsetzen wollten.

Der Gegenwind halt sich in Gren-
zen. Ich habe den Eindruck, dass

die meisten Kunden ihre Taschen
selbst mitbringen. Sicherlich sind
Kunststofftragetaschen schlecht,
wenn sie in der Umwelt landen.
Aber - und das wissen leider noch
nicht alle Kunden - ist die Okobilanz
einer Kunststofftragetasche deutlich
besser als die einer Papiertute, die ja
oftmals als Alternative genutzt wird.
Wir bei dm verteufeln Kunststoff
nicht, denn das Material bietet viele
Vorteile. Es bedarf aber noch viel
Aufklarungsarbeit, um dies allen zu
verdeutlichen. (...)

Das Interview in voller Lange
finden Sie hier:

Téaglich gehen rund 1,9 Millionen Kunden in die fast 2.000

einkaufen. Mehr als 62.000 Menschen in tber 3.600
Madrkten arbeiten in dem Unternehmen. dm ist aktuell in 13 europdischen
Ldndern vertreten und erreichte im vergangenen Geschdftsjahr 2018/2019
einen Umsatz von rund 11,2 Milliarden Euro. Die rund 41.000 dm-Mitarbeiter
in Deutschland erwirtschafteten in diesem Zeitraum einen Umsatz von 8,37
Milliarden Euro. dm arbeitet stetig daran, Prozesse innerhalb des Unterneh-
mens zu verbessern und seiner Verantwortung fiir nachhaltige Entwicklung

gerecht zu werden.



Dr. Thorsten Leopold,
Henkel

Wir brauchen den Konsens
der Industrie, um eine Kreis-
laufwirtschaft voranzutreiben

yy

ist promovierter Maschinenbauingenieur der RWTH Aachen und seit iber
6 Jahren im Bereich Verpackungsinnovationen fiir Henkel tatig. Zu seinen

Schwerpunkten zdhlen nachhaltige Verpackungslésungen im Unternehmens-
bereich Wasch- und Reinigungsmittel. Der geblirtige Niedersachse lebt mit
seiner Familie in Disseldorf.

die Kreislaufe zu schlieBen. Aktuell
sind die notwendigen Mengen noch
nicht verfagbar.

Wie sehen Ihre Verpa-
ckungsziele fiir die néchs-
ten Jahre aus?

Wir haben drei konkrete Verpa-
ckungsziele definiert, die wir bis
2025 erreichen wollen. Erstens: 100
Prozent unserer Verpackungen sol-
len recycelbar oder wiederverwend-
bar werden. Zweitens wollen wir die
Menge an neuen Kunststoffen aus
fossilen Quellen in unseren Konsum-
gltern um 50 Prozent reduzieren.
Das wollen wir dadurch erreichen,
dass wir den Anteil an recyceltem
Kunststoff auf mehr als 30 Prozent
erhohen, das Volumen an Kunst-
stoffen reduzieren und zunehmend
biobasierte Kunststoffe einsetzen.
Auch unser drittes Ziel ist sehr ambi-
tioniert. Wir wollen dazu beitragen,
dass die Entsorgung von Plastikab-
fallen in die Umwelt vermieden wird.
Dazu unterstitzen wir Initiativen
zum Einsammeln von Abfallen, wie
beispielsweise die Plastic Bank.

wie Henkel, bis hin zum Handel.
Zudem muss auch der Endverbrau-
cher seinen Beitrag leisten, indem er
sorgfaltig trennt und Verpackungen
richtig entsorgt. Und naturlich zahlt
auch die Recyclingindustrie dazu. Wir
engagieren uns daher in vielen natio-
nalen und internationalen Initiativen.
Gemeinsam mit der Drogeriemarkt-
kette dm sind wir beispielsweise
Grindungsmitglied im #ForumRe-
zyklat. International sind wir unter
anderem in der New Plastics Econo-
my-Initiative tatig.

Konnen Sie uns dazu etwas
mehr erzihlen?

Wir engagieren uns in mehreren
Initiativen. Die New Plastics Economy
ist eine der GrolReren und stammt
von der Ellen MacArthur Foundation.
Dort kommen Interessensgruppen
entlang der gesamten Wertschop-
fungskette zusammen. Die Diskus-
sionen innerhalb der Gruppe sind
daher teilweise oft kontrovers, aber
das tut der Debatte gut. Denn nur,
wenn man alle Blickwinkel kennt,

kann man sie auch in eigene Ent-
wicklungen und Entscheidungen
einbeziehen. (...)

Das Interview in voller Lange
finden Sie hier:

=

© © 0 0 0 0000000000000 000000000000 0000000000000 000000000 0

Nachhaltigkeit bei Henkel

Henkel verfolgt bereits seit mehr als 140 Jahren den visiondren Ansatz, mit
verantwortlichem Handeln nachhaltige Werte zu schaffen und den 6kolo-
gischen und gesellschaftlichen Fortschritt zu unterstiitzen. Als Vorreiter im
Bereich Nachhaltigkeit will das Unternehmen neue Ldsungen fir eine nach-
haltige Entwicklung vorantreiben und seine Geschdfte verantwortungsvoll
und wirtschaftlich erfolgreich weiterentwickeln. Das umfasst alle Aktivitdten
des Unternehmens - entlang der gesamten Wertschépfungskette. Im Rahmen
seiner umfassenden Nachhaltigkeitsstrategie verfolgt Henkel ehrgeizige Ziele.
Im Mittelpunkt steht, mehr Wert fiir Kunden, Verbraucher, Nachbarn sowie
Unternehmen zu schaffen und gleichzeitig den 6kologischen Fufsabdruck zu
reduzieren. Das Unternehmen hat das Ziel, den Wert der Geschdftstdtigkeit
im Verhdltnis zum 6kologischen Fufsabdruck seiner Produkte und Dienstleis-
tungen bis 2030 zu verdreifachen. Daher arbeitet Henkel kontinuierlich dar-
an, nachhaltige Produkte und Lésungen zu entwickeln. Die jihrlichen 6kolo-
gischen, gesellschaftlichen und sozialen Entwicklungen verdffentlicht Henkel
bereits seit 1992 in seinem Nachhaltigkeitsbericht.

Spannen Sie auch Ihre Kun-
den und Partner ein, um
Ihre ehrgeizigen Ziele zu
erreichen?

Nachhaltigkeit ist Teil der Unternehmenskultur von Henkel und eine zentra-
le Saule der Unternehmensstrategie. Im Bereich nachhaltige Verpackungen
verfolgt Henkel klare Ziele und setzt sich aktiv flir die Kreislaufwirtschaft ein.
Wir wollten mehr erfahren und trafen Dr. Thorsten Leopold, Director Global

Packaging Innovation Home Care, zu einem virtuellen Interview. Ja, selbstverstandlich. Nicht nur den

Handel, sondern Partner entlang

der gesamten Wertschopfungskette.
Denn eine Kreislaufwirtschaft funk-
tioniert nur, wenn wirklich alle Pro-
zessbeteiligten zusammenarbeiten.
Und das ist bei der Circular Economy
die gesamte Industrie, begonnen
vom Materialhersteller und Verarbei-
ter, Uber Kunststoffverpackungs-
hersteller, Konsumgtiterhersteller

Herr Dr. Leopold, vor wel-
chen Herausforderungen
stehen  Konsumgiiterher-
steller wie Henkel bei nach-
haltigen Verpackungen?

daher in vielen Landern erst ein-
mal geklart werden, wie Uberhaupt
ein zuverlassiges Sammelsystem

barkeit von qualitativ hochwertigem
Rezyklat eine Herausforderung - und
zwar nicht nur in Deutschland oder
Europa, sondern weltweit. Denn wir
agieren und produzieren global und
in vielen Regionen gibt keine funktio-
nierende Abfallsysteme, geschweige
denn Recyclinginfrastruktur. Es muss

etabliert werden kann, um anschlie-
Rend die Materialien auch recyceln
zu konnen. Unser Ziel als Hersteller
ist es, ausreichende hochwertige
Recyclingmaterialien zu erhalten, um

Fur uns als globaler Konsumguter-
hersteller ist vor allem die Verflig-
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Giinther Lehner,
CEO ALPLA Group

Selbstverstandlich haben
PET-Flaschen eine Zukunft

yy

Welchen Herausforderun-
gen muss sich die ésterrei-
chische Kunststoffindustrie
stellen?

Die Herausforderungen fur die
kunststoffverarbeitende Industrie
sind weltweit gleich oder zumindest
ahnlich. Kunststoff ist durch die
Umweltverschmutzung stark in Ver-
ruf geraten. Die grof3te Aufgabe aus
meiner Sicht ist es, zu einem fakten-
basierten Diskurs zurtickzukehren
und Kunststoff in der 6ffentlichen
Wahrnehmung als Wertstoff zu
etablieren. Kunststoff ist ein hervor-
ragendes Material und ist anderen
Werkstoffen in vielen Dingen Uberle-
gen. Wir mussen die Vorteile sicht-
bar machen und uns aktiv fur die

12

Kreislaufwirtschaft einsetzen. Eine
funktionierende Kreislaufwirtschaft
liefert zugleich Antworten auf viele
Fragestellungen.

Vor welchen Herausfor-
derungen steht Alpla? Sie
haben kiirzlich ein Werk
von Amcor in Indien iiber-
nommen? Was versprechen
Sie sich davon?

Mit dem Kauf dieses Standortes
haben wir unsere Marktposition in
dieser Region gestarkt, es ist der
zweite ALPLA Produktionsbetrieb im
Westen des Landes. Es ist Teil unse-
rer Philosophie, méglichst nah an
unseren Kunden zu produzieren.

Haben PET-Flaschen gegen-
iiber Glasflaschen eine
Zukunft?

Selbstverstandlich. Sie sind leicht,

sie brechen nicht, sie lassen sich

gut recyceln. Aus gebrauchten
Flaschen werden neue Flaschen,

das funktioniert bei PET noch dazu
einfacher und effizienter als bei Glas.
Wir haben 2018 ein unabhéangiges
Beratungsunternehmen mit der
Okobilanz von Verpackungen fir den
Osterreichischen Markt beauftragt.
Den Ergebnissen zufolge sind bei
den meisten Umweltauswirkungen
PET-Einwegflaschen den Glas-Mehr-
wegflaschen Uberlegen. Am besten
schneiden Mehrwegflaschen aus
recyceltem Kunststoff ab.

lbernahm 1987 die Position des Betriebsleiters von ALPLA in Liibeck. 1989

kehrte er als Leiter des Technical Center an den Stammsitz des Unterneh-
mens zurlick, wo er in die Geschdftsleitung eintrat. 2006 wurde er CEO der
ALPLA Group.

Und abgesehen von den Zahlen -
leichte, unzerbrechliche Flaschen
entsprechen eben dem Lebensstil
vieler Menschen besser als schwe-
re und unhandliche Glasflaschen.
Voraussetzung ist immer, dass
gebrauchte Verpackungen richtig
entsorgt und recycelt werden.

Die osterreichische Bun-
desregierung hat jiingst
Mafinahmen zur Reduktion
von Kunststoffabfdllen
vorgestellt. Wie stehen Sie
dazu? Welche Wiinsche/
Erwartungen haben Sie an
die Politik?

Die Politik sollte mit ihren Mal3-
nahmen Kreislaufwirtschaft in allen
Branchen férdern. Bei manchen Vor-
schlagen sehe ich die Gefahr, dass
man das Motto ,blof schnell raus
aus Kunststoff” verfolgt und dabei
die weitreichenden Konsequenzen
nicht berucksichtigt. Wir wissen

zum Beispiel, dass ein Verbot von
Kunststoff in Europa den Energie-
verbrauch und den Ausstol? von
Treibhausgasen um je rund 60 Pro-
zent erhdhen wirde, weil alternative
Materialien viel schadlicher fur das
Klima sind. Das ware angesichts des
Klimawandels und seinen spurbaren
Auswirkungen wohl der falsche Weg.

Alpla ist Mitglied der
.Plattform fiir Verpackung
mit Zukunft”. Welchen Zie-
len hat sich die Plattform
verschrieben?

Wir wollen Player entlang der
gesamten Wertschopfungskette
vernetzen und uns gemeinsam fur
zukunftsfahige Verpackungen und
die Kreislaufwirtschaft einsetzen. In
Osterreich gibt es zahlreiche Hid-
den Champions, die mit vereinten

Kraften viel bewegen kénnen. Auch
ein aktiver Dialog mit verschiedens-
ten Stakeholdern - von der Politik
Uber die Wissenschaft bis hin zu den
Konsumenten - steht auf unserer
Agenda.

Sie lehnen eine Abgabe fiir
Hersteller von Plastikver-
packungen ab. Warum, und
wie kann man die Heraus-
forderungen besser losen?

Eine Abgabe nur auf Kunststoff-
verpackungen lehnen wir ab. Wir
fordern eine CO2-Abgabe unabhén-
gig vom Material oder der Branche.
So entsteht ein fairer Wettbewerb
um die besten Losungen, jenseits
von ideologischen Grabenkampfen.
In jedem Fall sollte eine solche Ab-
gabe zweckgebunden sein, um die
Kreislaufwirtschaft zu starken. Daher
mussen recycelte Materialien aus-
genommen werden.

Wie ist Ihre Haltung zur EU-
Plastiksteuer?

Wie bereits erwahnt, ich pladiere
dafur, dass nicht nur ein Material be-
steuert und schlechter gestellt wird.
Es sollte einen fairen Wettbewerb
der besten Lésungen geben und Ver-
besserungen in allen Bereichen das
angestrebte Ziel sein.

Alpla ist weltweit in 46
Ldndern auf vier Kontinen-
ten aktiv. Was sind so die
grof3ten Unterschiede in
den Verpackungsmdrkten
und dem jeweiligen Kun-
den-/Verbraucherverhal-
ten?

Hier gibt es zwei Aspekte: Auf der
einen Seite profitieren wir von den
unterschiedlichen Marktgegeben-

heiten und Rahmenbedingungen.
Trends zeichnen sich nicht tberall
im gleichen Tempo ab, durch den
internen Austausch kénnen unsere
Regionen voneinander lernen und
sich auf Entwicklungen vorbereiten.
Die Corona-Pandemie ist ein gutes
Beispiel: Wir haben sehr viel von un-
seren Kollegen in China gelernt und
frihzeitig die richtigen MaBnahmen
veranlasst. Wir konnten so unseren
Kunden die nétige Liefersicherheit
bieten. Auf der anderen Seite mus-
sen wir trotz der unterschiedlichen
Voraussetzungen in den jeweiligen
Landern internationale Standards
gewahrleisten. Mit diesen Standards
haben wir in manchen Regionen
eine Vorbildwirkung, zum Beispiel in
arbeitsrechtlichen oder sozialen Fra-
gen. Hier kdnnen wir gemeinsam mit
unseren 21.000 Mitarbeiterlnnnen
und fur sie viel bewirken.

-

o

Was ist das Erfolgsrezept
von Alpla?

Mal3geschneiderte Verpackungs-
[6sungen, die wir moglichst nah

an unseren Kunden herstellen. Ein
konkretes Erfolgsmodell sind unsere
Inhouse-Werke. Die Produktion fur
unsere Kunden unter einem gemein-
samen Dach fordert Innovationen
und hat nicht zuletzt positive Aus-
wirkungen auf die Umwelt. (...)

Das Interview in voller Ldnge
finden Sie hier:
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Erwartungen an die Politik

»Die Umweltministerien, die wir an Bord haben, pushen die Kreislauf- %\H&
wirtschaft natiirlich. Ich wiirde mir aber wiinschen, dass das Thema

Rezyklat von politischer Seite noch mehr befeuert wird. Es ist insge-
samt noch viel Aufklarungsarbeit notwendig. Denn Kreislaufwirtschaft
bedeutet Ressourcenschutz und damit auch Klimaschutz.”

Daiga-Patricia Kang, dm-drogerie markt

»(-..) Es braucht aber auch Gesetze, die eine Lenkungswirkung erzielen und
einen klaren gesetzlichen Rahmen fir Vermeidung und mehr Recycling
setzen. Sind Recyclingsysteme etabliert, muss sichergestellt sein, dass
Abfélle auch wirklich recycelt werden. Nachrichten von Mdllexporten

nach Sudostasien wirken wenig motivierend auf den Verbraucher. (...)"

Dr. Bernhard Bauske, WWF

.(-..)Gleichfalls wiinschen wir uns eine fachgerechte Bewertung von
PET-Getrdnkeverpackungen und der Kreislaufwirtschaft und den Mut,
offen fiir Fakten zu sein. In der RAL Glitegemeinschaft haben wir sehr
gutes, gebindeltes Wissen. Es wiirde manche Diskussion vereinfachen
und zu den richtigen Ableitungen fiihren, wenn fachlich statt
populistisch agiert werden wiirde.”

Thomas Reise, RAL Giitegemeinschaft

~Eine Plastiktite zu verbieten, ist sicherlich Aktionismus. Denn es gibt
keinen Beleg dafiir, dass die Plastiktiite besonders bése ist. Aber man
muss auch manchmal Zeichen setzen. Ich fiihre das darauf zurtick,
dass wir als Industrie der Politik bisher zu wenige Angebote gemacht
haben, um neue Wege aufzuzeigen. {(...)"

\ Ansgar Schonlau, Maag GmbH

.(...) Hier ist mein grofSer Wunsch und der vieler meiner Kollegen, dass
die deutsche und europdische Politik im Austausch mit der Industrie
rasch die Weichen stellt, damit unser Land und der Kontinent wirklich
zum Vorreiter griiner Zukunftstechnologien und zirkulérer Systeme
werden. Die Chemie steht dafiir jedenfalls Gewehr bei Fufs. Was ich mir
noch wunsche: weniger Gdngelung und Paragraphenreiterei, mehr
offenen, fakten- und wissenschaftsbasierten Dialog, mehr Mut,
Fortschrittsoptimismus und Risikobereitschaft. (...)"

Dr. Markus Steilemann, Covestro

»(...) Deshalb wiinschen wir uns mehr Expertenaustausch -
auch zwischen Politik und Wirtschaft. Wir sollten alle unser
Wissen kontinuierlich an die Konsumenten weitergeben und
dabei nicht den ganzheitlichen Blick auf das Thema verlieren.
Die Politik lauft da mitunter Gefahr, falsche Signale auszusen-
den. Plastik ist eben nicht gleich Plastik. Und eine Gelbe Tonne
allein schafft noch keine Kreislaufwirtschaft. Diese ist ohne
verstdrkten Einsatz von Rezyklaten nicht erreichbar. (...)"

Jens Stadter, Jockey

.(...) Deshalb wiinschen wir uns mehr Expertenaustausch -
auch zwischen Politik und Wirtschaft. Wir sollten alle unser Wissen
kontinuierlich an die Konsumenten weitergeben und dabei nicht
den ganzheitlichen Blick auf das Thema verlieren. Die Politik lauft
da mitunter Gefahr, falsche Signale auszusenden. Plastik ist
eben nicht gleich Plastik. Und eine Gelbe Tonne allein schafft
noch keine Kreislaufwirtschaft. Diese ist ohne verstdrkten
Einsatz von Rezyklaten nicht erreichbar. (...)"

Dr. Henning Wilts, Wuppertal Institut
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Axel Subklew, Initiative
“Miilltrennung wirkt”

Wir mussen unseren
Mull besser trennen -

das ist kinderleicht

y

Die dualen Systeme haben mit ,Mulltrennung wirkt” eine Initiative gegrun-
det, um die Burger aufzuklaren. Sie zeigt, wie Mulltrennung funktioniert
- und was es bringt. Axel Subklew, Sprecher der Initiative, erlautert deren
Ziele und raumt mit einigen Mullmythen auf.

Herr Subklew, warum
wurde die Initiative Miill-
trennung wirkt ins Leben
gerufen?

Das Verpackungsgesetz hat zu ganz
neuen Herausforderungen fur das
gesamte Recycling und explizit fur
das Kunststoffrecycling gefuhrt.

Die neuen Quoten sind ein hohes,
ambitioniertes Ziel. Ein Ziel, das an-
steigt: Bei Kunststoffverpackungen
zum Beispiel ist die gesetzlich vorge-
gebene Quote beim werkstofflichen

16

Recycling von 36 Prozent auf 58,5
Prozent im Jahr 2019 gestiegen.
2023 wird die Quote noch einmal
angehoben: auf 63 Prozent. Um
diese Ziele zu erreichen, missen wir
unseren MUll besser trennen.

Das heifit?

Von den in Deutschland jahrlich rund
2,6 Millionen Tonnen im Gelben Sack
und in der Gelben Tonne gesammel-
ten Abfallen sind etwa 70 Prozent
Verpackungen und durchschnittlich 30
Prozent nicht richtig entsorgter Mull.

Zu viel Restmdill in den Behaltnissen
erschwert oder verhindert aber ein
effektives Recycling. Dadurch gehen
dem Wertstoffkreislauf wichtige
Materialien verloren.

Das gilt nicht nur fur Kunststoff, son-
dern auch fur alle anderen Verpa-
ckungssysteme. Die dualen Systeme
betrachten es deshalb auch als ihre
Aufgabe, die Burger:innen uber ihre
wichtige Rolle im Recycling und die
Bedeutung der Mulltrennung zu
informieren.

ist Sprecher der im Mdrz 2020 gestarteten Initiative ,Mdlltrennung wirkt” der
dualen Systeme. Der Diplom-Kaufmann blickt auf eine langjdhrige Berufs-
erfahrung in der Abfallwirtschaft und bei dualen Systemen zurtick. So war
er - nach seiner ersten Berufsstation von 1997 bis 2006 beim Griinen Punkt
- von 2006 bis 2020 als Regionalleiter der Reclay Group in Kéin tdtig.

Dort verantwortete er neben dem Vertragsmanagement auf der Entsorgungs-
seite auch die Durchfiihrung von Informationsveranstaltungen und Schulun-
gen zum Thema Recycling inklusive dessen Bedeutung fiir die Umwelt. In sei-
ner neuen Funktion als Sprecher der Initiative ,,Mulltrennung wirkt” berichtet
er an das Steuerungsgremium der dualen Systeme fiir die Initiative.

[ [
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Wie erreichen Sie die Ver-
braucher:innen und be-
wirken, dass das Sammeln
und Trennen selbstver-
stdndlich und Fehlwiirfe
eliminiert werden?

Unsere Initiative basiert auf zwei

zentralen Saulen: motivieren und
informieren. So wollen wir in den
Koépfen verankern, dass jeder mit der
richtigen Mulltrennung einen ein-
fachen und effektiven Beitrag zum
Klimaschutz leisten kann.

Das Oko-Institut in Freiburg hat
berechnet, dass sich durch das
Recycling von Verpackungen aus
dem Gelben Sack und der Gelben
Tonne sowie von Glas und Papier/
Pappe/Karton in Deutschland rund
3,1 Millionen Tonnen sogenannter
CO2-Aquivalente im Jahr einsparen
lassen. Das entspricht den jahrlichen
Emissionen einer Stadt in der GréRRe
von Bonn.

Was ist Ihre wichtigste
Botschaft?

Mulltrennung ist kinderleicht. Leere
Verpackungen kommen in den
Gelben Sack beziehungsweise die
Gelbe Tonne. AuBer Verpackungen

aus Papier und Glas - die gehdren in
die jeweilige Altpapier- bzw. Altglas-
sammlung.

Wichtig ist noch: restentleeren, nicht
ausspulen. Nicht ineinander stapeln
und wenn maoglich in Einzelteile
zerlegen. Das wars! Wenn das jeder
verstanden hat und danach handelt,
sind wir ein gutes Stlick weiter.

Wo positionieren Sie Ihre
Botschaften der Initiative?

Zum einen naturlich mit der klassi-
schen Werbung. Wir kommunizieren
unsere Botschaften mit hohem Wer-
bedruck tber alle fur Verbraucher:in-
nen relevanten Kanale.

Der Mix umfasst ganzjahrig TV- und
Radio-Spots sowie eine aufmerksam-
keitsstarke Prasenz in den Sozialen
Medien - insbesondere Instagram
und Facebook. Wir betreiben ein

intensives Community-Management,
fattern beide Kanale permanent mit
Posts, sichten Kommentare, bearbei-
ten und beantworten sie.

Dadurch wissen wir sehr gut, wie
Menschen auf unsere Botschaften
reagieren und was die Verbrau-
cher:innen bewegt. Naturlich sind
wir auch in direkten Kontakten mit
Burger:innen und Multiplikator:in-
nen.

Alle WerbemalRnamen tragen jeweils
das Thema ,Trennung" als zentra-
les Motiv der Initiative nach aul3en.
Digital werden die Spots Uber unter-
schiedliche Kanale ausgespielt und
Endverbraucher:innen mit unter-
schiedlichen Grafiken zur korrekten
Mulltrennung angeleitet.

Zudem erganzen eine umfangreiche
PR- und Pressearbeit sowie der di-
rekte Kontakt zu Verbraucher:innen
Uber alle Kanale hinweg die Werbe-
malnahmen.

Konnen Sie uns dazu mehr
erzdhlen?

Wir haben Uber unsere Homepage

und unsere Social-Media-Kanale re-
gen Kontakt zu den Verbraucher:in-
nen. (...)

Das Interview in voller Linge
finden Sie hier:
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Generell sind Kunststoffe heutzutage
nicht biologisch abbaubar und rei-
chern sich so uberall in der Umwelt
an. Forschungseinrichtungen und
Naturschutzverbande haben in den
vergangenen Jahren nachgewiesen,
dass Verpackungsmull nicht nurin

Flissen und Seen zu finden ist, son-
dern langst auch in den Tiefen der
Ozeane. Mikroplastik wurde bereits
in der Arktis aufgespurt. So ist ein
Bewusstsein dafur geschaffen wor-
den, dass Kunststoffmull die Umwelt
verschmutzt und einmal dort, auch
nicht mehr rickholbar ist - und so
fiir Schaden in Okosystemen und bei
Tieren sorgt.

Verpackungsmull und Kunststoffver-
packungen waren Ubrigens schon

immer ein Thema, etwa in den 80er
Jahren: Bei der zunehmenden Menge
an Verpackungsmdll drohte damals
ein Mullnotstand. Anfang der 90er
Jahre ist daher eine neue Verpa-
ckungsverordnung beschlossen wor-
den. Zwar wurde nun deutlich mehr
Verpackungsmull dem Recycling
zugefihrt und die Deponierung von
Hausmull zurtickgefahren. Allerdings
wurden auch hohe Verbrennungs-
kapazitaten geschaffen - trotz der
damit einhergehenden Emissionen

DR. BERNHARD BAUSKE

von Treibhausgasen und anfangs
auch vieler Schadstoffe. Im Grunde
genommen wurde das Problem nicht
geldst. Der Anteil recycelter Kunst-
stoffe stagniert seit langer Zeit auf
niedrigem Niveau und die Menge
an Verpackungsmdll steigt stetig
weiter an. Global betrachtet, gelangt
noch immer entschieden zu viel von
einem biologisch nicht abbaubaren
Material in die Umwelt.

Der Fokus auf Plastikverpackungen
ist aus WWF-Sicht daher berechtigt:
Mit dem Verpackungsverbrauch
steigt der Ressourcenverbrauch. Wir
mussen zwingend ein Bewusstsein
daflr schaffen, dass zu viele Ver-
packungen im Umlauf sind und dass
unser Konsumverhalten und Lebens-
stil ursachlich fur die daraus resul-
tierenden Umweltverschmutzungen
sind.

Es braucht also weniger Einwegver-
packungen, und Mull muss richtig
gesammelt, getrennt und entsorgt
werden. Zudem benotigen wir sys-
temische Veranderungen wie eine
starkere Forderung des recycling-
gerechten Designs von Verpackun-
gen und einen héheren Einsatz von
Recyclingwerkstoffen. Die aktuellen
Kunststoff-Recyclingquoten sind im
Vergleich zu anderen Materialien wie
Papier, Metalle oder Aluverpackun-
gen deutlich zu niedrig.

Aktuell werden standig neue Mate-
rialien entwickelt und in den Handel
gebracht, es fehlt aber haufig der
nachste Schritt, die Verwertung
gleich mitzudenken. Wahrend der
Konsum in vielen Landern durch

ein héheres Einkommen steigt,
wachst das Abfallmanagement nicht
im gleichen Mal3e mit. Die riesigen
Mengen an Plastikabfall kbnnen aber
auch nicht einfach irgendwo auf
wilden Mullkippen entsorgt, in die
Landschaft geworfen oder offen ver-
brannt werden. Vielmehr braucht es
in Landern mit steigendem Konsum
und unterentwickeltem Mullmanage-
ment, wie beispielsweise in Sidost-
asien, eine nachhaltige und integ-
rierte Abfallwirtschaft auf finanziell
soliden Beinen.

Aktuell liegt die Verantwortung fur
die Entsorgung konsumnaher Abfalle
wie Verpackungen bei den staat-
lichen Institutionen wie Stadte und
Gemeinden. Wir vom WWEF setzen
uns fur eine erweiterte Produzenten-
verantwortung ein, nach der Inver-
kehrbringer von Verpackungen auch
Verantwortung fir die Entsorgung
von Produkten und Verpackungen
Ubernehmen mussen. Das bedeutet
auch, die Kosten fir Sammlung, Sor-
tierung und die weitere Verwertung
zu tragen.

Zudem kann der gesetzliche Rahmen
der ,Erweiterten Produzentenverant-
wortung” so gestaltet werden, dass

Waren und Erzeugnisse so herge-
stellt werden, dass sie bestmoglich
im Kreislauf gefUhrt werden kdnnen.
Gerade das findet in vielen Landern
nicht statt - mit all den bekannten
Folgen fur Flisse, Meere und Tiere.
Bei wachsender Produktion ver-
scharft sich das Problem weiter.

Und auch die Menschen werden

so benachteiligt: Abfalle werden
offen verbrannt, verstopfen Ab-
wasserkandle und wilde Deponien
verunreinigen das Grundwasser. In
vielen Teilen der Welt ziehen Regie-
rungen daher jetzt die Notbremse
und verbieten Einwegprodukte und
bestimmte Verpackungen.

Wenn der Kunststoff, der als Abfall
anfallt, einen hohen Wert hat, dann
sorgt das mit daflr, dass er nicht
weggeworfen, sondern gesammelt
wird. In vielen Landern gibt es
Gruppen von Abfallsammlern, auch
als informeller Sektor bezeichnet,
die MUll sammeln, sortieren und
verkaufen. Dadurch kann ein Teil des
Verpackungsmulls dem Recycling
zuflieRen. (...)

Das Interview in voller Lange
finden Sie hier:




Kurt Schiiler,
GVM

Welche Folgen haben Verbote

¥y

von Kunststoffverpackungen?

Die GVM hat sich bereits intensiv mit dem Markt fur Einweg-Kunststoffpro-
dukte beschaftigt. Uns interessiert heute, welche Auswirkungen die Um-
setzung der EU-Einweg-Kunststoffprodukte-Richtlinie (Single-Use-Plastics,
SUP) durch die Einwegkunststoff-Verbotsverordnung auf den deutschen
Verpackungsmarkt haben wird.

Bis zum 3. Juli 2021 soll u.a.
das europaweite Verbot
von bestimmten Einweg-
Lebensmittelbehdltern aus
expandiertem  Polystyrol
durchgesetzt werden. Koén-
nen Sie uns sagen, um wel-
che Art von Verpackung es
sich hier handelt, woher
sie kommt und in welchen
Mengen sie in Deutschland
genutzt wird?

Geschaumtes Polystyrol wird im
SUP-relevanten Markt v.a. als Ver-
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packung der To-Go-Gastronomie
eingesetzt. In der aktuellen Virus-
krise waren auch konventionelle
Restaurants und Kantinen in diesem
Marktsegment unterwegs. Insgesamt
liegt der Verbrauch bei Lebensmittel-
behaltern aus geschdumtem Polysty-
rol im Jahr insgesamt bei 25.000 bis
30.000 Tonnen.

Allerdings gibt es im Markt neben
den in Zukunft verbotenen Verpa-
ckungen aus expandiertem Poly-
styrol noch andere Schaumkunst-
stoff-Verpackungen, die vom Verbot

nicht betroffen sind. Der Vorteil von
Schaumkunststoffen besteht im
Take-away-Bereich darin, dass ver-
zehrfertige Gerichte gut warmgehal-
ten werden. AulRerdem kénnen die
Behalter entweder mit integriertem
Klappdeckel oder Alu-Siegelfolie be-
darfsgerecht verschlossen werden,
und sie sind im Vergleich zu anderen
Materialien sehr leicht.

Das europaweite Verbot
gilt auch fiir Einweg-Ge-
trinkebecher aus expan-
diertem Polystyrol.

ist Geschdftsfiihrender Gesellschafter der GVM. Kurt Schiiler studierte Volks-
wirtschaftslehre an den Universitéten Frankfurt und Freie Universitét Berlin
mit den Schwerpunkten AufSenwirtschaft und Statistik. AnschliefSend war er
Wissenschaftlicher Mitarbeiter der Bergischen Universitét / Gesamthoch-
schule Wuppertal am Lehrstuhl fiir Makro6konomik der offenen Volkswirt-
schaft.

Dort fiihrte er verschiedene Forschungsprojekte in der empirischen Indust-
rie- und AufSenhandelsforschung durch. Berufsbegleitend absolvierte Schu-
ler den Aufbaustudiengang Wirtschafts- und Arbeitsrecht (mit Schwerpunkt
Wettbewerbsrecht) an der Fernuniversitdt Hagen. 1995 wechselte er zur GVM
Gesellschaft fiir Verpackungsmarktforschung mbH in Mainz.

Seit Anfang 2004 ist er geschdftsfiihrender Gesellschafter des Unternehmens.
Zugleich ist er Projektleiter mit den Schwerpunkten Verpackungsverbrauch,
Kunststoffverpackungen, Verwertung / Entsorgung von Verpackungen, Ver-

packungsverordnung sowie Duale Systeme.

Haben Sie dazu auch Zahlen?

Der Verbrauch von Getrankebechern
aus expandiertem Polystyrol ist im
Vergleich zum Lebensmittelbereich
eher gering. Solche Becher kennt
man eher in Nordamerika. Wir schat-
zen den Verbrauch in Deutschland
auf eine GréRBenordnung zwischen
100 und 200 Tonnen. Zum Vergleich:
Jahrlich werden in Deutschland etwa
20.000 Tonnen To-Go-Becher fiir
HeiBgetranke aus beschichtetem
Papier verbraucht.

Auch Einweg-Besteck,
-Teller und -Trinkhalme aus
Kunststoff oder mit Kunst-
stoffanteil sollen verboten
werden. Wie grof ist der
Markt fiir diese Produkte
und woher kommen sie?

Der Markt fur Einwegprodukte im
Aul3er-Haus- und Party-Bereich ist
sehr heterogen. Die Herstellung von
Serviceverpackungen ist in der Regel
nicht sehr komplex. Es handelt sich
um Massenprodukte, die fur einen
sehr preisgetriebenen Markt gefer-
tigt werden. Daher werden diese Ver-
packungen zu mehr als zwei Dritteln
aus dem Ausland importiert. Allein
die Marktmenge der Trinkhalme und
des Einwegbestecks aus Kunststoff
beziffern wir auf 22.000 Tonnen.

Die SUP-Richtlinie gilt ja
nicht fiir simtliche dieser
Produkte, sondern nur fiir
solche, die anhand der
Kriterien als Einweg-Kunst-
stoffprodukt identifiziert
werden. Kébnnen Sie uns
Beispiele geben fiir Pro-
dukte, die gerade nicht
von der Richtlinie oder der
Verbotsverordnung erfasst
werden?

Die EU hat mit der SUP-Richtlinie ein
viel zu komplexes Regelwerk ge-
schaffen, zu dem noch keine endgul-
tigen Leitlinien vorliegen. Daher sind
viele Auslegungsfragen noch offen
und ich beflrchte, sie werden auch

GVM
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noch lange Anlass zu Rechtsunsi-
cherheit und endlosen Streitigkeiten
bieten. Ein Beispiel fir Verpackun-
gen, die nicht von der Verbotsverord-
nung betroffen sind, sind Portions-
verpackungen fur Fertiggerichte,

die vor dem Verzehr noch erhitzt
werden mussen. Ebenfalls nicht vom
Verbot betroffen sind so genannte
Multipacks, die mehre Portionen in
einer Verkaufseinheit beinhalten. (...)

Das Interview in voller Ldnge
finden Sie hier:
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Seit (iber 30 Jahren beobachtet die GVM Gesellschaft fiir Verpackungsmarkt-
forschung mbH, Mainz die Verpackungswelt und liefert ihren Kunden Ana-
lysen und Prognosen und damit wertvolle Entscheidungshilfen. Mit verschie-
denen Recherchemethoden werden Informationen und Daten erhoben und
aufbereitet.

Mit Hilfe einer umfassenden Datenbank zum Einsatz und Verbrauch von Ver-
packungen in Deutschland werden vielféltige Beschreibungen des Marktes
durchgefiihrt, auch zu den Themen Entsorgung und Verwertung. Die Kom-
bination aus langfristigen Beobachtungen und Blick auf das aktuelle Markt-
geschehen ldsst Trends friihzeitig erkennen und ist die Grundlage von Prog-
nosen.

Die GVM steht fiir Unabhdngigkeit von Politik und Wirtschaft, was auch die
Vielfalt ihrer Auftraggeber zeigt: Unternehmen und Organisationen der Pack-
stoff- und Packmittelindustrie, der Entsorgungswirtschaft, des Maschinen-
baus, des Handels und der abfiillenden Industrie sowie das Umweltbundes-
amt.
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Alfred Stern,
CEO Borealis

Kunststoffe haben ultimativ

yy

die beste Recyclingfahigkeit

Ein Interview des Newsroom.Kunststoffverpackungen aus der Reihe “Im Dia-
log” Uber die Herausforderungen, die dem Werkstoff Kunststoff gegentber-
stehen, wie eine bessere Kreislaufwirtschaft gelingen kann und warum loka-
le Losungsansatze so wichtig sind. Unser Gesprachspartner Alfred Stern ist
Vorstandsvorsitzender von Borealis.

Wie wiirden Sie Ihr Unter-
nehmen und die Produkte
lhres Unternehmens in we-
nigen Worten beschreiben?

»Value Creation through Innova-

tion"” - dieses Bekenntnis ist bei uns
tief im Unternehmen verankert und
stellt sicher, dass Borealis als global
agierender Chemie- und Kunststoff-
konzern Lésungen liefert, die einen
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nachhaltigen Mehrwert fir die Ge-
sellschaft bieten.

Wir nutzen unsere Expertise und un-
sere Erfahrung, um Materialldsungen
far Schlusselindustrien zu liefern. In
unserem zweiten Geschaftsbereich,
der Produktion von Basischemika-
lien und Pflanzennahrstoffen, zahlt
Borealis ebenfalls zu den fihrenden
Unternehmen in Europa.

Mit Stolz kann ich sagen, dass wir
mit unserem Engagement fiir die
Kreislaufwirtschaft und bei der Ent-
wicklung innovativer Produkte echte
Pionierarbeit leisten.

Kunststoffe und die Bran-
che dahinter stehen seit
einiger Zeit besonders in
der Kritik, worauf fiihren
Sie das zuriick?

mit Sitz in Wien ist einer der global fiihrenden Anbieter fortschrittlicher
und kreislauforientierter Polyolefinlésungen und europdischer Marktfiihrer
bei Basischemikalien, Pflanzenndhrstoffe und mechanisches Recycling von

Kunststoffen. Das Unternehmen erzielte in 2020 einen Umsatz von 6,8 Mrd.
Euro, beschdftigt rund 6.900 Mitarbeiter und ist in mehr als 120 Lédndern
aktiv.

Die einzigartigen Eigenschaften von
Kunststoffen sind ein Schlussel-
faktor fur ihren weltweiten Erfolg.
Ihre Formbarkeit und Vielseitigkeit
ermoglichen die Herstellung von
Produkten, die das tagliche Leben
sicherer, effizienter, einfacher, aber
auch nachhaltiger machen.

Die aktuelle COVID-19-Krise zeigt,
wie wichtig unsere Produkte tatsach-
lich sind - nicht zuletzt fir unsere
Gesundheit und Sicherheit. Daher
sehen wir die Krise auch als Chance,
den Sektor zu starken und die Kreis-
laufwirtschaft voranzutreiben. Denn
die negativen Aspekte des Kunst-
stoffes, die vor allem mit der unzu-
reichenden, falschen oder gar nicht
durchgeflhrten Entsorgung von
Kunststoffprodukten zusammen-
hangen, lassen sich am besten durch
einen raschen und umfassenden
Wandel hin zur Kreislaufwirtschaft
[6sen.

Wenn nicht gentigend Anstrengun-
gen unternommen werden, um
Kunststoffe wiederzugewinnen und
wiederzuverwenden und damit
Abfall zu minimieren und Ressour-
cen zu schonen, kdnnen dieselben
Eigenschaften, die sie allgegenwartig

gemacht haben, nachteilige Auswir-
kungen auf die Umwelt haben.

Wir unterstitzen auf jeden Fall die
kritische Begutachtung problemati-
scher und unnétiger Kunststoffan-
wendungen. Denn nicht jeder Kunst-
stoffgebrauch ist heute intelligent
oder notwendig.

Bei der Eindémmung von
Plastikmiill in der Umwelt
stehen lokale und regiona-
le Lésungen im Fokus, auch
von Seiten der Kunststoff-
industrie. Wie unterstiitzt
Borealis hier?

Unser Weg vom reinen Hersteller
von Polyolefinen hin zum Unterneh-
men, das Kunststoff sowohl erzeugt,
als auch rezykliert, begann 2016 mit
der Ubernahme von mtm plastics
und mtm compact in Deutschland.
Und er setzte sich 2018 mit der
Ubernahme des Kunststoffrecycling-
betriebes Ecoplast in Wildon, Oster-
reich, fort.

Ganz wesentlich sind unsere strate-
gischen Partnerschaften, bei denen
jeder Partner sein spezielles Know-
how einbringt. Dazu zahlen die
Partnerschaften mit unserem Haupt-
eigentimer OMV fur das chemische
Recycling und mit EREMA fur das
mechanische Recycling.

Erstim Janner 2021 haben wir ge-
meinsam mit Tomra und Zimmer-
mann Recycling eine Pilotanlage in
Deutschland in Betrieb genommen.
Mit dieser mochten wir zeigen, was
mit moderner Technologie und
Ausstattung in einer State-of-the-Art-
Anlage fur mechanisches Recycling
maoglich ist.

Mit EverMinds haben wir eine
Plattform geschaffen, die Interes-
senvertreter, Kunden und Partner
zusammenbringt. Sie inspiriert dazu,
innovative Technologien und Pro-
dukte zu entwickeln. Im Mittelpunkt
steht die Zirkularitat von Kunst-
stoffen. Wir forcieren auch unser
Ziel, dass bis 2025 hundert Prozent
der Verbraucherprodukte wieder-
verwertbar oder aus erneuerbaren
Quellen hergestellt sind.

Mit Project STOP, das wir basierend
auf unserer Idee und unserer Initia-
tive 2017 ins Leben gerufen haben,
engagieren wir uns darUber hinaus
auch in Indonesien, einem der funf
Lander, die flr Gber 55 Prozent der
Meeresvermullung verantwortlich
sind. Project STOP unterstutzt lokale
Kommunen bei der Etablierung
nachhaltiger und kosteneffizienter
Mullsammlungs- und -wiederver-
wertungssysteme. Somit muss kein
Abfall mehr in der Umwelt entsorgt
werden. (...)

Das Interview in voller Lédnge
finden Sie hier:
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Gregor Witt,
Griindungsmitglied
und Vorsitzender des
Unverpackt e.V.

Wir brauchen lebens-
mittelgeeignete Rezyklate*

Im April 2018 wurde Unverpackt e.V., der Verband der Unverpackt-Laden,
in NUrnberg gegrundet. Wir haben mit Gregor Witt, Grindungsmitglied
und Vorsitzender von Unverpackt, Gber die Ziele des Verbandes, seine Ein-
stellung zu Kunststoff sowie seine Forderungen an Politik und Industrie im
Hinblick auf Verpackungen gesprochen.

Herr Witt, welche Ziele ver-
folgen Sie mit Unverpackt
e V.?

Mit dem Berufsverband wollen wir
einen gemeinsamen Nenner etablie-
ren. 2016 haben wir dartber nachge-
dacht, uns institutionell zu vereinen,
um voneinander zu profitieren und
Wissen auszutauschen.
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Daraus ist dann der Gedanke des
Berufsverbandes der Unverpackt-La-
den mit einem gemeinsamen Gute-
siegel ,Mitglied im Unverpackt-Ver-
band” entstanden. Dieses Siegel als
Aufkleber sichtbar am Eingang des
Ladens sagt dem Verbraucher, dass
ein hohes Qualitatsniveau besteht,
sowohl im Bereich Hygiene, als auch
im Hinblick auf die Lebensmittelqua-

litdt und das Preisniveau. Wir wollen
als Verband eine gemeinsame Linie
erzielen, um auch Skalierbarkeit zu
erreichen.

Auf Ihrer interaktiven
Deutschlandkarte im Netz
werden es immer mehr Un-
verpackt-Ldden. Wollen Sie
ganz Deutschland erobern?

ist Grindungsmitglied und Vorsitzender des Unverpackt e.V. Im November
2016 hat er gemeinsam mit seiner Frau Olga den ersten Unverpackt-Laden in
KélIn gegriindet. Mittlerweile ist ein zweiter , Tante Olga“Laden in K6ln dazu

gekommen. Als Vater von vier Kindern liegt ihm unsere Erde noch mehr am
Herzen. Er kémpft fiir ein Leben ohne Mill und Verschwendung, den 6kolo-
gischen Landbau, die Energiewende und fiir mehr Frieden und Achtsamkeit
auf dieser Welt.

Wir sind alle mit dem Ziel angetreten,
Mull und Verschwendung zu vermei-
den und den Menschen eine alter-

native Einkaufsmaoglichkeit zu bieten,
damit sie ihren Abfall reduzieren. Da-
mit wollen wir die natlrliche Lebens-
grundlage aller Menschen, Tiere und
Pflanzen aktiv férdern und sichern.

Daher: Ja, es ist unser Ziel ganz
Deutschland zu erobern. Es ware toll,
wenn alle Menschen hierzulande die
Mdglichkeit hatten, unverpackt ein-
zukaufen. Im Vergleich zu den vielen
Lebensmittelgeschaften in Deutsch-
land sind wir mit etwa 390 Unver-
packt-Laden aber sicherlich noch eine
Nische.

Allerdings ist ,unverpackt” langst kein
Nischenthema mehr. Das Thema ist
sowohl beim Bundesumweltminis-
terium als auch beim Umweltbun-
desamt angekommen. Wir werden
immer wieder angefihrt als Vorzeige-
modell zur Erreichung der Abfallver-
meidungsstrategie der Europaischen
Union.

Ich sehe es positiv, dass mittlerweile
an verschiedenen Stellschrauben
gedreht wird. Aber ich wirde noch
von den Anfangen sprechen. Die
Menschen beschaftigen sich zwar
zunehmend mit ,,unverpackt”, doch
zwischen Wunsch und Wirklichkeit
entsteht eine Lucke. Wenn wir die
Verbraucher fragen, ,méchten Sie
unverpackt einkaufen?”, sagen 80
Prozent ,ja". Es kommen aber keine
80 Prozent in die Laden. Wenn die
Konsumenten das tatsachlich ma-
chen wirden, kénnten wir uns vor
Kundschaft kaum retten. Wir mussen
also daran arbeiten, aus der Nische
heraus zu kommen.

Ist unverpackt iiberhaupt
flir die breite Masse geeig-
net?

Es spricht Uberhaupt nichts dagegen,
83 Millionen Menschen mit Unver-
packt-Laden zu versorgen. Voraus-
setzung ist, dass die Gesellschaft das
auch will. Denn wir kdnnen nur den
Menschen ein Angebot machen, die
Mull und Verschwendung vermei-
den und umweltbewusst einkaufen
mochten. Wem das wichtig ist und
wer durch sein eigenes Verhalten
etwas verandern mochte, wird im
Unverpackt-Laden alles finden, was
er bendtigt.

Um das unverpackte Einkaufen noch
einfacher und attraktiver zu ge-
stalten, arbeiten wir als Verband an
der Optimierung der Prozesse und
der Implementierung gemeinsamer
Standards.

Sie selbst haben in Kéln
mit ,, Tante Olga” den ers-
ten Unverpackt-Laden
gegriindet. Welche Strate-
gie verfolgen Sie und lhre
Mitstreiter mit Ihren Un-
verpackt-Ldaden?

Der Idealismus hat ein groRes Ge-
wicht. Insbesondere, wenn wir an die
Anfange denken. Marie Delaperriére
hat im Februar 2014 den ersten Un-
verpackt-Laden in Kiel er6ffnet. Sie
hat das Konzept aus ihrer Heimat
Frankreich mitgebracht.

Bis 2020 war die Bewegung hierzu-
lande sehr von Idealismus getragen.
Wir haben viele Quereinsteiger,

die allerdings die Wirtschaftlichkeit
ihrer Laden aufgrund fehlender
betriebswirtschaftlicher Kenntnisse
nicht immer im Blick haben. Das
wird jedoch stetig wichtiger. Zudem
stehen wir in groBem Wettbewerb
mit den klassischen Lebensmittel-
markten, die Teile ihres Sortiments
ebenfalls unverpackt anbieten. Des-
halb missen wir den Idealismus mit
betriebswirtschaftlichem Know-how
untermauern. (...)

Das Interview in voller Linge
finden Sie hier:

gliedern.

Unverpa ckt e. V. Der Unverpackt e.V. ist der Berufsverband der Unver-
packt-Laden in Deutschland und der deutschsprachigen EU. Er wurde am 21.
April 2018 in Niirnberg gegriindet. Zweck des Vereins ist unter anderem die
Férderung der Interessen seiner Mitglieder und eines fairen und gemeinwohl- .
orientierten Wirtschaftens. Der Unverpackt e.V. stdrkt die Zero-Waste-Philo-
sophie und das Bewusstsein fiir Umweltprobleme sowie miillvermeidende
© Wege des Konsumierens und Wirtschaftens. Er verfolgt seine Ziele insbeson-
©  deredurch den Ausdruck der gemeinsamen Positionen und Interessen seiner
Mitglieder gegeniiber Politik, Wirtschaft und Gesellschaft durch Offentlich-
keitsarbeit sowie Informations- und Erfahrungsaustausch zwischen den Mit-
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FABIAN NEUMANN

Wir sind zwar am Markt
Wettbewerber, das gilt aber nicht fur
den technischen Part, der notwen-
dig ist, um eine Kreislaufwirtschaft
aufzubauen. Da haben wir alle das
gleiche Ziel. Uns vereint der Wille,
das vorhandene Kreislaufsystem zu
optimieren. Und zwar mit qualitativ
hochwertigem R-PET-Material und
mit einem Rezyklat-Gehalt, der nicht
nur versprochen wird, sondern auch
nachweisbar ist. Wir sehen uns als
technische Gemeinschaft und bilden

einen grofBen Teil der Wertschop-
fungskette ab. Uns vereint techni-
sches Know-how mit dem Willen, das
Wissen einer zielflihrenden Prozess-
steuerung zu vergesellschaften. Wir
stellen Kriterien auf, die gemeinsam
erarbeitet wurden und bei denen
wir wissen, dass sie auch technisch
umsetzbar sind. Insofern hat die RAL
Gutegemeinschaft Normungscha-
rakter.

Ab 2025 schreibt die EU-
Richtlinie einen Anteil von 25 Prozent

verpflichtend vor. Da sind wir mit der
RAL GUtegemeinschaft schon etwas
voraus. Man muss allerdings unter-
scheiden zwischen Marken- und
Handelsmarkengeschaft. Als Marke
kann ich den Rezyklat-Anteil fur die
eigenen Produkte selbst bestimmen.
Wir setzen aktuell 50 Prozent an re-
cyceltem Material ein. Beim Handels-
marken-Geschaft fertigen wir nach
Kundenspezifikationen. Entspre-

chend den Winschen unserer Kun-
den kénnen wir einen Rezyklat-Ge-
halt von 0 bis 100 Prozent darstellen.
Technisch sind wir dazu in der Lage.
Allerdings sind die Forderungen des
Handels sehr unterschiedlich. Bei
der RAL GUtegemeinschaft haben
wir immer das Ziel, den Rezyklat-An-
teil so hoch wie méglich zu halten.
Wir ermutigen jeden, die Flaschen
aus dem Pfandsystem wieder zurtick
in die Herstellung von Flaschen zu
bringen und nicht in andere Anwen-
dungen. Man darf nicht vergessen,
dass der Rohstoff PET sehr wertvoll
ist. Alleine das ist schon ein Grund,
ihn nicht wegzuwerfen. Deshalb ist
er ja auch in anderen Branchen so
gefragt, wie beispielsweise in der
Textilindustrie.

Als Gutegemeinschaft
haben wir das Ziel, einen hohen
Rezyklat-Anteil einzusetzen. Deshalb
haben wir gemeinsame Mindeststan-
dards und setzen uns dafir ein, dass
alle Mitglieder der Branche diesen
verwenden, um den gesamten Strom
so gut wie moglich zu gestalten.

THOMAS REISE

Das kann man nicht anhand der fer-
tigen Flasche machen, sondern muss
es im Vorfeld tun. Die Gltegemein-

schaft besitzt dieses Know-how. Wir

haben die Kriterien dafiir aufgestellt
und kénnen zertifiziert den Rezyklat-
Gehalt einer Flasche nachweisen. (...)

Das Interview in voller Lénge
finden Sie hier:

Die RAL Gutegemein-
schaft sorgt genau daftir, dass das,
was ausgelobt wird, auch tatsachlich
eingesetzt wird. Der Rezyklat-Einsatz
bedeutet hohen Aufwand, nicht nur
logistisch, sondern auch in Bezug auf
das fachliche Know-how, um Rezy-
klat wirklich aufzubereiten und die

Einsatzmenge zu verifizieren.

Die 2014 gegriindete RAL Giitegemeinschaft
Wertstoffkette PET-Getrdnkeverpackungen e.V. férdert mit der Vergabe des
RAL Glitezeichens die Weiterentwicklung von PET-Getrédnkeflaschen unter
6kologischen Gesichtspunkten. Ziel ist es, einen positiven Beitrag zur Res-
sourceneffizienz und zum Umwelt- sowie Klimaschutz zu leisten. Die Glitege-
meinschaft ist lieferketten- und branchentibergreifend tdtig. Sie untersttitzt
ihre Mitglieder dabei, den Einsatz von recyceltem PET in Getrdnkeflaschen
stetig zu erhéhen und dabei nachhaltiges Handeln zu férdern und natiirli-
che Ressourcen wie Wasser und Erdél zu schonen. Zu den Mitgliedern zéhlen
neben PET-Recyclern zur Herstellung von Rezyklaten fiir den Lebensmittel-
kontakt (food grade) auch Preform-Produzenten und Getrdnkehersteller (Ab-
fiiller) von Mineralwéssern und Softdrinks.
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Jens Stadter,
CEO Jokey Group

Rezyklat-Verpackungen
sollten im Non-Food-Bereich
Standard sein

Jokey gilt in der Verpackungsbranche als Pionier fir nachhaltige Verpackun-
gen. Die Expertise im Kunststoffspritzguss basiert auf tber 50-jahriger For-
schung, Entwicklung und Erfahrung. Das Jokey Eco Concept erfillt die hohen
Anspruche an Kreislauffahigkeit, Funktionalitat und nachhaltiges Design. Jens
Stadter, CEO der Jokey Group, erklart im Interview, wie damit die Circular
Economy vorangetrieben werden kann und warum Grau das neue Grun ist.

Oftmals werden Plastik
und Nachhaltigkeit als
Gegenpole verstanden.
Was antworten Sie auf die
Kritik, dass Kunststoffver-
arbeiter Umweltsiinder
sind?

Kunststoff und Nachhaltigkeit sind

aus unserer Sicht kein Widerspruch.

Wie beides zusammenkommt, zeigt
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das Jokey Eco Concept. Es enthalt
unser Nachhaltigkeitsprogramm,
weist den Weg zur klimaneutralen
Verpackung und beschreibt auch,
wo wir bereits heute Produktverant-
wortung weit Uber die Herstellung
hinaus Ubernehmen.

Als einer der fihrenden Hersteller

von Kunststoffverpackungen mit 15
Standorten in 12 Landern sehen wir
uns in einer besonderen Verantwor-

tung. Wie auch andere Kunststoffver-
arbeiter stehen wir in einer kriti-
schen 6ffentlichen Wahrnehmung.

Doch Kunststoff einfach als umwelt-
schadlich zu brandmarken, wird
weder dem Thema noch dem vielsei-
tigen Werkstoff gerecht. Kunststoff-
verpackungen leisten unverzichtbare
Dienste, um eine wachsende Weltbe-
vOlkerung zuverlassig zu versorgen.

ist am 1.Juni 2018 als Geschdftsfiihrer in das Unternehmen eingetreten
und ist seit 1. Januar 2019 Vorsitzender der Geschdftsfihrung. Der Diplom-

Wirtschaftsingenieur verfiigt iber 20 Jahre Fuhrungserfahrung bei renom-
mierten Unternehmen der Metall- und Elektroindustrie sowie in der Entwick-
lung, Produktion und im Vertrieb von Kunststoffkomponenten und -systemen.

Selbstverstandlich gehdren Verpa-
ckungen nach Gebrauch weder in die
Umwelt noch in die Weltmeere. Hier
stehen alle entlang der gesamten
Wertschdpfungskette in der Verant-
wortung - nicht nur die Kunststoff-
verarbeiter.

Wir setzen uns wo immer méglich
daflr ein, dass Verpackungen in den
Wertstoffkreislauf zurtickkehren -
und zwar Uberall auf der Welt. Mit
unserer Expertise versuchen wir, mit
Sachargumenten und gesicherten
Fakten eine differenzierte Diskussion
anzuregen.

Denn Kunststoff ist eine wertvolle
Ressource - ein achtsamer Umgang
ist eine gesamtgesellschaftliche Auf-
gabe.

Verpackungen mit Re-
zyklatanteil aus dem
Gelben Sack gehédren bei
Jokey schon lange zum
Programm, wurden bisher
aber wenig nachgefragt.
Werden Ihnen die Farb-
eimer mit Recyclinganteil
nun aus den Hédnden geris-
sen?

So weit sind wir leider noch nicht,
aber das Thema hat deutlich Fahrt
aufgenommen. Tatsachlich hat Jokey
Verpackungen aus Post-Consumer-
Rezyklaten, PCR, die aus haushalts-
nahen Sammlungen stammen, seit
1991 im Programm.

Schon damals hatten wir unsere
Kunden gerne davon Uberzeugt,
dass Farben, Baustoffe, Chemie und
andere Non-Food-Produkte in Re-
zyklat-Eimern genauso sicher und
gut verpackt sind wie in Neukunst-
stoffen.

Leider wurde das vor 30 Jahren noch
nicht so angenommen. Sonst konnte
die Kreislaufwirtschaft schon viel
weiter sein. Wir treiben das Thema
im Gesprach mit Kunden, Partnern
und Branchenverbanden kontinuier-
lich voran, Ubrigens auch durch ge-
zielte Rezyklat-Kampagnen wie ,,Grau
ist das neue Grun“.

Erfreulicherweise wird unsere
Produktion immer grauer! Unsere
Non-Food-Kunden signalisieren mit
dem Einsatz von Rezyklat-Eimern,
dass sie ihre Nachhaltigkeitsstrategie
konsequent verfolgen.

Nicht zuletzt die Fridays-for-Futu-
re-Bewegung hat das 6kologische
Bewusstsein in der Gesellschaft
deutlich gestarkt. Viele unserer
Kunden bieten umweltfreundliche
Produkte an und finden bei uns Ver-
packungslésungen, die ihrem Nach-
haltigkeitsanspruch, aber auch dem
ihrer Endkunden, bestens gerecht
werden. Sie starken mit dem Einsatz
von Rezyklat-Verpackungen nicht nur
die Kreislaufwirtschaft, sondern auch
ihr grines Image.

Was sind aus lhrer Sicht die
wichtigsten Stellschrau-
ben, um den Einsatz von
Recyclingmaterial zu erho-
hen?

Produkttechnisch kénnen wir eine
PCR-Einsatzquote bei unseren
Eimern und gespritzten Hohlkorper
jederzeit umsetzen - je nach Anfor-
derung zwischen 30 und 80 %. Tech-
nisch sind auch Materialrezepturen
mit bis zu 100 % Rezyklat moglich.

Allerdings liegt das Qualitatsdefizit
der PCR aus dem Inputstrom der

Dualen Systeme im Vergleich zu Neu-
kunststoffen bei etwa 10 bis 15%,
wir gleichen das in der Regel mit
unseren eigenen Post-Industrial-Re-
zyklaten, PIR, aus.

Eine wichtige Stellschraube ist
gezielte Offentlichkeitsarbeit. Wir
brauchen Vorreiter, die mit dem Ein-
satz von Rezyklat-Gebinden zeigen,
dass sie Verpackungsverantwortung
Ubernehmen. Noch immer handeln
zu wenige Entscheider aus dem Ver-
antwortungsbewusstsein, einen dko-
logischen Beitrag leisten zu mussen.
Rezyklat-Verpackungen mussen als
attraktiv und sinnhaftig wahrgenom-
men werden. Das gilt fir Hersteller
und Endverbraucher.

Und dann gibt es noch die Lenkungs-
instrumente der Politik. Die deutsche
und europaische Politik betont auch

die Notwendigkeit eines verstarkten

Rezyklateinsatzes zur Férderung der

Circular Economy. (...)

Das Interview in voller Ldnge
finden Sie hier:
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Dr. Markus Steilemann,
Covestro

Die Kreislaufwirtschaft muss

yy

Die Kunststoffindustrie
steht auf dem Feld der
Nachhaltigkeit in der
Kritik. Offentliche Debat-
ten werden oft emotional
gefiihrt. Durch den Kli-
mawandel schauen viele
Verbraucher:innen anders
auf den Konsum. Hat die-
se Branche iiberhaupt

die Chance, vorbildlich zu
werden und auch so wahr-
genommen zu werden?

Die verbreitete Negativsicht auf
Kunststoffe verstellt oft den Blick
fur das Wesentliche: Plastik ist ein
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hochinnovatives und auch absolut
nachhaltiges Material, ohne das es
einfach nicht geht. Unsere heutige
Welt und die klimaneutrale Welt, die
wir erschaffen wollen, sind nur mit
Kunststoffen méglich. Und dafur
bringen sie eine Okobilanz mit, die
vielfach besser ist als bei anderen
Werkstoffen. Um Glas, Metall und
insbesondere Papier herzustellen
und zu rezyklieren, sind ja gewaltige
Mengen an Energie notig. Ein Bei-
spiel: FUr die Herstellung einer Tlte
aus Papier braucht man fast doppelt
so viel Energie wie fur eine Plastik-
tdte. Und man mdusste die Papier-
tUte ungefahr dreimal so oft nutzen,

zum Leitprinzip werden

damit die Okobilanz ausgeglichen
ist. Eine gute Eigenschaft gereicht
dem Kunststoff freilich zum Nach-
teil - seine Langlebigkeit. Deswegen

sehen wir auch so viel Plastikmull in
der Umwelt, wahrend zum Beispiel
im Meer anderer Abfall schneller
versinkt und buchstablich aus dem
Blick gerat. Das Hauptproblem liegt
jedoch woanders: Wir brauchen
dringend ein viel besseres Abfall-
management, und zwar global. Ideal
ware es, wenn Uberall auf der Welt
die Kreislaufwirtschaft als Leitprinzip
eingefuhrt wirde.

ist seit Juni 2018 Vorstandsvorsitzender von Covestro und seit Juni 2020 Prd-
sident von PlasticsEurope. Zu seinem Verantwortungsbereich als CEO gehé-

ren Strategie, Nachhaltigkeit, Personal und Kommunikation. Strategischer
Schwerpunkt seiner Arbeit bei Covestro ist die umfassende Ausrichtung des
Unternehmens auf die Kreislaufwirtschaft.

Die Kreislaufwirtschaft

ist ja eines Ihrer grof3en
Themen. Warum setzen Sie
sich so stark dafiir ein und
was tut Covestro in dieser
Hinsicht?

Das Plastik im Meer und Gberhaupt
die Vermullung unserer Umwelt
zeigen: Es muss sich grundsatzlich
etwas andern in unserem Verhalt-
nis zu Konsum und Produktion. Die
Menschheit lebt Uber ihre Verhalt-
nisse. Sie erwahnten gerade, dass
sich im Verbraucherverhalten etwas
bewegt, und das ist gut so. Notig

ist aber ein wirklich umfassender,
systematischer Ansatz, der uns aus
der Ex-und-hopp-Mentalitat bringt.
Produzieren, konsumieren, weg-
werfen - dieses lineare System fuhrt
in die Sackgasse. Wirtschaft und
Gesellschaft missen konsequent auf
den zirkuldren Gedanken umstellen:
Guter langer und o&fter nutzen; sie
so bauen, dass sie einfach repariert
und gut recycelt werden kénnen.
Ausgediente Produkte als Ressource
sehen und Abfall mdglichst vermei-
den. Und: Keine fossilen Rohstoffe
mehr nutzen, die CO2 freisetzen. All
diese Ansatze wollen wir als Coves-
tro unterstttzen und gleichzeitig das
gesamte Unternehmen auf die Kreis-
laufwirtschaft ausrichten.

Was unternimmt Covestro
denn hier konkret?

Vor allem stellen wir unsere Roh-
stoffbasis um. Weg vom Ol, von
petrochemischen Rohstoffen, hin zu
Ressourcen, die erneuerbaren Koh-
lenstoff liefern, den wir im Kreislauf
fuhren kénnen. Hier kommt Biomas-
se ebenso infrage wie Kunststoffmull
und zunehmend sogar CO2. Eine
langfristige, riesige Transformation,
die natdrlich nicht nur unser Unter-
nehmen allein betrifft. Die ganze
Kunststoffbranche steht vor einer
regelrechten Rohstoffrevolution. Zu
den erneuerbaren Rohstoffen muss
aber erneuerbare Energie kommen,
sonst bleibt die Kreislaufwirtschaft
Stuckwerk. Auch hier muss die Bran-
che einen Kraftakt bewaltigen.

Konnen Sie das naher
erldutern?

Die gesamte deutsche Chemie-
industrie braucht auf dem Weg zur
Klimaneutralitat bis 2050 gigantisch
viel Okostrom. Der muss verlass-
lich bereitstehen und gleichzeitig so
preiswert sein, dass wir im inter-
nationalen Wettbewerb mithalten
kénnen. Das ist extrem wichtig.
Wenn wir hierzulande nicht die
richtigen Rahmenbedingungen hin-
bekommen, bleibt unsere Branche
als Lok der Klimaneutralitat auf der
Strecke. Mehr noch: Ich befiirchte,
dass wir dann viele hochqualifizierte
Arbeitsplatze verléren und sich die
Produktion in Regionen mit weniger
hohen Klima- und Umweltstandards
verlagerte, wahrend unsere Abhan-
gigkeit von Importprodukten grof3er
wurde. Viele Herausforderungen
also fur den Sektor und fir Covestro.
Wir selbst kommen aber Schritt fur

Schritt voran: Noch in diesem Jahr
wollen wir zum Beispiel die weltweit
ersten klimaneutralen Polycarbo-
nat-Kunststoffe einfiihren, innovativ
produziert vom Erfolgsduo aus er-
neuerbarem Kohlenstoff und griiner
Energie.

Inwieweit helfen Inno-
vationen im klassischen
mechanischen Recycling,
den Kunststoff-Kreislauf zu
schlief3en?

Innovatives Recycling zu férdern,

ist eine weitere Saule in unserem
Kreislaufwirtschaftsprogramm. Hier
sehen wir die Moglichkeiten des
werkstofflichen Recyclings noch
lange nicht ausgereizt. Zum Beispiel
kénnen wir es jetzt auch bei Ver-
bundwerkstoffen anwenden. Das ist
eine besondere Herausforderung,
weil diese aus verschiedenen Ma-
terialien bestehen, die nicht ein-
fach voneinander getrennt werden
konnen. (...)

Das Interview in voller Linge
finden Sie hier:
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Erwartungen an die Kunststoffindustrie

.(...) Gerade von Markenherstellern, die bestimmte Emotionen wecken
und als Marke gekauft werden, wiinsche ich mir mehr Eigenverantwor-
tung. Sie sollten nicht auf die Politik schielen und warten, bis diese es
richtet. Wenn ich mich als Markenhersteller auf den Pfad der Kreislauf-
wirtschaft begebe, dann muss ich daftir auch mehr Geld ausgeben und
nicht nur aus Marketinggrinden das Recyclingfdhnchen hochhalten. (...)”

Sascha Roth, Naturschutzbund Deutschland

#(...) Wir missen zusammen an unserem Ubergeordneten Ziel arbeiten,
ndmlich eine Kreislaufwirtschaft zu etablieren. Dazu braucht es von der
Verpackungsindustrie innovative Ideen und konkrete MafSnahmen.
Insbesondere wiirde ich mir wiinschen, die Recyclingféhigkeit von
Verpackungen weiter zu optimieren. (...)"

Dr. Thorsten Leopold, Henkel

.(...) Es kann nicht sein, dass wir riesige Miillberge erzeugen,

die am Ende nicht wirklich recycelbar sind. Es kann nicht sein,
dass wir einen GrofSteil des Gelben Sackes nicht auf der
Materialebene recyceln, sondern am Ende doch verbrennen und
es thermisches Recycling nennen. Wir miissen Verpackungen so
gestalten, dass sie in Kreisldufe konnen. Da gibt es bereits tolle
Initiativen, und es gibt Materialien, die sich immer wieder
verwenden lassen. (...)"

Nora Sophie Griefahn, Cradle to Cradle e.V.

.(...) Die einzige tragféhige Zukunft fir die Kunststoffindustrie ist eine,
in der der gesamte Kunststoff zuerst wiederverwendet, aber letztend-
lich gesammelt und recycelt wird. Werden Wiederverwendung und
Recycling bereits im Design- und Herstellungsprozess bertcksichtigt,
so wie wir das mit unserem ,,Design for Circularity” tun, ist bereits ein
wesentlicher Schritt in Richtung Kreislaufwirtschaft gesetzt. {(...)"

Alfred Stern, Borealis

.(...) Die Herausforderungen fiir die kunststoffverarbeitende

~Wir brauchen mehr recyclingféhige Verpackungen.
Da bewegt sich derzeit schon sehr viel in die richtige
Richtung. Aber die beste recyclingfahige Verpackung
ist im falschen Sammelsystem verloren. {(...)"

Industrie sind weltweit gleich oder zumindest dhnlich. Kunststoff
ist durch die Umweltverschmutzung stark in Verruf geraten.
Die gréfSte Aufgabe aus meiner Sicht ist es, zu einem fakten-
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Alexander Subklev, Duale Systeme

.Wir wiinschen uns, dass die Industrie diese zentrale Forde-
rung mittrégt: Dass Lebensmittel in Sekunddrrohstoff verpackt
werden und auch nicht alles doppelt und dreifach. Eben nur
so viel wie nétig und so wenig wie moglich. Zudem kénnte die
Industrie mehr in grofSeren Gebinden verpacken. Denn bei
einer kleinen Verpackungseinheit ist im Verhdltnis zum Inhalt
deutlich mehr Verpackung vorhanden als es bei einer grofSen
Verpackungseinheit der Fall ist.”

Gregor Witt, Unverpackt-Verband

basierten Diskurs zurtickzukehren und Kunststoff in der
offentlichen Wahrnehmung als Wertstoff zu etablieren.”

Glinther Lehner, ALPLA Group

»Die Industrie ist sich ihrer Verantwortung bewusst, den Kampf
gegen den Klimawandel zu unterstitzen. Unsere neue Nachhaltig-
keitsvision erkldrt die 6kologischen und sozialen Vorteile flexibler
Verpackungen und die Anstrengungen der Industrie, auftretende
Probleme und den é6kologischen FufSabdruck zu minimieren. Zu-
dem mochte die Industrie flexible Verpackungen kreislaufwirksam
gestalten und zeigt Null-Toleranz gegentiber Vermiillung und Ver-
schmutzung der Umwelt. Durch Zusammenarbeit wollen wir die
Fortschritte beschleunigen.”

Dr. Henning Wilts, Wuppertal Institut
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Nora Sophie Griefahn,
Cradle to Cradle

ist geschdftsfiihrende Vorstdndin und Mitgriinderin der gemeinndiitzigen
Cradle to Cradle NGO. Sie studierte Umweltwissenschaften sowie Techni-

schen Umweltschutz und ist in wissenschaftlichen Beirdten, Jurys sowie in
europdischen und internationalen Netzwerken tdtig. Nora Sophie Griefahn
wurde 2018 als einzige Deutsche fiir ,30 under 30” der GreenBiz Group und

Wir mussen alte Denkmuster
sprengen und neue Wege gehen

yy

Klima- und Ressourcenschutz zusammenbringen und Abfalle verringern -
daran arbeiten zahlreiche Akteure in der PREVENT Waste Alliance, die 2019
auf Initiative des Bundesministeriums fur Wirtschaftliche Zusammenarbeit
und Entwicklung gegriindet wurde: Im Interview erldutert Nora Sophie Grie-
fahn, geschaftsfihrende Vorstandin und Mitbegrinderin von Cradle to Crad-
le NGO (C2C), warum sie bei der Mission dabei ist, was hinter der Cradle to
Cradle-Denkschule steckt und welche Rolle Kunststoffe dabei spielen.

Wie ldsst sich das C2C-Kon-
zept von der Wiege zur
Wiege erkldren?

den Menschen und die Umwelt? Es fir Mensch und Umwelt sind und in

ist wichtig, alle Produkte so zu gestal- biologischen und technischen Kreis-
laufen zirkulieren. Bei der Produk-
tion wird ausschlieRlich regenerative

Energie genutzt und die Qualitat von

ten, dass sie in Kreislaufen zirkulie-
ren und nicht am Ende Mull werden
Bei C2C geht es darum von vornhe- und die Umwelt verschmutzen.
rein zu Uberlegen, was mit Materia-
lien passiert, die wir in Umlauf brin-

gen. Welchen Einfluss haben sie auf

Wasser und Boden werden min-
destens erhalten, wenn nicht sogar
verbessert.

Genauer gesagt, geht es darum
Materialien zu nutzen, die gesund
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dem World Business Council for Sustainable Development benannt.

2012 haben wir Cradle to Cradle
NGO gegriindet, weil es eine Organi-
sation brauchte, die Bildungsarbeit
macht, fir Vernetzung sorgt und das
Konzept in die Gesellschaft bringt.
Wir wollen die gesellschaftliche
Transformation und den Diskurs zu
C2C voranbringen. Denn zusammen-
héangende Probleme kénnen nurim
Zusammenhang gelost werden.

Dafur bringen wir Menschen zusam-
men und bindeln deren Enga-
gement, um die Dinge anders zu
machen. Denn C2C heif3t, Dinge nicht
nur ein bisschen weniger schlecht

zu machen, sondern sich wirklich zu
Uberlegen, wie wir die Dinge von Be-
ginn an neu denken mussen, so dass
sie einen positiven dkologischen,
sozialen und 6konomischen FuRBab-
druck hinterlassen.

Ist denn eine 100-prozen-
tige Wiederverwertung
moglich?

Kreislaufwirtschaft Plastik-Ver-
packung - Kunststoff-Produktion
Produkt-Herstellung Nutzung chemi-
sches und mechanisches Recycling
Rohstoffe Klima- und Ressourcen-
schutz Naturlich. Es gibt Materialien,
die man immer wieder verwenden
kann. Dafir missen sie aber auch
entsprechend designt sein. Und das
ist gerade beim Kunststoff ein span-
nender Punkt.

Wir haben viel mit Kunststoffen er-
reicht, aber auch Schaden angerich-
tet. Deshalb ist es so wichtig, dass wir
alle Kunststoffe kinftig von vorn-
herein so gestalten, dass sie nicht

in Lebewesen, am Nordpol oder im
Meer wiederzufinden sind.

Es muss maoglich sein, sie in Kreislaufe

zurtickzufihren und ihre positiven
Eigenschaften zu nutzen, ohne dass
sie einen schadlichen Einfluss haben

Wie muss sich das Wirt-
schaften von morgen dann
verdndern?

Wir mussen weg von dem Gedanken
des Abfallmanagements und mehr
wollen als die bisherige Kreislauf-
wirtschaft. Schon beim Design eines
Produkts muss das Nutzungsszena-
rio betrachtet werden und sich tber-
legt werden, was mit den Materialen
wahrend und nach der Nutzung
passiert - und nicht erst, wenn das
Produkt schon da ist.

Kunststoff ist daflr ein super Ma-
terial, allerdings muss sich dafur
noch einiges andern. Und dafur
brauchen wir alle Akteure, auch die
Kunststoffindustrie. Deshalb finde
ich auch die PREVENT Waste Alliance
sehr spannend. Denn hier kommen
unterschiedliche Akteure zusammen,
um gemeinsam eine Zukunft zu ge-
stalten.

Wir haben keine andere Wahl, als
den ,Shift” zu schaffen. Es stellt sich
nur die Frage, wie schnell wir diese
Wende schaffen. Jeder muss seinen
Beitrag leisten.

Wie ist C2C NGO in das
PREVENT-Netzwerk einge-
bunden?

Wir sind Mitglied geworden, um ein
Verstandnis daflr zu schaffen, dass
es nicht darum geht, nur Abfall zu
vermeiden. Wir missen uns viel-
mehr Uberlegen, wie wir die Dinge
anders machen kénnen.

Es reicht nicht, dass wir bestimmte
Dinge reduzieren oder vermeiden.
Dadurch schieben wir zum einen die
Probleme nur auf, denn die Roh-
stoffe gehen trotzdem immer weiter
verloren. Zum anderen mussen wir
unser Denken andern. (...)

Das Interview in voller Linge
finden Sie hier:
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Cradle to Cradle bringt Klima- sowie Ressourcenschutz zusammen
und setzt innovative Lésungen fiir 6kologische, 6konomische und soziale Pro-
bleme um. Denn zusammenhdngende Probleme kénnen nur im Zusammen-
hang geldst werden. C2C-Unternehmen setzen das im Design von Produkten
und in der Produktion ganz konkret um mit kreislauffdhigen, fiir ihre ge-
plante Nutzung geeigneten und gesunden Materialien, erneuerbarer Energie,
geschlossenen Wasserkreisldufen und fairen Arbeitsbedingungen. C2C NGO
widmet sich der Bildungs- und Vernetzungsarbeit zum Thema Cradle to Crad-
le. Die NGO arbeitet dabei mit Wirtschaft, Wissenschaft, Bildung, Politik und
Zivilgesellschaft zusammen.
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Wir ndhern uns dem Thema Nach-
haltigkeit Uber die 17 Ziele fur eine
nachhaltige Zukunft der Vereinten
Nationen. Kreislaufwirtschaft bzw.
Recycling ist ein Beitrag dazu. Spe-
ziell das Thema Recycling sehen wir
als elementare Voraussetzung fur

eine dauerhaft klimaneutrale Indust-

rie. Dieser Pramisse mussen sich alle
MafRnahmen im Bereich Klimaschutz
und Klimaneutralitat unterordnen.

Die EU hat im Rahmen ihrer ,Plastics
Strategy” eine Pyramide erstellt, bei
der Mullvermeidung oberstes Thema
ist. Ich glaube, hier ist die erste Fehl-
interpretation moglich. Viele Leute
denken, sie sollen Plastik um jeden
Preis vermeiden und eine dicke

Folie dinner machen. Wird jedoch
ein dicker Mischverbund dunner,

ist er weiterhin nicht recyclingfahig.
Meiner Meinung nach geht es bei
der Pyramide darum, Ressourcen
einzusparen, wo immer es geht. Und
wenn sie genutzt werden, dann mus-
sen sie auf jeden Fall recyclingfahig
sein, das gilt auch fur Verpackungen.

ANSGAR SCHONLAU

Bei Maag glauben wir, dass Recy-
clingfahigkeit auf Dauer nicht die
Messlatte sein wird. Wir leben von
Kreislauffahigkeit. Das bedeutet,
dass grundsatzlich jeder Kunst-
stoff recyclingfahig ist, wenn er als
Monomaterial ankommt. Das hilft
allerdings nicht, wenn es keinen Ab-
nehmer fur das Material gibt.

Deswegen haben wir eine durchgan-
gige Losung gesucht. Die Frage ist:
Was passiert mit diesem Rezyklat?
Denn momentan gibt es einen Uber-
hang an Polyethylen (PE) und Poly-
olefin, weil es fur die recycelte Ware
nicht genigend Abnehmer gibt.

Wir folgen nicht der Theorie, dass
das daran liegt, dass Rezyklate zu
teuer sind. Wir gehen aber davon
aus, dass PP-Rezyklaten einfach
mehr Wege offenstehen. Nach Ge-
sprachen mit Extrudeuren und Her-
stellern von Extrusionsanlagen ist
der Einsatz von Rezyklaten in flexib-
len Lebensmittelverpackungen und
in daran angrenzenden Bereichen
im Moment noch sehr unrealistisch.
Die Qualitat ist einfach nicht ausrei-
chend. Gleichzeitig ist es schwierig,
das Rezyklat in einer chemisch-tech-
nischen Verpackung, beispielswei-
se einer Nachfullverpackung fur

Waschmittel, einzusetzen. Denn

auf einem Extruder werden sowohl
Lebensmittelverpackungen als auch
die chemisch-technischen Produkte
gefahren. Bei einem Wechsel sind
aufwandige Spulprozesse notwendig,
damit keine Kontamination erfolgt.
Dabei entsteht so viel Abfall, dass es
keinen Sinn macht.

Ja, PP eignet sich hervorragend

far die unterschiedlichsten Verpa-
ckungsarten und die unterschied-
lichsten Markte, wie beispielsweise
Kaffee, Butter, NUsse, Tierfutter,
Feuchttlicher oder chemisch-techni-
sche Produkte.

Unsere kreislauffahigen Verpackun-
gen sind nun auch bei den dm-Bio-
Marken-Produkten Tassenkuchen,
Pancakes und Kaiserschmarrn zu
finden.

Im sogenannten ,zweiten Leben” gibt
es viel breitere Anwendungsgebiete.
Man kann das Rezyklat im Spritz-
guss, in der Automobil- oder in der
Bauindustrie einsetzen und fossile
Rohstoffe 1:1 ersetzen.

Und schon sind wir dem Thema
Klimaneutralitat ein Stlck naher.

Dazu muss PP aber im gelben Sack
landen und separat sortiert werden.
Das passierte bisher allerdings noch
nicht. PP wurde bislang noch nicht
als flexibles Material aus dem Stoff-
strom geschleust. Es gibt mittlerweile
jedoch einige Unternehmen, die sehr
intensiv daran arbeiten. Erste Bei-
spiele liefern PreZero und Swedish
Plastic Recycling (Svensk Plasta-
tervinning). Ab 2023 werden alle
Kunststoffverpackungen aus schwe-
dischen Haushalten recycelt und
.Polypropylenfolien” als separater
Sortierweg eingefiihrt. Damit sichert
Schweden die Recycling-Infrastruktur
fur flexible PP-Verpackungen und
schlie3t den Kreislauf. Deshalb bin
ich mir sicher, dass der PP-Flexstrom
in Gang kommt. (...)

Das Interview in voller Lange
finden Sie hier:

wurde 1982 durch Jirgen Maag gegriindet und
Anfang 2018 von Ansgar Schonlau (bernommen. Das international aus-
gerichtete, inhabergefiihrte Unternehmen bietet zuverlédssige Losungen fir
die Dienstleistung und Veredelung rund um flexible Verpackungen. Die Leis-
tungen reichen vom hochwertigen HD Flexodruck liber die Kaschierung aller
gdngigen Folienverbunde bis hin zur Laserperforation. Tdglich beliefert Maag
weltweit Unternehmen aus der Lebensmittelindustrie und aus der Hygiene-
sowie Gesundheitsbranche mit hochwertigen Verpackungslésungen.
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Dr. Henning Wilts,
Wuppertal Institut

Die Digitalisierung wird
die Kreislaufwirtschaft
auf den Kopf stellen

Wie gelingt der Umbau der ressourcenintensiven, linearen Okonomie hin zu
einer Kreislaufwirtschaft, bei der der Wert und die in Produkten enthaltenen
Rohstoffe nach ihrer Nutzungsphase moéglichst optimal erhalten bleiben?
Welche Rolle spielt dabei die Digitalisierung und was mussen Wirtschaft,
Verbraucher und Politik dazu dringend beitragen? Daruber haben wir mit

Dr. Henning Wilts vom Wuppertal Institut gesprochen.

Vor rund 30 Jahren sind
erstmals Regeln zur Abfall-
trennung in Kraft getreten.
Besonders mit dem Gelben
Sack zeigt sich Deutschland
richtungsweisend. Sind Sie
mit dem Erreichten zufrie-
den?
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Der Gelbe Sack und die damit ver-
bundene Herstellerverantwortung
far Verpackung haben daflr gesorgt,
dass wir nicht in Verpackungsabfal-
len untergegangen sind. Der Abfall
wird so zu allergré3ten Anteilen
eingesammelt und einer Verwertung
zugeflhrt.

Es bleiben aber stetig steigende Ab-
fallmengen. Im Bereich der Kunst-
stoffverpackungen hat sich die Men-
ge pro Kopf Uber die vergangenen
20 Jahre verdoppelt. Dafur gibt es
die unterschiedlichsten Treiber: Sich
verandernde Konsumgewohnhei-
ten und FamiliengréBen, aber auch

ist seit 2010 fiir das Wuppertal Institut tétig und hatte mehrere leitende
Positionen inne. Seit August 2018 ist er Abteilungsleiter Kreislaufwirtschaft.

Seine Arbeitsschwerpunkte liegen in den Themen Transformationsprozesse
zur Kreislaufwirtschaft, Okonomie der Abfallvermeidung, Umweltbewertung
von AbfallvermeidungsmafSnahmen und Ressourceneffizienz.

andere Ernahrungsgewohnheiten.
Hinzu kommt der Glaube, dass das
Problem gel&st sei, sobald der Gelbe
Sack abgeholt ist.

Allerdings ist die Verwertungsquote
nicht mit der Recyclingquote gleich-
zusetzen. Denn ein Grof3teil wird
thermisch verwertet. Der Anteil der
recycelten Materialien bei Ver-
packungen ist noch viel zu gering.
Daher mussen wir uns im Hinblick
auf die Kreislaufwirtschaft neben
der steigenden Abfallmenge auch
mit geschlossenen Stoffkreislaufen
beschaftigen.

Wie lésst sich Kreislauf-
wirtschaft erreichen - und
wie lassen sich die Abfall-
Herausforderungen zu-
kunftsfdahig l6sen?

100-prozentig lasst sich Kreislauf-
wirtschaft nicht erreichen, das ist
auch nicht das Ziel. Wir missen uns
vielmehr mit der Frage beschaftigen,
wie wir den Gesamtressourcenver-
brauch auf ein nachhaltiges Niveau
bekommen und zum Klimaschutz
beitragen kénnen. Es ist vollig okay,
Abfall zu haben - allerdings in ertrag-
baren Mengen.

Zudem mussen wir die Abfélle so gut
es geht im Kreis fuhren. Ohne den
Ubergang zur Kreislaufwirtschaft
werden wir die Klimaziele nicht er-
reichen.

Abgesehen von den Klima-
Zielen - warum ist das noch
wichtig?

Das spielt auch im Hinblick auf Wett-
bewerb und Kosten eine wichtige
Rolle. Die Europaische Kommission

ist davon Uberzeugt, dass wir als
Industriestandort nur eine Chance
haben, wenn uns der Ubergang zur
Kreislaufwirtschaft gelingt.

Ein lineares Produzieren, Nutzen,
Wegwerfen kdnnen andere Regionen
in dieser Welt in absehbarer Zeit bes-
ser - und vor allem billiger als wir.
Deshalb ist die Industrie zunehmend
daran interessiert, die potenziellen
gigantischen Kosteneinsparungen
auch umzusetzen.

Wenn wir dieses Milliardengeschaft
in Europa nicht realisieren, verlieren
wir viel von unserer industriellen Ba-
sis. Dann werden Verpackungen und
Kunststoffe demnachst irgendwo
auf der Welt produziert, ohne dass
sich jemand darum kimmert, ob das
zu einer 6kologischen Kreislaufwirt-
schaft beitragt. Die Frage nach der
Machbarkeit stellt sich damit nicht,
sie ist alternativlos.

Hat die Industrie das grofie
Potenzial erkannt?

Das ist sehr unterschiedlich. Es gibt
grolRe und kleine Akteure, die das
Thema verstanden haben und eine
Chance darin sehen. Mittlerweile
existieren viele Initiativen, die vor
zwei Jahren noch undenkbar waren.
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Je intensiver sich Unternehmen mit
den EU-Regularien auseinanderset-
zen, umso mehr wachst das Ver-
standnis fur die Kreislaufwirtschaft.
Die Industrie hat die Notwendigkeit
von Investitionen erkannt. Aber
daflr braucht sie Planungssicher-
heit von der Politik. Aktuell herrscht
grol3e Unsicherheit und dement-
sprechend gibt es einen regelrechten
Investitionsstau. (...)

Das Interview in voller Ldnge
finden Sie hier:
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Das Wuppertal Institut versteht sich als fiihrender internationaler
Think Tank fiir eine Impact- und anwendungsorientierte Nachhaltigkeits-
forschung. Im Fokus der Arbeiten steht die Gestaltung von Transformations-
prozessen hin zu einer klimagerechten und ressourcenleichten Welt. Uber-
geordnetes Ziel der Institutsarbeit ist es, einen Beitrag zur Einhaltung der
planetaren Grenzen zu leisten. Dieses Ziel konkretisiert sich im Leitbild einer
Jtreibhausneutralen ressourcenleichten Gesellschaft” bis zum Jahr 2050.
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Roland Straf3burger,
Prisident der IK Industrie-
vereinigung Kunststoffver-
packungen e. V.

Der Rezyklatanteil in
Kunststoffverpackungen

yy

konnte verdoppelt werden

Im Interview spricht Roland StraB3burger Gber die Chancen, die sich aus dem
Koalitionsvertrag der Ampelparteien ergeben, sowie uber die Potenziale, die
Politik, Industrie und Verbraucher bei der Kreislaufwirtschaft von Kunststoff
noch heben kdnnen und was die Unternehmen aus der Branche schon heute

dafur tun.

Herr Straf3burger, die Bun-
desregierung hat der Kreis-
laufwirtschaft in ihrem Ko-
alitionsvertrag ein eigenes
Kapitel gewidmet. Welche
Aussagen finden Sie beson-
ders hilfreich?

42

Der Koalitionsvertrag ist ein starkes
Bekenntnis fur eine Gesellschaft, in
der wir CO2-neutral produzieren und
auf klimafreundliche Produkte set-
zen. Fur beide Zjele sind Kunststoffe
beziehungsweise Kunststoffproduk-
te enorm wichtig, da diese oftmals
leichter sind und mit weniger Energie

verarbeitet werden kénnen als ande-
re Materialien.

Jetzt gilt es, die Art unserer Pro-
duktion nachhaltig zu verandern.
Kreislaufwirtschaft ist zum Leitprin-
zip unserer Industrie geworden. Wir
wollen dazu beitragen, den priméaren

ist seit 2007 Vorsitzender der Geschdiftsfiihrung der Schiitz GmbH & Co. KGaA

und seit 2018 Président der IK Industrievereinigung Kunststoffverpackungen .

Rohstoffverbrauch zu senken und
geschlossene Stoffkreislaufe zu
fordern. Um diese Ziele zu erreichen,
ist im Koalitionsvertrag die Erarbei-
tung einer Nationalen Kreislaufwirt-
schaftsstrategie vorgesehen. Das

ist ein ebenso anspruchsvolles wie
wegweisendes Vorhaben fur den
Industriestandort Deutschland.

Denn wahrend in der Vergangenheit
oftmals kleinteilige Entscheidungen
getroffen wurden, erwarten wir von
dieser Strategie einen ganzheitlichen
Blick auf den Ressourcenverbrauch
oder die Klimaauswirkungen von
Produktion und Konsum.

Gibt es auch Ankiindigun-
gen darin, die Sie eher
bedenklich oder unpriizise
finden?

Tatsachlich haben wir einen Wider-
spruch ausgemacht, den es dringend
aufzuldsen gilt. Eigentlich will die
Bundesregierung ressourcenscho-
nende und recyclingfreundliche
Verpackungsdesigns sowie den Ein-
satz von Rezyklat finanziell belohnen
und damit férdern. Dazu steht die
Ankundigung im Kapitel Subventio-
nen im Widerspruch, die sogenannte
EU-Plastikabgabe auf Hersteller und
Inverkehrbringer umzulegen. Sie
befeuert den Trend zu nicht recyc-
lingfahigen Papier-Kunststoff-Verpa-
ckungen zu Ungunsten hochgradig
recyclingfahiger Kunststoffverpa-
ckungen. Das kann unmaéglich im
Sinn der Bundesregierung sein.

Wie wichtig ist die Zusam-
menarbeit der Unterneh-
men der Wertschopfungs-
kette Kunststoff?

Kreislaufwirtschaft kann nicht in
Einzelteilen geschaffen werden. Die
Prozesse vor und nach den eigenen

Werkstoren besser zu verstehen und
Produkte bis zum Lebensende zu
denken, ist beim Schaffen von Stoff-
stromen von essentieller Bedeutung.
Das gilt fur die produzierenden
Unternehmen und natdrlich auch ftr
die Verbande, die sie vertreten.

Die Verbande der Kunststoffindus-
trie wollen die Transformation mit-
gestalten. Sie wollen ihre Mitglieder
unterstitzen, sie ermutigen und
eine konstruktive Plattform schaf-
fen. Mit unserer Initiative ,Wir sind
Kunststoff” bekennen sich Erzeuger,
Maschinenbauer und Verarbeiter zu
diesem Anspruch und untermauern
ihn mit finanziellen und personellen
Investitionen.

Beim Kunststoffabfall ste-
hen vor allem Verpackun-

gen in der Kritik. Wie kann
man ihr begegnen?

Manche Kritik ist berechtigt. Kunst-
stoffe in der Umwelt sind ein Pro-
blem, das es weltweit dringend zu
I6sen gilt. Ein verantwortungsvoller
Umgang mit Ressourcen ist deshalb
wichtiger denn je. Das betrifft auch
die Frage, ob es die besonderen
Eigenschaften von Kunststoffen

fir eine bestimmte Anwendung
braucht oder ob man auf den Einsatz
verzichten kann. Auch der Frage
nach Alternativen zum Erdol bei der
Kunststoffproduktion muss nachge-
gangen werden.

Viele VorwUrfe basieren aber auf
Unwissen oder auch schlichter Mei-
nungsmache. Plastik wird schnell als
Umweltsiinder abgestempelt. Dabei
wird sein Beitrag zu einer nachhalti-
gen, klimaschonenden Lebensweise
komplett Ubersehen. Kunststoffe
einfach wegzulassen oder durch an-
dere Materialien zu ersetzen, klingt
verlockend einfach. Aber das hatte

massive negative Auswirkungen auf
das Klima.

Es ist eine unserer Kernaufgaben,
der Offentlichkeit den Beitrag von
Kunststoff zum Klimaschutz zu er-
klaren. Wir tun dies zum Beispiel in
unserem “Newsroom Kunststoffver-
packungen”. Bei einem so kritisch
bewerteten Produkt sind Glaubwtir-

digkeit, Transparenz und Fortschritte

beim Recycling wichtige Elemente
fur eine langfristig wertschatzende

Wahrnehmung von Kunststoffverpa-

ckungen.(...)

Das Interview in voller Linge
finden Sie hier:
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