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EDITORIAL

el

WILLKOMMEN IM MARKEN-
LEHRBRIEF ANANAS!

Diese Broschire bietet Dir praktisches
Warenwissen zum Thema am Beispiel
der Marke Dole. Aktuelle Marktdaten,
Hintergrundinfos und Praxis-Tipps
machen sie zum idealen Begleiter im
Berufsalltag. Die beste Art und Weise,
um Dein Grundlagenwissen zu vertiefen
und mit Wissen zu punkten.

WAS ERWARTET DICH?

Die Broschiire ist so aufgebaut, dass

sie Dir auf kurzem Weg und mit viel Liebe
zur Wissensvermittlung das Wichtigste
zum Thema Ananas, zu den entsprechen-
den Produkten im Handel sowie dem
verkaufsfordernden Umgang mit ihnen
prasentiert.

EDITORIAL

WICOLE GROHMANN
HEAD OF LZ DIREKT
LERNWELT

Jede der folgenden Doppelseiten enthalt
eine in sich abgeschlossene Information
und zusatzlich eine Testfrage, mit der
Du Dein Wissen noch einmal {iberpriifen
kannst. Die dazugehdrige Losung findet
sich auf der jeweils ndachsten Seite. Der
Testbogen am Schluss der Broschiire
gibt Dir die Gelegenheit, das Gelernte
unter Beweis zu stellen.

Wichtig: Zu diesem Markenlehrbrief
gibt es auch ein E-Training, das Dir
Klick fiir Klick wertvolle Zusatzinfos
zum Thema liefert.

Viel SpaB beim Entdecken
und Lernen!

Herzlich,

Dei"e/é_ %o/mauu

Nicole Grohmann
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INHALT

DU SCHON, ...

... dass Ananas sogar als exotische Uberseefriichte aufgrund
ihrer vielseitigen Zubereitungsmdglichkeiten ein Klassiker
im Obstangebot des Lebensmittelhandels sind? Dariiber
hinaus sind sie mit einem hohen Vitamin-C-Anteil von er-
nahrungsphysiologischem Nutzen.

Der Geschmack frischer Ananas ist unvergleichlich lecker.
Nachdem immer mehr Konsumenten dies festgestellt ha-
ben und auch wissen, dass die Zubereitung gar nicht so
kompliziert ist, wird die Ananas immer beliebter.

Markenprodukte verfligen dabei stets liber eine gleichblei-
bend gute Qualitat. Das garantieren umweltgerechter und
sozialvertraglicher Anbau, eine Ernte auf dem Héhepunkt
der Reife sowie schonender Transport und regelméBige
Qualitatskontrollen.

Auch die Geschichte des Unternehmens Dole beginnt mit
der Ananas: Im Jahre 1901 griindete James Dole auf Hawaii
die Hawaiian Pineapple Company. Er war auch der Erste,
der auf die Idee kam, diese empfindliche Frucht transport-
fahig zu machen, indem er sie in Konserven verpackte.

Dieser Markenlehrbrief liefert Dir spannende Hintergriinde
zum erfolgreichen Verkauf von Ananasfrichten. Fiir einen
besseren Lesefluss sprechen wir, wenn nicht anders mog-
lich, in der mannlichen Form. Wir meinen aber immer glei-
chermaBen alle Gender.

Noch ein Tipp: Klick Dich auch ins E-Training. Es liefert er-
génzende Informationen fiir nachhaltiges Lernen. Fiir Deine
erfolgreiche Teilnahme kannst Du Dir am Kursende ein Zer-
tifikat als Bestatigung ausstellen lassen.

Viel SpaB beim Lesen!

Dein Dole Team
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Ganz schon erfolgreich: Der deutsche
Lebensmittelhandel hat im Jahr 2024 fast
103,53 Millionen Euro mit Ananas umge-
setzt. Rund 51,5 Millionen Mal griffen die
Verbraucher bei der exotischen Frucht zu -
Uber die Halfte davon wurden in den Obst-
und Gemiiseabteilungen der Discounthand-
ler abgesetzt (siehe Grafik unten rechts).

DISCOUNT LIEGT VORN

Aldi, Lidl und Co. bleiben damit auch beim
Umsatz mit einem Anteil von 46 Prozent
fihrend (siehe Grafik unten links), wobei
die Vollsortimenter ihren Marktanteil beim
Absatz gegenlber dem Vorjahr leicht ver-
bessern konnten.

UMSATZ UND ABSATZ IN DEUTSCHLAND NACH VERTRIEBSKANALEN

4%
13%
~

ABSATZ

Gesamtabsatz:
51,5 Mio. Stiick

$%
5%

\

UMSATZ Sax

Gesamtumsatz:
103,53 Mio. Euro

4€x
K

29 %

.

29 %

@ Discount Vollsortiment SB-Warenhiuser @ Restliche

Quelle: GfK Consumer Panel Fresh Food CP + 2.0, 2024



MARKTWISSEN
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Der im Handel erzielte Durchschnittspreis ANANAS DURCHSCHNITTSPREISE
pro Stiick ist im Jahr 2024 deutlich um
-1,95 Prozent gesunken (siehe Grafik
rechts). Auch das haben die Marktforscher 2,05 2,01
der GfK ermittelt.

Angaben in Euro pro Stiick

174
COSTA RICA HAUPTLIEFERANT

Die in Deutschland zum Verkauf angebote-
nen Ananas stammen vor allem aus latein-
amerikanischen Landern. Als Hauptlieferant
lag laut GfK auch 2024 Costa Rica an erster
Stelle. Dabei stieg die Liefermenge gegen-
tber dem Vorjahr von 25,6 auf 28,8 Millio-
nen Stiick. Danach folgten mit groBem Ab-
stand Brasilien (1,1 Millionen Stiick) und 2022 2023 2024

Ghana (400.000 Stiick). Quelle: GfK Consumer Panel Fresh Food CP + 2.0, 2024

WELTWEITER ANSTIEG

Laut der Erndhrungs- und Landwirtschafts-
organisation der Vereinten Nationen (FAO)
sind die weltweiten Ananasexporte im Jahr
2023 um rund 4 Prozent auf 3,2 Millionen
Tonnen gestiegen, was vor allem auf die
zunehmenden Lieferungen aus Costa Rica
zurickzufiihren ist, dem weltweit gréBten
Exporteur mit einem Marktanteil von rund
65 Prozent.

12024 in Deutschland
verkauft. \

Quelle: GfK Consumer Panql-""'
Fresh Food CP + 2.0, JZ.’Q}J

WELCHER UMSATZ WURDE 2024 IN DEUTSCHLAND MIT ANANAS ERZIELT?

(O 103.000 Millionen Euro
(O 10,353 Millionen Euro
(O 103,53 Millionen Euro




PREISENTWICKLUNG FRISCHOBST b

Indexwert (2020=100). Im Oktober des Jahres 2024 lag der Verbraucher-
preisindex bei 121,3. Daraus ist abzuleiten, dass die Preise seit dem Jahr i
2020 um rund 21,3 Prozent gestiegen sind.

15,2 76,2 77%,2 21,3

11111

Mai Juni Juli August September Oktober
2024 2024 2024 2024 2024 2024

Quelle: Statistisches Bundesamt, (Index 2020=100) Herkunftsverweis Genesis-Online Datenbank, November 2024
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ANANAS EINKAUFSHAUFIGKEIT
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KAUFER MENGE
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$S,Sx%
@ Intensivkiufer Normalkéufer Extensivkiufer
Elf und mehr Einkéufe im Jahr Zwei bis zehn Einkéufe im Jahr Ein Einkauf im Jahr 3

Quelle: GfK Consumer Panel Fresh Food CP + 2.0, 2024

WELCHER UMSATZ WURDE 2024 IN DEUTSCHLAND MIT ANANAS ERZIELT?
@ 103,53 Millionen Euro
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ANANAS HAT

Laut einer Auswertung des Fruchthandels-
verbands aus dem Jahr 2024 liegen die Deut-
schen im EU-Vergleich beim Konsum von
frischem Obst und Gemiise deutlich unter
dem Durchschnitt. Wahrend die Empfehlung
der Weltgesundheitsorganisation (WHO) bei
taglich 400 Gramm Obst und Gemiise liegt,
verzehren die Bundesbiirger im Durchschnitt
lediglich 287 Gramm. Ananas wird laut einer
GfK-Studie im Jahr 2024 von gut der Halfte
aller Verbraucher (47,5 Prozent) zwei- bis
zehnmal im Jahr gekauft. 4,4 Prozent greifen
sogar elfmal und haufiger zu und sind dem-
nach Ananas-Intensivkaufer. Sie kaufen fast
28 Prozent der im Handel angebotenen
Ananasfriichte (siehe Grafik links unten).
Zumindest einmal im Jahr génnen sich 48,1
Prozent der Verbraucher die exotische Frucht.

POTENZIAL AM POS

Laut Statista Market Insights wird der durch-
schnittliche Pro-Kopf-Verbrauch von frischem
Obst im Jahr 2025 bei voraussichtlich
60,77 kg liegen. Damit ergibt sich bei attrak-
tiven Platzierungsaufbauten und Zweitplatzie-
rungen ein groBes Umsatzpotenzial fiir den
Lebensmittelhandel.

Zahlreiche Tipps und Anregungen hierzu
erhaltst Du auf den Seiten 22 bis 29.

MARKTWISSEN

ofJ
WAS (ST EIGENTLICH OEST?

Der Begriff ,,Obst“ stammt aus dem Althoch-
deutschen. ,,Obez“ hieB ,Zukost“ und bezeichnete
alles, was auBer Brot und Fleisch auf den Tisch kam.
Heute ist ,,Obst” der Sammelbegriff fiir Friichte und
Samen, die zum menschlichen Genuss bestimmt
sind. Obst wéchst an meist mehrjahrigen Bdumen
und Strauchern und entwickelt sich aus befruchteten
oder unbefruchteten Bluten. Typisch fiir den Ge-
schmack ist eine Verbindung von Siie und Séure.

OLST AUF ElNEN BLiCck

Obst wird eingeteilt in Kernobst, Steinobst,
Beerenobst, Zitrusfriichte, Exoten (wozu Ananas
zdhlen), Trockenfrichte und Schalenobst.

IMMER VERFUGEAR.
Nahezu alle Obstsorten werden im Handel
rund ums Jahr angeboten.

B KWACK(G
Apfel sind mit Abstand das Lieblingsobst
der Deutschen.

SCHEN VORSICHTIG
Die meisten Friichte sind leicht verderblich
und missen fachgerecht gelagert werden.

GESUNPER SWACK
Obst ist (bis auf wenige Ausnahmen) sehr kalorien-
arm, aber reich an Vitaminen, Mineralstoffen und
Ballaststoffen, was auch fiir Ananas gilt.

ZU WELCHER OBSTKATEGORIE ZAHLEN ANANAS?

(O Trockenobst
() Exoten
(O Schalenobst




DIE ANANAS

Beeindruckende Historie: Die Ananas wurde
bereits lange vor der Entdeckung Amerikas
kultiviert und Uber weite Teile Stidamerikas
verbreitet. Es gibt allerdings wenig Belege
fir den Beginn der Nutzung als Nahrungs-
und Heilmittel. Historiker gehen jedoch da-
von aus, dass der Prozess unmittelbar mit
der Sesshaftigkeit der indigenen Valker des
Amazonas begann. Da dies etwa 2.000
Jahre v. Chr. geschehen sein soll, wére die
Kultivierung der Ananas damit vor mehr als
4.000 Jahren erfolgt.

Bemerkenswert eindeutig ist hingegen exakt
der Tag belegt, an dem ein Européer zum
ersten Mal mit dieser bis dahin vollkommen
unbekannten Kulturpflanze der indigenen
Volker in Kontakt kam: Kolumbus landete
bei seiner zweiten Atlantikiiberquerung

am 4. November 1493 auf der Insel Guade-
loupe in den kleinen Antillen. Hierbei iber-
reichten ihm karibische Indigenas Ananas-
friichte.

CHRISTOPY
KoLumeys
14S1-1506)
ERACHTE

PlE ANANAS
WACH EURDPA.

@ Exoten

ZU WELCHER OBSTKATEGORIE ZAHLEN ANANAS?




SYMBOL FUR WOHLSTAND

Bald galt die teure und exotische Raritat als
Symbol fiir Wohlstand und Gastfreundschaft.
Aber erst gegen Ende des 17. Jahrhunderts
konnten Ananaspflanzen in européischen
Gewachshausern bis zur Fruchtreife kulti-
viert werden.

lhren Siegeszug trat die Ananas von Hawaii
aus an, wo James Dole 1901 die Hawaiian
Pineapple Company griindete. Dank der
Konservierung des Fruchtfleisches in Dosen
gelang es dem Pionier, die begehrten Friichte
tber langere Entfernungen zu transportieren.
Das Geschéft mit den Dosenananas lief sehr
gut an und entwickelte sich weltweit. 1911
erfand ein Techniker von Dole, Henry Ginaca,
eine Maschine, die Ananas schélen, den
Strunk entfernen und die Frucht klein schnei-
den konnte - und das mit einer Geschwindig-
keit von mehr als 100 Friichten pro Minute.
Diese Erfindung gab dem erfolgreichen
Geschaft mit Dosenkonserven einen zusétz-
lichen Schub.

Hawaii
Honduras
Guadeloupe

WO ENTDECKTE KOLUMBUS DIE ANANAS?

WARENWISSEN

UNTERSCHIEDLICHE SORTEN

Heute werden Ananas vor allem zwischen
dem 25. Grad nérdlicher und dem 25. Grad
sudlicher Breite in Lateinamerika, Afrika und
Asien angebaut. Je nach Anbaugebiet gibt es
verschiedene Sorten. Zu den Klassikern zéh-
len Cayenne, Queen, Spanish, Brazilian und
Maipure. Zudem gibt es die Sweet Ananas,
zu der die von Dole vermarktete Tropical Gold
gehort. Die Sorten unterscheiden sich in
GroBe, Gewicht, Farbe, Zuckergehalt und
Haltbarkeit. Fiir das Angebot von frischen
Frichten eignet sich hauptsachlich die soge-
nannte Super Sweet. Fir die Konserven-
industrie findet vor allem die Sorte Smooth
Cayenne Verwendung.

Quellen: Wikipedia,
Biologiezentrum Linz/Osterreich
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WO ENTDECKTE KOLUMBUS DIE ANANAS?
@ Guadeloupe
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Sie mag es warm: Die Ananaspflanze gehdrt
zu den Bromeliengewachsen, die ausschlieB-
lich in den Tropen und Subtropen beheima-
tet sind. Zur Familie der Bromeliengewéchse
zahlen bis zu 62 Gattungen. Die meisten
Bromelien sind kurzsténgelige, krautige
Pflanzen mit grundstandigen Rosetten von
schmalen, oft dornigen Bléttern, die an der
Basis haufig farbig sind. Die einzige weltwirt-
schaftlich bedeutende Bromelie ist die Ana-
nas (lateinisch: Ananas comosus). Botanisch
gesehen ist die Ananas eine Schein- und
Sammelfrucht, die aus dem Bliitenstiel und
zahlreichen Einzelbeeren gebildet wird. Ein
Hinweis darauf sind die von auBen deutlich
sichtbaren Schuppen, die auch Augen ge-
nannt werden.

VON WEGEN PALMEN

Die Ananas wéchst nicht, wie haufig an-
genommen, auf Palmen, sondern an einer
niedrigen Staude relativ nah am Boden.
Diese bildet ein dichtes Wurzelnetz, das
rund einen Meter tief in den Boden eindringt
und seitlich ein bis zwei Meter reicht. Aus
der stacheligen Blattrosette in der Mitte
der Pflanze gedeiht ein rund 30 Zentimeter
langer Blitenstiel mit daran angeordneten
Bliiten. Diese Bliten entwickeln sich zu
einzelnen Frichten, die in einem Sammel-

WARENWISSEN

o UNE WIRE U0 TROPISCHEN
LANPERN LATEINAMERIKAS,
ALRIKAS UNE ASIENS ANGEBAUT,

fruchtstand verwachsen. Dabei entsteht
die ovale, mit einer Krone aus stacheligen
Blattern versehene Frucht, die 14 bis 18
Zentimeter hoch werden kann.

AHNLICHKEIT MIT PINIENZAPFEN

Die Schale ahnelt mit ihrer schuppigen
Oberflache einem Pinienzapfen. Die spani-
schen und englischen Namen ,,Pifia“ bezie-
hungsweise ,,Pineapple“ beziehen sich auf
diese Ahnlichkeit. Das Fruchtfleisch im In-
neren ist je nach Sorte weiB,
gelb oder rétlich und saf-
tig mit siiBsduerlichem
Geschmack.

Quelle: Biologiezentrum
Linz/Osterreich

ZU WELCHER BOTANISCHEN FAMILIE ZAHLT DIE ANANASPFLANZE?

(O Nachtschattengewéchse
(O Bromeliengewichse
(O Rankgewéichse
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INS EINKAUFSKORBCHEN

AUF PEN ANANASPLANTAGEN WACHSEN AUS
DEN STAUPEN HERAUS NACHEINANDER.
MEHRERE FRUCHTE, ...

Der lange Weg bis in die Obstabteilung:
Ananas werden Uber Schésslinge, die aus
Wurzeln, Blattern und Friichten bereits ent-
wickelter Pflanzen entstehen, vermehrt, da
die kommerziell genutzten Sorten samenlos
sind. Ist das gewiinschte Zucker-Saure-Ver-
héltnis (siehe Seiten 18 und 19) erreicht,
ernten Feldarbeiter die genussreife Ananas.

Forderbander transportieren die Friichte auf
den Plantagen zur Sammelstation, wo Fach-

o PIESE WERPEN WALH CIRLA 16 MONATEN

KREIF GEERNTET, MIT FERDERBANPERN
TRANSPORTIEKT, ...

kréfte sie mit nach unten gerichtetem Blat-
terkranz in die speziellen Behalter stapeln.
Diese sogenannten Kronen bilden fiir die
Frichte ein Polster und verhindern so etwaige
Schéden auf dem Weg in die Packstation.

HANDVERLESEN SORTIERT

Dort werden die Frichte im Wasserbad
gewaschen und dabei gleichzeitig auf ihre
Qualitat geprift. Ananas, die wahrend des

ZU WELCHER BOTANISCHEN FAMILIE ZAHLT DIE ANANASPFLANZE?

@ Bromeliengewichse



WARENWISSEN

w ZUNACHST NOCH 1M ANBAVGEBIET
~\ MIT DER BLATTKRONE ALS
POLSTER SCHONEND GELAGEKT, ..

w PANACH (M WASSEREAD GEWASCHEN,
PABEL ALS QUALITATSCHECK AVE tHRE
/ SCHWIMMEAHIGKEIT GEPRUET, .

Reinigungsvorgangs als Qualitdtsmerkmal
schwimmen, sind fiir den Export bestimmt.
Entsprechend sortieren die Mitarbeiter die
Frichte handverlesen nach ihrer Verwen-
dung: Entweder fiir den Exportmarkt be-
stimmte Frischware, die im Zielland als
Tafelobst auf den Tisch kommt, oder Friichte
fir den Verzehr im Heimatmarkt und die
Konservenproduktion. Zudem werden Ana-
nas zu Séaften oder auch zu Fruchtpulver
verarbeitet.

WIE LANGE REIFEN DIE FRUCHTE? ’

(O Circa 16 Monate
(O Circa 6 Monate
(O Circa 6 Wochen




w MUT ETIKETTEN, DIE UBER HERKUNET,
HERSTELLER UNY BUALITAT INFOR-

w ANSCHLIESSEND VOM PERSONAL I

MIEREN, VERSEHEN, ...

PER PACKSTATION HANPVERLESEN UND WACH

D D D VERWENPUNG SORTIERT; ...

PER SCHIFF IN DIE WELT

Auf Férderbandern gelangen die Friichte dann
durch eine Trocknungsanlage zur Waage. Da-
nach werden sie etikettiert und in Versandkar-
tons gelegt. Die Kartons erhalten einen Auf-
kleber mit einer Zahl von flinf bis neun - die
Anzahl der Frichte in diesem Gebinde. Die
variiert aufgrund der unterschiedlichen GroBe.
Demnach gilt: Je hoher die Angabe auf der
Verpackung, desto kleiner sind die Ananas.

WIE LANGE REIFEN DIE FRUCHTE?
@ Circa 16 Monate

DIE BESTEN FUR DEN HANDEL

Auf Paletten gestapelt gelangen die zur
besseren Erhaltung der Qualitat in den Kartons
bereits vorgekiihlten Ananas in Kihllastern
zum Hafen. Hier werden die 16 Monate gereif-
ten Friichte in spezielle Kiihlschiffe verladen,
mit denen sie in die Zielhafen in aller Welt
transportiert werden. Sobald die Friichte im
europaischen Hafen ankommen, werden sie
ganz genau gepriift.




i (00 DEN SPEZIELLEN TRANSPORTKARTONS FUR
DIE LANGE REISE GUT GESCHUTZT 2UR ABFAHKT

BEREITGESTELLT ...

Eine umfangreiche Qualitatskontrolle der
frischen Friichte zeigt, ob alle geforderten
Parameter eingehalten werden. Das verraten
unter anderem eine gleichmaBige Schalen-
und Pulpenfarbung sowie der Zuckergehalt
(siehe Seiten 18 und 19). Natirlich muss
auch die Kronenlénge der Ananas passen.
Zu guter Letzt wird nach moglichen Besché-
digungen der Ananasfriichte geschaut. Die
konnen manchmal wéhrend des Transports
entstehen.

WARENWISSEN

o UND SCHLIESSLICH BE!
OPTIMALER LAGERTEMPERATUR (N DIE
SEWEILIGEN ZIELHAPEN VERSCHIFET:

}

Nicht lange zOgern:
Die Ananasfriichte
sind bei Ernte genuss-
reif. Darum kdnnen
sie ohne Lagerzeit
auf Kihl-Lkw verladen
und in den Handel
ausgeliefert
werden.

WAS GIBT DIE ZAHL AUF DEN VERSANDKARTONS AN? ’

(O Die Anzahl der bereits erfolgten Verwendung der Kartons
(O Die Anzahl der bereits erfolgten Qualitatskontrollen
(O Die Anzahl der enthaltenen Friichte
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EINE FRAGE
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Ananas werden immer in reifem Zustand ge-
erntet und reifen nicht nach. Daher muss das
Fruchtfleisch mit einem sogenannten Refrak-
tometer gemessen werden, um den richtigen
Erntezeitpunkt zu ermitteln.

SUSS GENUG?

Daflr wird der Saft einer halbierten Ananas
auf das Messgerat getraufelt, um den Zucker-
gehalt zu bestimmen. Das Fruchtfleisch muss
saftig und gelb sein sowie eine bestimmte
SiiBe, gemessen in Grad Brix, aufweisen. Bei
der Messung des Zuckergehaltes ist es wich-
tig, den Saft genau aus der Mitte der Frucht zu
nehmen. Die Messwerte weichen sehr stark
voneinander ab (bis zu 2 Grad Brix), je nach-

dem, ob man den Saft oben oder ganz unten
an der Basis entnimmt. Der Brix-Wert gibt an,
wie viel geldster Zucker sich in einer flissigen
Losung befindet. Ein Brix entspricht einem
Gramm Zucker in 100 Gramm einer flissigen
Losung. Von auBen lasst sich der Reifegrad an
der Auspréagung der Wolbungen der einzelnen
Schuppen erkennen. Das heifBt, je flacher die
Schale ist, desto reifer ist die Frucht. Die oben-
stehende Tabelle zeigt, in welchen sieben un-
terschiedlichen Farbabstufungen die Friichte
im Lebensmittelhandel angeboten werden. So
kénnen die Schuppen griin bis einheitlich gold-
gelb gefarbt sein.

REIPEPRUFUNG: MIT EINEM

REFRAKTOMETER WiRP PER RICHTIGE

ERNTEZEITPUNKT ERMITTELT.

WAS GIBT DIE ZAHL AUF DEN VERSANDKARTONS AN?
@ Die Anzahl der enthaltenen Friichte
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DIE ANANAS FARBSKALA Check !

Angaben in Farbstufen
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STUFEO  STUFET STUFE2 STUFE3 STUFEG STUFES  STUFES

PURCHGANGIG  EINIGE AUGEN  EINIGE AUGEN — PIE MEISTEN  ALLEAUGEN — ALLE AUGEN  PURCHGANGG

PUNKELGRUN,  VERFAREEN BEKOMMEN — AUGEN SING  GELBLICH AUF  GELELICH, NUR.  GELE, KEIN
KEIN LARE- SteH HeLe- EINE GELEE GeLELICH LEICHT GRUN-  WOCH WENIGE  GRUN MEHK.

UNTERSCHIED GRUN LARBUNG GELARBT  LICkEM GRUND GrRUN VORHANPEN

AT
WISSENSWERTES ZUM REIFEGRAD

A

/7 Dole Ananas werden geerntet, wenn sie reif /7’ Die Schalenfarbe ist kein Hinweis auf Reife
und verzehrbereit sind. Ananas reifen daher oder Haltbarkeit.
nach der Ernte nicht nach.

J /7 Wie alle reifen, verderblichen Friichte

, ¥ /7 Die Farben von ausgereiften Friichten variie- sollte auch Ananas ziigig in den Verkauf

N ren zwischen Griin und Gold, je nach Anbau- kommen und schnellstméglich verzehrt
\ bedingungen. werden.

(O Im unreifen Zustand, damit sie wahrend des Transports nachreifen kénnen
(O Im reifen Zustand
(O AusschlieBlich mit griinen Schalen




VITamin ¢

als Fitmacher ist

 KOHLENHYPRATE

in Ananas reichhaltig in Form von
vorhanden. Stérke sichern eine
anhaltende
VITAMINE DER. Energieversorgung.
B-GRUPPE UND
witamin 4
r : Formen und Farben, Duft und KOHLENHYPRATE
untostichE S = Geschmack - Obst regt generell o
BALLASTSTOFFE alle Sinne an. Die Ananasfriichte Frucht- und

~_ versprechen gesunden Genuss, denn
sie bringen eine geballte Ladung wert-
voller Inhaltsstoffe mit.

zur Anregung der
Darmtétigkeit und

Traubenzucker werden
besonders schnell

zur Regulierung des in Energie
Appetits. umgesetzt.
Erndhrungsfachleute empfehlen
” 250 bis 300 Gramm Obst als Tagesration
% = und raten dazy, fiinf Mal am Tag circa eine -
LOSLICHE v Handvoll Obst und Gemiise zu essen - ; .

BALLASTSTOLFE wovon zwei Portionen Obst sein sollten. GERESAURE

wie Pektine Doch:. Nur Qbst im besten Reifezustand = stz oo
eliminieren im Darm wird seinem guten Ruf in vollem I Nl e Pl

giftige Zersetzungs- SmfansRIeciE i und schitzt vor
produkte von 1 Quelle: Nachschlagewerk , Lust auf Lebensmittel“ = = Entziindungen der
Bakterien. ﬁ ¥ Darmschleimhaut.

H

WIE WERDEN ANANAS GEERNTET?
@ Im reifen Zustand



WARENWISSEN

SATT
>D>D

Frische Ananas ist mit ihrem niedrigen Ener-

giewert von 51 Kilokalorien je 100 Gramm NAHRSTOFFE DER ANANAS
flir eine bewusste, vitalstoffreiche Ernghrung
besonders gut geeignet. Sie ist, abhangig
von Klima, Boden und Diingung, vor allem

Die frische Ananasfrucht ist besonders vitamin-
und ballaststoffreich.

fiir ihren hohen Gehalt an Vitamin C bekannt. 100 Gramm der Sorte Tropical Gold enthalten
Das in der frischen Frucht enthaltene Vita- im Durchschnitt folgende N&hrstoffe:
min C hilft unter anderem, das kdrpereigene
Immunsystem zu unterstiitzen. 100 Gramm Nihrwert 51 Kilokalorien
einer frisch geschélten Ananas der Sorte Fett 0.1 @
Tropical Gold enthalten 56,4 Milligramm Vit- L.
EiweiB 0,5 Gramm

amin C, damit deckt der Verzehr von einer

Scheibe schon den Tagesbedarf eines er- Kohlenhydrate 13,5 Gramm

wachsenen Menschen. Vitamin C 56,4 Milligramm
Ballaststoffe 1,4 Gramm

REICH AN BALLASTSTOFFEN Natrium 1 Milligramm

Auch die Variante Tropical Gold Super Sweet Quelle: Dole/USDA

enthalt nicht nur viel Vitamin C, sondern v v,

ist auBerdem eine Quelle fiir Ballaststoffe. N

Diese zéhlen zu den Kohlenhydraten, wer-
den als unverdauliche Nahrungsbestandteile
unverwertet Uber den Darm ausgeschieden
- und erflllen dennoch eine wichtige Funk-
tion. Sie sorgen fir eine geregelte Verdau-
ung, beugen Fettstoffwechselstérungen vor
und unterstiitzen den Kohlenhydratstoff-
wechsel. AuBerdem flllen Ballaststoffe den
Magen und geben so ein Sattigungsgefiihl.
Erndhrungsfachleute empfehlen taglich min-
destens 30 Gramm Ballaststoffe.

Zentimeter werden
Ananasfriichte hoch.
Sie konnen bis zu
2 Kilogramm wiegen.

WAS IST IN ANANASFRUCHTEN BESONDERS REICHLICH ENTHALTEN?
O Kalorien

(O Vitamin C

(O Ballaststoffe
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GEFRAGT

@ Vitamin C
@ Ballaststoffe

P

Verbraucher achten immer starker auf die
Qualitét ihrer Lebensmittel, scheuen aber
haufig eine aufwendige Zubereitung. Diese
beiden Trends lassen sich auch beim Ver-
kauf von Ananas feststellen: Produkte mit
dem EU-Bio-Siegel und Convenience (siehe
Lexikon) werden immer haufiger nachge-
fragt. Die Konsumenten wiinschen sich ganz
offensichtlich auch bei einer exotischen
Frucht Bio-Qualitat aus kontrolliert dkologi-
schem Anbau. Laut Marktforschung sind 83
Prozent der Umfrageteilnehmer sogar bereit,
dafiir einen hoheren Preis zu zahlen.

HOCHST ENGAGIERT

Immer mehr Erzeuger dndern zumindest auf
einigen Anbauflachen ihre Produktion. Das
ist allerdings mit Investitionen verbunden
und erfordert auch noch Geduld. Die Neu-
ausrichtung des herkdmmlichen Anbaus auf
kontrolliert 6kologische Erzeugung dauert
mindestens drei Jahre. Dole ist diesen Schritt
bereits gegangen, bewirtschaftet einen Teil
seiner Plantagen 6kologisch und bringt Bio-
Ananas und -Bananen auf den Markt, die
nach der EU-Oko-Verordnung zertifiziert sind.

Mehr Informationen zur EU-Oko-Verord-
nung finden sich unter www.boelw.de/
themen/eu-oeko-verordnung

WAS IST IN ANANASFRUCHTEN BESONDERS REICHLICH ENTHALTEN?




SCHALEN ZAHLT SICH AUS

Dem Lebensmittelhandel winken deutlich
hohere Einnahmen, wenn er Ananas ge-
schélt und portioniert anbietet. Denn viele
Verbraucher kaufen die kompletten Friich-
te nicht, weil sie nicht wissen, wie man sie
zubereitet (siehe hierzu Seite 27), oder
weil ihnen dies vielleicht aus Zeitgriinden
zu aufwendig ist. Der Mehraufwand lohnt

POS-WISSEN

aﬁ Lextkon

Convenience | Das Wort stammt aus dem Englischen
und heiBt wértlich ibersetzt: Bequemlichkeit, Annehm-
lichkeit, ZweckméBigkeit, aber auch Zufriedenheit und
Vorteil. Man versteht darunter alle Lebensmittel, die
schon beim Verkauf einen héheren Bearbeitungsgrad
als Rohware haben und die dem Konsumenten damit
die weitere Verarbeitung erleichtern oder sogar einen
direkten Verzehr ermoglichen.

sich fir den Handel: Fiir den Komfort sind
die Kéufer gerne bereit, einen bis zu fiinf-
fach erhohten Kilopreis im Vergleich zur
ganzen Frucht zu zahlen (siehe unten).
Tipp: Bereite die Friichte im Beisein der
Kunden zu. So bietest Du direkt in der
Obst- und Gemiiseabteilung, im Eingangs-
bereich des Marktes oder in den Sommer-
monaten auf der Freiflache ein zuséatzli-
ches Einkaufserlebnis.

ANANAS ANGEBOTSFORMEN IM PREISVERGLEICH

Zum direkten Verzehr vorbereitete Ware (im Fachjargon: Fresh-cut) zahlt sich aus. Mit geschnittener
und separat verpackter Ananas kann ein rund flinffacher Preis pro Kilogramm erzielt werden.

i

GANZE ANANVAS

Angaben in Euro pro Kilogramm

GESCHALT, ENTIERNT

-l “ =

IV SCHEIBEN v STUCKEN

Quelle: Dole/Kronen, 2022

WAS WIRD BEIM ANANASKAUF VON DEN KUNDEN IMMER STARKER NACHGEFRAGT?

(O Friichte in Bio-Qualitat

(O Bereits geschalte und geschnittene Friichte

(O Méglichst preiswerte Friichte
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MIT ANANAS

In der Obst- und Gemiseabteilung kommt
es ganz besonders auf den gekonnten Um-
gang mit der in der Regel frischen und leicht
verderblichen Ware an. Das gilt natlrlich
auch fiir Ananas:

()

TRAYS BIETEN SCHUTZ

Verwende zur Prasentation im Regal
Ananas-Displays. In den speziell konzipierten Trays
oder offenen Kartons kénnen die Friichte
gut geschitzt und gleichzeitig verbraucher-
freundlich dargeboten werden.

@ Friichte in Bio-Qualitat

Bei der Anlieferung, aber auch bei der
moglichst kurzen Lagerung und der an-
schlieBenden Présentation im Verkaufs-
raum sollte die Ware weder extremer
Kalte und Hitze noch direkten Sonnen-
strahlen ausgesetzt sein, da Ananas sehr
temperaturempfindlich sind. Auch Zug-
luft gilt es zu vermeiden.

Aufgrund der Kélteempfindlichkeit der
exotischen Friichte, die ja aus ihren
Herkunftsldéndern Warme gewohnt sind,
sollten sie stets auf Paletten und nicht
direkt auf kalten Boden gelagert werden.

Lagere die Friichte zudem ohne groBere
Schwankungen bei Temperaturen
zwischen 7 und 15 Grad Celsius.

Die optimale Lagertemperatur betréagt
7,2 Grad.

@ Wie Du schon erfahren hast, reifen Ana-

nas nicht nach. Qualitativ hochwertige
Ananas werden im reifen Zustand geern-
tet. Da der Transport von der Plantage
bis in die Obstabteilung des deutschen
Lebensmittelhandels, abhéngig vom je-
weiligen Ursprungsland, bereits zwdlf bis
19 Tage dauert (siehe Seiten 14 bis 17),
sollten die Friichte moglichst schnell ab-
verkauft werden.

WAS WIRD BEIM ANANASKAUF VON DEN KUNDEN IMMER STARKER NACHGEFRAGT?

@ Bereits geschélte und geschnittene Friichte




POS-WISSEN

ANANAS SOLLTEN WICHT GESCHUTTET; SONPERN SEHR SORGSAM
BEHANPELT WERPEN, PA SIE SONST PRUCKSTELLEN EEKOMMEN.

@ Wie die allermeisten Obstsorten missen
auch Ananas (iber den gesamten Lage-
rungs- und Verkaufsprozess hinweg sorg-
sam und schonend behandelt werden,
um Druckstellen oder gar Verletzungen
der Schale und damit einhergehend

einen schnelleren Verderb zu vermeiden.

@ Da Ananas nur sehr begrenzt haltbar
sind, ist es ratsam, nur so viel Ware auf
einmal zu bestellen, wie nach den Erfah-
rungswerten ziigig verkauft werden kann.
Das vermeidet Abschriften. Gleichzeitig
gilt es auch, Out-of-Stock-Situationen,

also leere Lager- und Regalbesténde, zu
vermeiden.

Die Kunden schéatzen Qualitat und legen
Wert auf eine ansprechende Optik. Friichte
mit welker Krone und matter, braunlich-
grauer Farbe sollten daher aus dem An-
gebot aussortiert werden.

Genuss garantiert: Weise auch die
Kaufer auf die geringe Haltbar-
keit der Friichte hin, um das
beste Geschmacks-

erlebnis zu erzielen.

BEI WELCHER TEMPERATUR LAGERST DU DIE FRUCHTE OPTIMAL? ’

(O Bei 0 Grad Celsius
(O Bei 7,2 Grad Celsius
(O Bei 17,2 Grad Celsius
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FUR PROFIS

Die tagliche Sortimentspflege ist ganz ent-
scheidend flir den Verkaufserfolg. Dabei
empfiehlt sich eine prominente Platzierung

in der Obst- und Gemuseabteilung - idealer-
weise in unmittelbarer Nahe zu Bananen, die

als Frequenzbringer stets ein Anziehungs-
punkt flir die Verbraucher sind.

TIPPS ZUR SORTIMENTSPFLEGE

Um die Spontankaufe zuséatzlich anzure-
gen, sollte die Frucht prominent und am
besten auf Augenhdhe im auffélligen
Block platziert werden. Ein echter Blick-
fang im Markt sind Ananaspyramiden.

Verzehr- und Verwendungstipps sowie
die generellen Produktinformationen zu
Marken und Sorten werden von den Kon-
sumenten dankbar aufgenommen. Die
Etiketten und zusatzliche Rezepttipps

@ Da Ananas vor allem spontan gekauft

werden (siehe Kasten), ist ein attraktives,
appetitliches Aussehen fiir den erfolgrei-

chen Absatz besonders wichtig. Wenn
zudem die gesamte Abteilung einladend
gestaltet ist und Lust auf die frischen

Produkte macht, lassen sich die Verbrau-

cher gerne zum Kauf inspirieren.

LexIkon

Impuls- und Spontankauf | Wenn ein Shopper den
Kauf nicht oder nur sehr grob (zum Beispiel ,,Obst*)
vorher geplant hat, spricht man von Impuls- oder Spon-
tankauf. Den Kauf im Voraus nicht geplant zu haben,
bedeutet allerdings nicht, dass diese Produkte nicht
gekauft werden.

Wenn dem Konsumenten die Produkte im Supermarkt
auffallen, greift er spontan zu. Daraus l&sst sich ableiten,
dass eben diese Impuls- oder Spontankaufartikel fiir eine
prominente Platzierung in der Abteilung oder auch eine
Zweitplatzierung geeignet sind. Dadurch wird die Kund-
schaft auf die Produkte aufmerksam gemacht. Sie landen
dann impulsiv, das heit spontan, im Einkaufswagen.

BEI WELCHER TEMPERATUR LAGERST DU DIE FRUCHTE OPTIMAL?

@ Bei 7,2 Grad Celsius

(siehe Seite 31) sollten dabei optisch he-
rausgestellt und gut lesbar sein.

Schnell geschnitten: Mache auf die rich-
tige und leicht nachvollziehbare Zuberei-
tung aufmerksam (siehe Seite 27).

@ Immer mehr Verbraucher achten auf

Bio-Qualitat. Nutze diesen anhaltenden
Trend (siehe Seiten 22 und 23) und biete
auch bei Ananas Ware aus kontrolliert
okologischem Anbau an. Das steigert die
Kundenzufrieden-
heit und Deinen
Umsatz, denn fiir
Bio-Nahrungsmittel
werden von den
Konsumenten
generell hdhere
Preise akzeptiert.




POS-WISSEN

Check /
ANANAS RICHTIG ZUBEREITEN

Verkaufseinmaleins: die richtige Schnitttechnik.

ENTFERNE
PAS HARTE
MITTELSTUCK,

VIERTEL
123
ANANAS.,

PRUCHTELEISCH
Vo PER SCHALE FRUCHTELEISCH (0
LOSEN. STUCKE ZERTEILEN.

Blitenansatz und Strunk, wie oben
beschrieben, nicht abschneiden, sondern dran
lassen und mit Messer und
Loffel aushohlen.

Die Schiffchen lassen sich
geviertelt oder halbiert mit Obstsalat, Sorbet
oder vielen anderen gesunden

Nahrungsmitteln fiillen.

WAS IST EIN ECHTER BLICKFANG AM POS?

(O Ananaspalmen
(O Ananasdreiecke
(O Ananaspyramiden
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ANKURBELN
©

TIPPS FUR PEINE KUNPEN

SCHONWE OPTIK

Ananas sollten beim Kauf frisch aussehen,
griine Blatter haben und bei leichtem Druck
nachgeben. Die Frucht reift von unten nach oben.
Deshalb ist der Zuckergehalt am Boden
héher als direkt unter der Krone. Der Unterschied
lasst sich herausschmecken.

2UGtG GENIESSEN

Nach dem Kauf sollte die Ananas mdglichst
schnell verbraucht werden. Anderenfalls lagert
man sie innerhalb von zwei bis vier Tagen
bei 8 bis 10 Grad aufrecht oder auf
einer weichen Unterlage.

ACHTUNG EMPFINDLICH
Geschnittene Stiicke halten sich nur bis zu zwei
Tage im Kihlschrank.
FRUCHT MIT MEHRWERT
Nach dem Verzehr der Frucht kann die griine
Krone der Ananas noch als Blickfang dienen.
Richtig eingepflanzt an einem warmen, hellen
Ort ergibt sie eine attraktive Zierpflanze.

C‘/’

Gute Idee: Neben den renditestarken Fresh-
cut-Angeboten (siehe Seite 23) kurbeln auch
Verkostungsaktionen im Markt den Ananas-
absatz an. Viele Kunden freuen sich bei
diesen Probiermdglichkeiten iber das zu-
séatzliche Einkaufserlebnis. Voraussetzung
ist natlirlich eine gute Warenkenntnis des
Promoters. Bei dieser Gelegenheit kénnen
die geschulten Mitarbeiter der Obst- und
Gemiseabteilung ihr Ananaswissen bestens
an die Kunden weitergeben.

SO GELINGT DIE VERKOSTUNG

@ Wahle einen gut frequentierten Standort
innerhalb der Obst- und Gemuseabtei-
lung. Verkostungen sollten unmittelbar
neben der Platzierung von Ananas statt-
finden. So kann der Verbraucher probie-
ren und sofort zugreifen - und findet
beim néchsten Einkauf die Ware auch
gleich wieder am bekannten Ort. Probier-
aktionen an anderen Stellen im Markt
verringern die Erfolgsrate, denn zumeist
gehen die Kunden nicht nochmals in die
Obstabteilung zurlick, um das Produkt
dort zu suchen.

@ Um die Verbraucher mit Kostproben
von der Qualitdt und vom Geschmack zu
iberzeugen, biete auf einem Tablett

WAS IST EIN ECHTER BLICKFANG AM POS?

@ Ananaspyramiden



“Schon probiert?

Die Premium-Friichte
von Dale.

bereits mundgerecht zubereitete Stlicke
zum mihelosen Zugreifen an. Aber: Immer
nur so viel aufschneiden, wie aktuell und
absehbar bendtigt wird, da die Friichte
schnell verderben.

Zeige Deinen Kunden, wie einfach die
Zubereitung einer ganzen Ananas in klei-
ne Stlcke ist. Verteile dazu auch vorbe-
reitetes Informationsmaterial, sodass die
Verbraucher eine Anleitung fiir zu Hause
mitnehmen kénnen.

Es empfiehlt sich der Einsatz einer Ananas-
schédlmaschine, denn Verbraucher kaufen
lieber die geschalten Friichte und greifen
daher haufiger zu. Biete die geschélten

POS-WISSEN

MIT VERKOSTUNGSAKTIONEN
BRINGST PU PEINE KUNPEN AUF
PEN GESCHMACK.,

Auch manuelle Schéler sollten angeboten
und deren Verwendung erklart werden,
damit Deine Kunden die Friichte zu Hause
selbst schneiden konnen. Das fordert die
Wiederholungskaufrate, denn wer bereits
tber einen eigenen Schaler verfiigt, wird
beim nachsten Einkauf eher erneut Ana-
nas in seinen Warenkorb legen.

Bringe im Rahmen der Promotion vor
allem im Sommer Ananas als attraktive
und originelle Dessertvarianten ins Spiel.
Aufgrund ihrer ganzjéhrigen Verfligbarkeit
lassen sich zu jeder Gelegenheit fruchtige
Nachtische kreieren. Halte hierzu Vor-
schldge bereit (siehe auch néachste Seite).

Friichte zum Mitnehmen in Beuteln oder Anregungen bietet das Rezeptbuch
Bechern an. »Dolicious“ unter www.dole.com.

WAS EMPFIEHLT SICH BEI EINER VERKOSTUNGSAKTION?

(O Zuvor Fachwissen aneignen
(O Geschnittene Friichte anbieten
(O Ananasschalmaschine einsetzen
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REZEPTIDEE:

HeiB auf Eis? Wie ware es statt des klassischen Milcheises mit einer extra-fruchtigen Variante aus
frischer Ananas? Frozen Pineapple am Stiel in Kombination mit Schokolade ist ein echter Sommer-
favorit fir Deine Kunden - und natiirlich auch als Belohnung nach einem stressigen Arbeitstag fiir Dich!

ZUTATEN FUR 8 STUCK ZUBEREITUNGSZEIT ZUEBEREITUNG
/7 Eine halbe reife Ananas 5 Minuten 7. Die Ananas in circa 1,5 Zentimeter
; dicke Scheiben schneiden. Ananas-
100 g Zartbitterschokolade
7 & _ i GEFRIERZEIT scheiben jeweils in zwei Dreiecke
/715 g gemischte gefrier- circa 3 Stunden schneiden und mit der Schalenseite

getrocknete Beeren

/7 Eisstiele

auf die Eisstiele stecken.

2., Dann die Ananas auf einem mit Folie
belegten Brett drei Stunden gefrieren
lassen.

3, Inzwischen die Schokolade hacken
und Uber dem heiBen Wasserbad
schmelzen.

&4, Gefrorene Ananasscheiben in die
Schokolade dippen und mit den Bee-
ren bestreuen.

vas kezerrevey
"pollcltols”
LINPEST PU AUE
poLe.com, UnTER.
INSPIRATION -
MEDIEN -
BIELIOTHEK,

WAS EMPFIEHLT SICH BEI EINER VERKOSTUNGSAKTION?

@ Zuvor Fachwissen aneignen
@ Geschnittene Friichte anbieten /
@ Ananasschilmaschine einsetzen

R N ) 8




WISSEN PLUS

BESTENS ORIENTIERT:

Ananas kommen, wie auch andere Obstsor-
ten, in unterschiedlichen Qualitdten auf den
Markt. Zur besseren Orientierung werden
die Friichte entsprechend der Norm FFV-49
der Wirtschaftskommission der Vereinten
Nationen (Unece) in drei Klassen eingestuft.
Auf allen Vermarktungsstufen sind in jeder
Partie Gute- und GroBentoleranzen fir
Erzeugnisse zuldssig, die nicht den Anforde-
rungen der angegebenen Klasse gentgen.

GLEICHMASSIGE GROSSE

Die GroBe wird bestimmt nach dem Gewicht.

Um die GleichméaBigkeit in der GroBe zu
gewahrleisten, darf der GréBenunterschied
zwischen den Frichten eines Packstiicks
folgende Werte nicht tberschreiten:

/7”300 Gramm fiir Friichte, die 1.300
Gramm oder weniger wiegen,

/7”680 Gramm fir Friichte, die mehr als
1.300 Gramm wiegen.

Auch die Aufmachung der Verpackung und
die Kennzeichnung sind in der Unece-Norm
festgelegt.

Y Y Y
QUALITHTSKLASSEN

In welche Klasse eine Frucht gehort, hangt von
Form, Farbe und GroBe ab.

KLASSE EXTRA
Hochste beziehungsweise hervorragende Qualitat.
Die Friichte sind sortentypisch in Form,
Entwicklung und Farbung und weisen alle die Sorte
kennzeichnenden Eigenschaften auf.

KLASSE ¢
Gute Qualitat.

Alle sortentypischen Merkmale sind vorhanden.
Leichte Fehler hinsichtlich Form, Entwicklung und
Farbe werden toleriert, sofern sie wesentliche
Eigenschaften wie zum Beispiel die Haltbarkeit
nicht beeintrachtigen.

KLASSE U
Marktféhige Qualitat.

Diese Fruchte erfiillen keine héheren
Anforderungen, doch Mindesteigenschaften sind
gegeben. Fehler sind zuléssig hinsichtlich Form,
Entwicklung und Farbe, sofern nicht wesentliche

Eigenschaften wie zum Beispiel die Haltbarkeit
beeintrachtigt werden.

WO SIND DIE VERMARKTUNGSVORGABEN FUR ANANAS FESTGELEGT?

(O Lebensmittelbuch

(O Lebensmittelinformations-Verordnung

(O Unece-Norm




MIT HERZ

SEIT PEM JAHR 2011 BELINPET SICH PIE EVRODPAZENTRALE
PES UNTERNEHMENS POLE IN HAMEURSG,

Das Unternehmen Dole hat seinen européi-
schen Hauptsitz in Hamburg und ist speziali-
siert auf den Import von Obst aus Ubersee.
Auch Tafeltrauben gehdren zum Portfolio.
Dole arbeitet beim Traubenanbau mit zerti-
fizierten Erzeugern aus aller Welt zusammen
- etwa in Chile oder Indien.

GRUNDSTEIN AUF HAWAII

Der Grundstein flr die Dole Food Company,
Inc. wurde gelegt, als Samuel Castle und
Amos Cooke, urspriinglich aus Boston, ihre
Handelsgesellschaft auf Hawaii griindeten.

Von Anfang an drehte sich bei Dole alles um
ein einfaches Prinzip: Qualitdt. Seitdem hat
sich das Unternehmen zu einem Marktfiihrer
mit einer umfangreichen Palette an Produkten
und Markten entwickelt.

Schon seit der Firmengriindung werden alle
Produkte nachhaltig angebaut, dabei werden
die Anbaumethoden stets berprift und
verbessert. Zum Sortiment gehdéren neben
Ananas auch Bananen, Beeren, Mangos,
Avocados, Trauben und Zitrusfriichte. Mittler-
weile besteht das Unternehmen seit Uber
160 Jahren.

WO SIND DIE VERMARKTUNGSVORGABEN FUR ANANAS FESTGELEGT?

@ Unece-Norm



ALLES KLAR?

Mehrfachantworten sind mglich!

IN WELCHEM VERTRIEBSKANAL WERDEN DIE HOCHSTEN UMSATZE
MIT ANANAS ERZIELT?

HIER
UMKNICKEN!
LOSUNG AVF
PERWACHSTEN
SErTe.
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WIE HOCH IST DER DURCHSCHNITTLICHE VERKAUFSPREIS
PRO ANANASFRUCHT?
0,62 Euro

2,01 Euro

000

16,2 Euro

AUS WELCHEM LAND BEZIEHT DEUTSCHLAND
HAUPTSACHLICH ANANAS?

WO WERDEN ANANAS VOR ALLEM ANGEBAUT?
Lateinamerika

000 000

WO WACHSEN UND GEDEIHEN ANANASFRUCHTE?
Bodennah an Stauden
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WANN SIND ANANAS FUR DEN EXPORT GEEIGNET?
Wenn sie im Wasserbad untergehen
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Mehrfachantworten sind moglich!

000

OO0 O 000

000 000

000

LES KLAR? WISSENS-CHECK 2

WAS WIRD NACH DER LOSCHUNG DER WARE IM ZIELHAFEN BEI DER
EINGEHENDEN QUALITATSKONTROLLE GEPRUFT?
Schalen- und Pulpenausfarbung

Zuckergehalt und Kronenlange

Etwaige Transportschéden

WAS VERSTEHT MAN UNTER EINEM REFRAKTOMETER?
Gerat zur Ermittlung des SiiBe- und Reifegrades bei Friichten

Spezielle Erntemaschine
Gerat zur Uberpriifung der Lagertemperatur

WELCHE AUSSAGE TRIFFT ZU?
Die Farben von ausgereiften Friichten variieren, je nach Anbaubedingungen,
zwischen Griin und Gold.

Ausgereifte Friichte sind immer griin.

Im Handel werden Friichte in sechs Farbstufen angeboten.

WIE LASSEN SICH BEIM ANANASABVERKAUF

DEUTLICH HOHERE MARGEN ERZIELEN?

Friichte nicht einzeln, sondern nur in kompletten Steigen zum Verkauf anbieten
Friichte geschalt und geschnitten verkaufen

Friichte direkt vor den Kunden zubereiten, um Frische zu demonstrieren

WAS GILT ES BEI DER LAGERUNG VON ANANAS ZU VERMEIDEN?
Zugluft

Lagerung auf kalten Béden

Nicht zu viel Ware auf einmal ordern

WELCHE MASSNAHMEN KURBELN DEN ABVERKAUF AN?

Etiketten mit den Produktinformationen optisch herausstellen
Rezeptideen am Regal anbringen

Platzierung im Block und auf Augenhdhe
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NOCH MEHR

In unserem Shop Izdirekt-lernwelt.de findest

Du noch viel mehr Wissen in gedruckter Form:

/7 Die kompletten Markenlehrbrief-Boxen mit
allen aktuellen Markenlehrbriefen
/7" Niitzliche Basis- und Priifungstrainer

/7 Eine Auswahl an interessanten Fachbiichern

und Nachschlagewerken

ﬂ?
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TRAINING

MEHR SPASS BEIM LERNEN,
MEHR ERFOLG IM JOB.

Das E-Learning-Portal training.lzdirekt.de fiir
Mitarbeitende im Lebensmitteleinzelhandel ist
mit kompakten E-Trainings inklusive Abschluss-
zertifikaten die perfekte, flexible und interaktive
Ergénzung zu den Markenlehrbriefen. Hier kannst
Du jederzeit kostenlos und ohne Registrierung
Dein Wissen auffrischen: egal ob am PC, Tablet
oder Smartphone.

lzdirekt-lernwelt.de
training.lzdirekt.de
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