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MODERNE PROSTATAKREBS
DIAGNOSTIK

Haufigste Krebserkrankung des Mannes in Deutschland,

pro Jahr 70.000 Neuerkrankungen und 12.000 Todesfélle

Bei Behandlung im frihen Stadium durch frihzeitige

Diagnostik steigt die 10-Jahres-Uberlebensrate auf 99%
KONTAKT / TERMINE

Bisherige Methoden gelten in der Fachliteratur als zu
ungenau (Blutwert PSA kann bei Gewebeentziindungen
bésartige Verénderungen vortduschen; manuelle
Untersuchung, Ultraschall und selbst standardisierte
Gewebeproben erreichen nicht die entlegenen Zonen
der Prostata)

Die Radiologie Darmstadt bietet als einzige Praxis in
Sidhessen die multiparametrische, kontrastmittelverstérkte

Standort am
MRT ohne Strahlenbelastung und ohne Einfishren einer Fachérztezentrum
Empféngerspule im Enddarm nach neusten Leitlinien an Grafenstr. 13
64283 Darmstadt

Unsere Fachdrzte wurden fir die Prostata-MRT von der

Deutschen Réntgengesellschaft zertifiziert E-Mail: prostata@
radiologie-darmstadt.de

Unsere speziellen MRT-Gerdte (3 Tesla MRT der neusten
3. Generation) und die Auswertungssoftware wurden vom Tel.: 06151-60630-0
Berufsverband Deutscher Radiologen zertifiziert Fax.: 06151-60630-10

RADIOLOGIE RADIOLOGISCH ALLES IM BLICK!!
DARMSTADT AUFSPUREN. ANALYSIEREN. AUSWERTEN.

* 20 Fachérztlnnen an 6 Standorten -
mit ambulanter und stationérer (4 Krankenhduser) Versorgung
fir den Grofraum Darmstadt

* Standortiibergreifende Vernetzung
kostenlose Bilderakte fiir Patienten

* Hochste Qualitét in der Befundung durch zertifizierte Fachérzte
mit weitreichender Erfahrung aufgrund hoher Untersuchungszahlen

* langjéhrige Auszeichnungen durch Focus und Jameda
» Akademische Lehrpraxis der Universitdt Heidelberg

* Zertifizierte Expertise in den Fachgebieten Allgemeinradiologie,
Kinderradiologie, Neuroradiologie, muskuloskelettale,
onkologische und urogenitale Radiologie, Thoraxradiologie,
Mamma-Diagnostik und Cardiodiagnostik

www.radiologie-darmstadt.de



LIEBE LESERINNEN,
LIEBE LESER,

Immer mehr Einwohner, immer mehr Pendler, immer mehr Liefer-
verkehr: In den StraBen unserer Stadt wird der Platz knapp. Hinzu
kommt, dass Jahr fir Jahr immer mehr und immer gréBere Autos zu-
gelassen werden. Weil der Kampf um die Nutzung des offentlichen
Raums immer heftiger wird, hat man in Darmstadt jetzt die Reileine
gezogen und die Parkraumbewirtschaftung eingefiihrt, die zu teilwei-
se heftigen Diskussionen gefiihrt hat.

Zahlreiche Initiativen fordern vehement mit »Volksentscheiden« fir
mehr und sicherere Radwege. Zudem muss die Stadtverwaltung die
Luftreinhaltung gewdhrleisten, damit Aufenthaltsqualitat gesteigert
wird und auch FuBgéanger sicher sind. Diese Aufgaben sind ohne eine
Steuerung - gerade auch des ruhenden Verkehrs - kaum zu stemmen.

Doch Parkraummanagement gehort zu den umstrittensten verkehr-
spolitischen MaBnahmen. Viele Einwohner sind skeptisch, weil die
Stadtverwaltung jetzt damit begonnen hat, Parkpldtze zu reduzieren.
Dies ist nicht tiberraschend. In der persénlichen Wahrnehmung wiegt
der Verlust eines lieb gewonnen Parkplatzes schwer. Vielen Biirgern
scheint ein schnelles Finden eines Parkplatzes wichtiger als neue
Radwege, sicherere FuBwege und weniger Schadstoffe und Larm.

Um diese Kritiker zu tberzeugen, ist eine bessere Kommunikation
notwendig und die rechtzeitige Beteiligung der betroffenen Bewoh-
ner der Stadteile unabdingbar. Sicher gehért neben Uberzeugungs-
kraft auch Mut dazu, den teilweise heftigen Gegenwind auszuhalten.
Aber ist es nicht absurd, dass ein 70 oder 80 Kilogramm schwerer
Mensch sein 1,3 Tonnen schweres Kfz durch die Stadt steuert, das
- im Regelfall - fossile Energie verbrennt, Schadstoffe ausstéRt und

»Mathildenhdhe - Der Turm - I
Direktdruck auf Edelstahl, 25x25cm, 2021, signiert, Preis: 280 €
Zu erwerben im Museumsshop Mathildenhéhe oder direkt bei der
Kiinstlerin (www.utedoering.de)

Titelbild von Ute Déring

Bereits seit einiger Zeit fotografiert Ute Doring auf der derzeitigen Bau-
stelle der Mathildenhthe - entstanden sind ungewdhnliche Blicke auf
die Stadtkrone Darmstadts: Die Mathildenhohe.

Prof. Ines Geipel, Schriftstellerin, Publizistin und Professorin an der
Berliner Hochschule fiir Schauspielkunst ,,Ernst Busch®am Lehrstuhl fiir
Deutsche Verskunst beschreibt Ute Dorings Arbeiten so: “Die schwierige
Sache mit den Bildern. Schaffen sie es noch? Kénnen sie heute wirklich
noch den Blick verdndern, beriihren, die Welt erweitern? Ist nicht alles
Bild? Sind die Poren nicht von vornherein verstopft?

EDITORIAL 3

dann noch acht Quadratmeter Stadtraum benétigt, um den Wagen ab-
zustellen. Stadtische Quartiere sollten Gestaltungshereiche und nicht
Raum fiir Stehzeuge sein.

Fraglos steigt mit weniger Autoverkehr auch die Aufenthaltsqualitat
im 6ffentlichen Raum, was fiir Anwohnende und lokale Geschéfte po-
sitiv sein kann. Gewiss kann aber nicht jeder Bus, Bahn, Fahrrad oder
die eigenen FiiBe nutzen. Zur Begrenzung des Autoverkehrs ist des-
halb ein attraktiver 6ffentlicher Nahverkehr — auch aus dem Umland
— notwendig. Ein 365-Euro-Jahresticket fiir die Nutzung des OPNV
waére sicher hilfreich.

Die Darmstddter Gebiihren fiir Anlieger in Héhe von 120 Euro pro
Jahr liegen weit iiber dem, was in anderen, auch groRen Stadten, be-
rechnet wird. Dadurch werden die typischen Gegenargumente wie
»Parkgebiihren sind Abzocke« oder »Uns Autofahrer will man nur
loswerden» kaum entkréftet. Aus anderen Stadten sind Konzepte be-
kannt, die den hohen Parkdruck reduziert haben; Projekte, die den
Bewohnerinnen und Bewohnern sowie Betrieben im direkten Umfeld
Carsharing, E-Bikes und Transportrdder anbieten. Dazu gehort auch
eine gute Infrastruktur fiir Radfahrer mit sicheren Abstellplatzen.

Damit kann man sicher viele Biirger iberzeugen, um das eigentliche
Ziel aller MaBnahmen nicht aus den Augen zu verlieren, die Lebens-
qualitat zu steigern, aus StraBen und Innenstddten einladende Orte
der Begegnung zu machen und damit nicht zuletzt auch den gesell-
schaftlichen Zusammenhalt zu férdern, meint

Ihre Friederike Oehmichen

Ute Doring ist eine Poetin des Bildes. Nicht, was das Foto .,
zeigt, ist ihr Thema, vielmehr, auf welche Reise man sich —
mit ihm begibt. Ihre Arbeiten unterliegen einem inneren Montageprin-
zip. Zum Objekt wird, was Stoff des Ungesehenen, Ungeborgenen ist.
Dabei kommt der Blick der Kiinstlerin grundsatzlich vom Verschwinden.
Rickgewonnen wird jedoch nicht das Alte, Verlorene, riickerobert wird
die eigene Herkunft, die das Jetzt nunmehr neu zu sehen vermag.

Das ist das Besondere der Déring-Kunst: Dass Welten nebeneinander
bestehen, dass sie zu einem neuen Kosmos werden konnen, weil die
Bild-Poetin innere Vollstéandigkeit beansprucht. Durch Haltung und ge-
stalteten Halt.” www.utedoering.de
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6 IM GESPRACH

Dartiber miissen wir reden ...

Stadtgesprach mit Jochen Partsch

Jochen Partsch
FOTO: Stadtverwaltung Darmstadt

)

Im Bereich der Verkehrs-
und Mobilitdtsplanung
gibt es noch
Verbesserungspotential

€¢

M-Magazin

In der stadtischen HEAG Holding ist die Stadtwirtschaft unter
einem Dach gebiindelt. Wir sprachen mit Oberbiirgermeister und
Aufsichtsratschef Jochen Partsch iiber die Aufgaben dieser Gesell-
schaft und die der kommunalen Eigenbetriebe sowie iiber aktuel-
le und zukiinftige Herausforderungen fiir die Wissenschaftsstadt
Darmstadt.

M Magazin: Herr Partsch, in den acht Geschéftsfeldern der Stadt-
wirtschaft sind iber 8.500 Menschen beschaftigt. Orientiert sich die
Stadt bei ihren rund 113 unmittelbaren oder mittelbaren Beteiligun-
gen an besonderen Grundsatzen?

Jochen Partsch: Die Stadtwirtschaft ist im Bereich der Daseinsvor-
sorge tatig, wir haben unsere Stadtwirtschaft ausgebaut und sind der
marktliberalen Versuchung, so wie das andere Stadte oft gemacht ha-
ben, zum Glick nicht erlegen. Daseinsvorsorge wie Wohnen, Energie,
OPNV oder Krankendienst gehért zur Stadtwirtschaft; sie ist so auf-
gebaut, dass wir versuchen, mit rentablen Bereichen die unrentablen
Bereiche zu finanzieren. Die Uberschiisse aus der Energiewirtschaft
finanzieren z.B. die Defizite im Verkehr. Es ist eine der wesentlichen
Aufgaben der HEAG Holding und des Beteiligungsmanagements, dass
wir eine Balance in der Finanzierung der Bereiche untereinander hin-
bekommen.

M Magazin: Inwieweit ist der stadtische Haushalt vom Ergebnis des
HEAG-Konzerns abhéngig?

Jochen Partsch: Der HEAG-Konzern leitet Uberschiisse - ca. 21,5 Mil-
lionen Euro im Jahr 2020 (beziehen neben Dividendenzahlungen auch
Konzessionsabgaben, Gewerbesteuer, Grund- und Lohnsteuer sowie
Zinsaufwand/Avalprovision mit ein) - an uns weiter, das ist richtig.
Aber Sie miissen auch sehen, dass wir im Gegenzug an Defiziten, z.B.
fir HEAG Mobilo bezahlen miissen, das sind auch zweistellige Milli-
onenbetrdge. Wir haben auch das Eigenkapital des Bauvereins mit
100 Millionen verstdrkt. Damit der Bauverein viele neue Projekte,
Investitionen und Bauvorhaben durchfiihren und dafiir auch deutlich
mehr Kredite aufnehmen kann.



M Magazin: Bedeutet das auch, dass sich die ENTEGA wieder ver-
starkt auf die Region konzentriert?

Jochen Partsch: Ja, die Zeiten sind vorbei, als die ENTEGA den HSV
und die Berlinale gesponsert hat. Natiirlich ist die ENTEGA immer
noch tiberregional tatig und beispielsweise bei Geschaftskunden der
grolte Anbieter der Bundesrepublik, bei Privatkunden nach »Licht-
blick« der zweitgroBte von Okostrom. ENTEGA ist aber wieder star-
ker der Region zugewandt. Deshalb ist es wichtig, dass man auch die
kommunale Kompetenz bei der Stadtwirtschaft hat.

M Magazin: Erwirtschaftet die Stadt Darmstadt in der Gesamtbilanz
durch die Stadtwirtschaft hohe Profite?

Jochen Partsch: Nein! Unsere Aufgabe ist die Steuerung des Haus-
halts und das funktioniert auch gut. Es wird kréftig investiert und
mich stéren dann immer die Berichte, dass Darmstadt hoch verschul-
det ware. Wir kaufen zum Beispiel StraBenbahnen, bauen Wohnungen
und finanzieren neue Techniken. Dadurch werden Werte geschaffen,
wir verkonsumieren das Geld nicht. Wenn wir heute die ENTEGA-An-
teile verkaufen wiirden, waren wir mit einem Schlag komplett schul-
denfrei, nur wollen wir das ganz bestimmt nicht. Vor zehn Jahren
wurde dariiber heil diskutiert und wir mussten uns damals auch von
einigen Fihrungskréften trennen, die mit der RWE oder mit EON zu-
sammengehen und keine Rekommunalisierung wollten. Hatte sich das
durchgesetzt, gébe es jetzt keine ENTEGA mehr und wir miissten mit
einem Uberregionalen Konzern tiber das Glasfasernetz verhandeln.
Das ginge mit einem groRen internationalen Konzern bestimmt nicht
so einfach, wenn es tiberhaupt funktionieren wiirde.

M Magazin: In jedem Unternehmen gibt es Tops und Flops bei den
Tochtergesellschaften. Welche Eigenbetriebe sind besonders erfolg-
reich und wo gibt es noch Luft nach oben?

Jochen Partsch: Im gesamten Bereich der Verkehrs- und Mobilitéts-
planung gibt es noch Verbesserungspotential. Wir haben zwar das
neue Mobilitdtsamt geschaffen und mit Michael Kolmer einen De-
zernenten ernannt, der Zugriff auf viele andere Stellen hat. Aber wir
leiden darunter, dass wir in Konkurrenz zur freien Wirtschaft bei der
Anwerbung von technischen MitarbeiterInnen stehen. Die Stellen sind
geschaffen, nur das Fachpersonal dazu fehlt. Da wir tarifbedingt we-
niger als private Firmen zahlen, finden wir nicht gentigend gute Fach-
leute, auch wenn wir mehr wirtschaftliche Sicherheit bieten kénnen.
So haben wir leider nach wie vor eine Reihe von nichtbesetzten Stel-
len in samtlichen Bereichen. Deshalb fokussieren wir uns im Moment
auf die Instandsetzung der maroden RheinstraBenbriicke. Darauf sind
fast alle Planungskapazitaten fokussiert, das bindet Personal, das
dann natirlich bei anderen Projekten fehlt. Es tut mir weh, dass wir
wirklich unter dem Fachkrdftemangel und der Konkurrenzsituation
leiden.
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M Magazin: Das Geld fir weitere notwendige Aufgaben ware vor-
handen?

Jochen Partsch: Ja, die Stellen sind schon geplant und das Geld fiir
die Verkehrsprojekte wére auch da, aber uns fehlt eben das Personal.
Die vorhandenen Mitarbeiter sind alle sehr engagiert - Frau Metzker,
die Mobilitatsamtsleiterin und der Radverkehrsheauftragte arbeiten
gut mit HEAG Mobilo zusammen, das l&uft alles bestens.

M Magazin: Aber es konnte alles schneller gehen...
Jochen Partsch: Ja, auf jeden Fall.

M Magazin: Sie sind ja haufig mit dem Rad in der Stadt unterwegs. In
Deutschland werden pro Jahr Giber 100.000 Lastenrdder verkauft. Was
tut die Stadt, damit die Anschaffung sinnvoll geférdert werden kann?

Jochen Partsch: Wir unterstiitzen die Mitarbeiter der HEAG und des
Klinikums oder der Stadtverwaltung bei der Anschaffung von Fahr-
und Lastenfahrradern. Es gibt Fahrradleasing oder Entgeltumwand-
lung fiir die Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter. Ganz toll finde ich, dass
immer mehr staddtische Fiihrungskrafte, die einen Anspruch auf einen
Dienst-PKW hatten, sich fiir ein Lastenfahrrad entscheiden.

M Magazin: Ist nicht die GroRe und die Struktur unserer Stadt gut
geeignet zum Rad fahren?

Jochen Partsch: Unbedingt! Man muss diese gute Struktur dann aber
auch nutzen. Ich war 2006 als Stadtrat und Dienstdezernent damals
der Einzige, der ein Dienstfahrrad hatte. Das war schon immer prak-
tisch und bequem. Leider hatte es sich damals nicht weiter durchge-
setzt, sei es aus Statusgriinden oder aus Bequemlichkeit. Da haben
sich die Zeiten zum Glick gedndert. Ich kann das Fahrrad bei sehr
vielen Terminen in Darmstadt nutzen. Falls das mal nicht funktioniert,
haben wir drei Elektrofahrzeuge, auf die ich mit mehreren Mitarbei-
tern zugreifen kann.

M Magazin: Aber das allein wird wohl kaum fiir eine Mohilitdtswende
ausreichen?

Jochen Partsch: Wir unterstiitzen aber natirlich auch Firmengriin-
dungen und neue Ideen im Bereich Mobilitat. Die Stadt und die IHK
sind zum Beispiel mit jeweils 50 Prozent am Technologie- und Griin-
derzentrum des HUB 31 beteiligt. Hier sind viele neue Firmen rund um
das Thema Mobilitat angesiedelt. Das war eine strategisch sinnvolle
Investition und das boomt inzwischen auch richtig.

M Magazin: Pro Jahr nutzen mehr als 50 Mio. Fahrgiste den OPNV in
Darmstadt und der Region. Ist ein weiterer Streckenausbau geplant,
werden mehr Elektrobusse eingesetzt?
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Jochen Partsch: Der Umbau und die Starkung des OPNV muss vor al-
lem tiber die Schiene funktionieren, da man mit der Bahn mehr Men-
schen schneller transportieren kann. Vor 20 Jahren wurde sehr viel
tiber die Bahnverbindung nach Kranichstein intensiv diskutiert, heute
sieht jeder Verkehrsexperte ein, dass das eine sehr sinnvolle Entschei-
dung war. Ein Schlisselprojekt der Zukunft wird der StraRenbahnbau
nach RoBdorf, GroB-Zimmern und Dieburg sein. Die B 26 muss un-
bedingt entlastet werden. Die Nordostumgehung fiir den Autoverkehr
hatte weit Giber 70 Millionen Euro gekostet. Dieses Geld verwenden
wir lieber unter anderem fiir den Bau von neuen StraBenbahnlinien.
Es lastet aber immer noch ein enormer Druck auf der Innenstadt. Zum
Glick konnten wir das LKW-Durchfahrtsverbot durchsetzen, das wir
auch kontrollieren, was zudem auch noch zur Luftverbesserung bei-
getragen hat.

M Magazin: Fast 70.000 der knapp 100.000 Arbeitsplatze sind von
Menschen besetzt, die nicht hier leben. Eine enorme Zahl. Weniger
Staus durch weniger Pendler waren fiir den Stadt-Land-Frieden si-
cherlich gut und neue StraBenbahnlinie duRerst hilfreich?

Jochen Partsch: Der OPNV ist schon zu gut ausgebaut, dadurch wurde
die NKU-Berechnung (Nutzen-Kosten-Untersuchung) zu schlecht be-
wertet. Deshalb ist unsere Forderung — auch vom deutschen Stadte-
tag unterstiitzt - dass Schadstoff und Larmemissionen in die NKU mit
einbezogen werden miissen. Ohne diese Einbeziehung kommen wir
hier nicht weiter. Wir setzen darauf, dass eine kommende Bundesre-
gierung dies mit Blick auf die Zukunft berticksichtigen wird. Hier ha-
ben wir auch schon mit den Planungen begonnen, so dass wir mit der
Umsetzung in zirka fiinf Jahren starten kénnen. Und wir wollen auch
Radschnellwege nach RoRdorf oder Miihltal bauen. Dazu brauchen
wir einen Radschnellwegekranz sowie einen Schienenkranz rund um
Darmstadt. Wenn wir das in den nédchsten Jahren verwirklichen, wird
sich auch die Pendlersituation deutlich verbessern.

M Magazin: Wie lange wird es dauern bis die StraBenbahnen fahren?

Jochen Partsch: Wie heit es so schon: ,Eher wie net®. Eigentlich
brauchen wir diese StraBenbahnen sofort, aber es wird schon noch
ldnger dauern. Denken wir nur mal an die ICE-Anbindung und die Stra-
Renbahnprojekte, die sind ja mindestens genauso komplex. Doch in
funf bis zehn Jahren miissen die Bahnen fahren, auch nach Weiterstadt
und Wixhausen sowie ins Ludwigshohviertel. Die Lichtwiesenbahn
war z.B. strategisch wichtig fir zigtausende Studenten.

M Magazin: Ganz schon viel Arbeit, damit es mit der Mobilitdtswende
funktioniert.

Jochen Partsch: Ja, wichtig ist es, attraktive Angebote fiir die Bevol-

kerung zu schaffen, das ist immer besser als Beschrankungen. Wir ha-
ben noch das Projekt »Umbau auf Elektrobusse« oder auch »Wasser-

M-Magazin

stofftechnologie« bei HEAG mobilo. Gerade haben wir 24 neue Busse
angeschafft. Wir werden die Fuhrparkerneuerung immer Schritt fiir
Schritt machen, um auf die neuesten Technologien setzen zu kdnnen.
Ubrigens fahren die Busse mit Batterien »Made in Darmstadt« produ-
ziert bei »Akasol«

M Magazin: Welche innovativen Lésungen wurden in Darmstadt wéh-
rend Threr Amtszeit erfolgreich umgesetzt?

Jochen Partsch: Wir haben in den letzten Jahren bereits drei Pla-
nungsgesellschaften gegriindet:

Die Darmst&dter Stadtentwicklungsgesellschaft (DSE) fiir die ganzen
GroRprojekte, Nordbad, Sanierung Mathildenhéhe, Campus, Lincoln,
Heinrich-Hofmann-Schule und vieles mehr. Dann haben wir die Digi-
talstadt GmbH gegriindet. Wir waren die erste Stadt im Bundesgebiet,
die eine eigene Gesellschaft zum Thema Digitalisierung gegriindet
hat. Dann das »HUB 31« und jetzt die Stradadi GmbH. Eine gemein-
same Gesellschaft von Stadt, Landkreis und HEAG Mobilo, die neue
Strallenbahnlinien plant und die Projekte voranbringt.

M Magazin: Den UNESCO-Weltkulturerbestatus haben sie nicht er-
wdhnt - ein groBes Renommee fiir Darmstadt?

Jochen Partsch: Ja, das Weltkulturerbe der Mathildenhéhe begleitet
mich schon vom ersten Tag meiner Tatigkeiten im Amt im Juni 2011.
Es gab lange Diskussionen mit vielen Instituten und Amtern. Das wa-
ren zehn Jahre Arbeit von vielen Fordervereinen und Instituten. Aber
es gab noch mehr erfolgreiche Projekte. Fiinfmal hintereinander Zu-
kunftsstadt Nummer Eins. Der Wegzug von Goldwell wurde verhindert
und Alnatura angesiedelt. Und dabei standen wir immer in Konkurrenz
mit anderen attraktiven Stadten. Leider konnten wir Riese und Miiller
nicht halten.

M Magazin: Darmstadt ist in den letzten Jahren stark gewachsen, was
auch immer gréRere Probleme mit sich bringt. Es gibt zu wenig be-
zahlbare Wohnungen. Mit welchen MalBnahmen schaffen sie hier Ab-
hilfe?

Jochen Partsch: Insgesamt sind iiber 10.000 Wohnungen gebaut
oder im Bau, auch 20 Prozent im sozialen Wohnungsbau. Das woh-
nungspolitische Konzept setzt verstarkt auf Wohnraummobilisierung,
wie beispielsweise in der Lincoln-Siedlung, wo Wohnraum fiir 5.000
Menschen gebaut wurde, im Ludwigshoéhviertel ca. 1.500 Wohnun-
gen, aulerdem die geplante Bebauung auf dem Messplatz und dem
Geldnde der Starkenburgkaserne.

M Magazin: Vielen Dank fiir das Gesprach.

Das Interview fiihrten Friederike Oehmichen und Uli Diehl
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Eine neue Studie bewertet Stadten weltweit und zeigt, wie Technologien fiir eine nachhaltige und lebenswerte Zukunft ein-
gesetzt werden konnen. Ganz oben landen London, New York und San Francisco. Die Wissenschaftsstadt Darmstadt belegt
im globalen Vergleich Rang 24 der Stadte zwischen 50.000 und 600.000 Einwohnern.

FOTO Andrea GroB

Internationale Studie
zur Zukunftssicherheit
Darmstadt belegt weltweit
den 24. Rang

EasyPark, Europas groBBter Parking-App-Anbieter, listet in der Studie
»City of the Future« die am intelligentesten und nachhaltig handeln-
den Stadte weltweit auf. Im Ranking der TopTen schneidet Berlin inter-
national am besten ab (Platz 5), weitere 14 Stadte wie Kéln, Hamburg
und Dortmund finden sich in der oberen Halfte. Die Wissenschafts-
stadt Darmstadt ist weiterhin auf dem Weg zur Stadt der Zukunft. Das
bescheinigt ihr aktuell eine von dem Unternehmen durchgefiihrte
Studie, bei der die Stadt im »Smart City Index 2021« Rang 24 in den
weltweiten Top 50 der intelligentesten Stadte zwischen 50.000 und
600.000 Einwohnern belegt.

Wie das Unternehmen mitteilt,

e35YPARK

wurden fiir die Studie mehrere
tausend Stadte weltweit ana-
lysiert. Eine hohere Bewer-
tung zeigt an, dass die Infra-
struktur einer Stadt technisch
fortschrittlich ist. Auf den
ersten drei Platzen bei der Ein-
wohnerzahl zwischen 50.000
und 600.000 liegen Lund in Schweden, Stavanger in Norwegen und
Espoo in Finnland.

Dar City of
tha Futune Indax

,Das ist ein tolles Ergebnis fiir die Wissenschaftsstadt Darmstadt
auf das wir alle gemeinsam stolz sein kénnen®, erkldren dazu Ober-
biirgermeister Jochen Partsch und Mobilitdtsdezernent Michael Kol-
mer. ,Es zeigt erneut, dass unsere Bemiihungen und Fortschritte, die
Darmstadter Infrastruktur gemeinsam mit unseren Partnerinnen und
Partnern aus Stadtwirtschaft, Wissenschaft und den Darmstddter
Unternehmen durch intelligente Verkehrssteuerung, kluge Mobilitats-
konzepte und nachhaltige Quartiersgestaltung gemeinsam technolo-
gisch zu einer Stadt der Zukunft um- und auszubauen, Friichte tragt
und zunehmend auch global starker wahrgenommen wird.”

TEXT Hans-Werner Mayer
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Im Bundesdurchschnitt ist jeder private Pkw pro Tag nur 72 Minuten unterwegs. Die iibrigen 1.368 Minuten bendtigt er einen
Parkplatz. Angesichts des knappen Raums in den Stddten kann dies ein Problem sein — fiir die Parkplatzsuchenden ebenso wie

fiir Anwohner und fiir andere Verkehrsteilnehmer.

Anwohnerparken in Darmstadt
Das Fahrzeug als Standzeug

Das Anwohnerparken und die Parkraumbewirtschaftung sind Teil der
Mobilitdtswende, die sich die Stadt zum Ziel gesetzt hat: ,,Bis 2030
soll der ruhende und fahrende Autoverkehr nicht mehr das Stadtbild
beherrschen®, heillt es im Masterplan DA 2030+. Dazu gehore neben
der Ausweitung der Parkraumbewirtschaftung in der Innenstadt auch
der Abbau von illegalem Gehwegparken.

Der vorhandene Parkraum soll moglichst gerecht verteilt werden. In
den Wohngebieten rund um die Kernstadt schiitzen so genannte Be-
wohner-Parkzonen die Anwohner vor dem Parkdruck der Einpendler.

Umgesetzt oder vorgesehen ist dies im Mar-
tinsviertel West und Ost, Birgerparkviertel,
Johannesviertel, Pallaswiesenviertel Ost,
Verlegerviertel Nord und Siid, Bessungen
West und Std. Nicht immer stoRen die Plane
der Stadt bei den Biirgern auf Begeisterung.
Wer dort wohnt und weiterhin kostenlos
parken will, erhélt fir 120 Euro im Jahr eine
Ausnahmegenehmigung. Besucher zahlen 50
Cent je angefangene halbe Stunde.

Mit Hilfe des Parkraum-Managements will
die Stadt auch gegen das Gehwegparken vor-
gehen: Damit Familien mit Kinderwagen gut
durchs Viertel durchkommen und Rettungs-
einsatze und Millabfuhren nicht von parken-
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den Autos behindert werden. Die Stadt hat zudem, wie berichtet, dort
eine Gebiihrenerh6hung beschlossen.

Keine Zahlen lieferte die Stadt auf die Frage, wie viele Parkplatze mit
der Bewirtschaftung wegfallen oder auch schon weggefallen sind. Die
Anzahl werde aber im Rahmen einer Bestandsaufnahme vor der Ein-
fihrung der Bewirtschaftung erfasst. Hierbei werde zwischen legalem
Parken und illegaler Parkpraxis unterschieden. Dies mache die An-
gabe Uber die Zahl der wegfallenden Stellplatze schwierig, da viele
illegale Parkplatze zuvor toleriert worden seien.

TEXT Hans-Werner Mayer

FOTQ Michael Fousert

WENN MOGLICH, BITTE WENDEN!

Im Podcast geht es um Neuerungen bei Bus und Bahn, den Ausbau des Radwegenetzes, den
inneren Schweinehund, der die ,personliche” Mobilitatswende ausbremst, Best-Practice-Bei-
spiele in Darmstadt, Deutschland und Europa, um Vorsicht, Nachsicht und Riicksicht im Stra-
Benverkehr und vieles mehr. Die Reihe ist als Mischung aus Reportagen und Gesprachsrunden
konzipiert - praktisch und politisch, wissenschaftlich und witzig!
https://podcasts.google.com
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Testweise hat Darmstadt Autofahrern Platz auf den StraBen abgezwackt - zugunsten von Radlern. Das soll jetzt zur Dauerein-
richtung werden. Doch nicht an allen Stellen lief der Versuch reibungslos.

Verkehrsversuch abgeschlossen
Autofahrer sollen Radfahrern Platz machen

FOTO Radentscheid Darmstadt

Den Radverkehr in der City attraktiver und sicherer machen - dieses
Ziel hat sich die Wissenschaftsstadt Darmstadt gesetzt. Um ihm néher
zu kommen, wurden im vergangenen Jahr an vier neuralgischen Punk-
ten die Spuren fir Radler provisorisch erweitert. Autofahrerinnen und
-fahrer dagegen miissen sich seitdem an diesen Stellen mit weniger
Platz begniigen. Konkret geht es um Stralenabschnitte am RoRddrfer
Platz, am Steubenplatz, in der NeckarstraBBe und in der ZeughausstralRe.

Die Verkehrsversuche wurden durch die Hochschule Darmstadt wis-
senschaftlich begleitet. Fiir die unterschiedlichen Bereiche von Ver-
kehrsteilnehmern sind im Rahmen der Verkehrsversuche folgende
Schlussfolgerungen gezogen worden: Fiir den Kfz-Verkehr konnte kein
kritischer Riickstau beobachtet werden, der die Verkehrssicherheit ge-
fahrdete oder auf besonders schlechte Qualitatsstufen im Kfz-Verkehr
schlieBen lasst. Fiir Einsatz- und Rettungsfahrzeuge konnten durch
die Verkehrsversuche keine Einschrankungen beobachtet werden.

Nicht nur fir den Radverkehr haben die Verkehrsversuche einen po-
sitiven Effekt, auch auf den FuBverkehr, da durch die Verlegung des
Radverkehrs auf die Fahrbahn die Seitenrdume nun vollflachig fir den
FuBverkehr zur Verfiigung stehen. Die erwiinschte Zunahme des Rad-
verkehrs konnte vor allem auf dem langeren Abschnitt der NeckarstraRe
nachgewiesen werden. Aus der Nachher-Zéhlung ergibt sich ein deutli-
cher Zuwachs an Radverkehr gegentber der Vorher-Zdhlung. Die Zahlen
sind jedoch aufgrund der unterschiedlichen Rahmenbedingungen (Wet-
ter, Jahreszeit, unterschiedliche Lage der Zahlschleifen) zu interpretie-
ren. Die Fachverwaltung geht von einer Zunahme des Radverkehrs von
20 bis 40 Prozent aus. Aber vor allem in den sozialen Netzwerken ent-
lud sich Arger tiber den neuen Darmstadter Kurs. Die Debatte hat sich
inzwischen beruhigt.

In Summe erreichen wir auf diesem Wege einen weiteren Meilenstein
fir mehr Flachengerechtigkeit zwischen den verschiedenen Verkehr-
stragern®, bilanzierte Verkehrsdezernent Michael Kolmer. Einige Ge-

fahrenpunkte bestehen noch immer. Die TU-Forscher mahnen deshalb
Nachbesserungen an, wenn demndchst dauerhaft umgebaut wird.
Konkret am Steubenplatz biegen Autofahrer noch immer trotz Verbots
rechts ab und queren dabei die Radspur. Verbotsschilder reichen da
nicht aus, es muss baulich nachgebessert werden. Auf der Zeughaus-
strafe kommt weiter zu ,zahlreichen Konflikten” - und zwar am Ende
der Strecke. Die Verwaltung prift daher alle méglichen und aufgrund
der Rahmenbedingungen sinnvollen Verbesserungen und arbeitet die-
se in die jetzige Verkehrsfiihrung ein. Die Verstetigung und Aufhebung
tempordrer gelber Markierungen werden aber erst nach dem Ende einer
ab Frihjahr 2022 laufenden notwendigen KanalbaumaBnahme im Be-
reich Paliplatz/ZeughausstraBe ab Herbst 2022 méglich sein.

Die Politiker sehen sich in ihrer Annahme bestatigt, mehr Stadthewoh-
ner aufs Fahrrad zu bekommen. Vor allem auf dem lédngeren Abschnitt
der NeckarstraBe waren seit letztem Sommer messhar mehr Zweirdder

unterwegs. TEXT Hans-Werner Mayer

GELAAFE,
UNN

(0, sparen, Klima-
Herzen sammeln und
Baume pflanzen.

Darmstadt im Herzen ist eine Initiative der HEAG
und der Unternehmen der Stadtwirtschaft
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Der SV Darmstadt 98 hat mit der Vermarktung des kiinftigen Business-Bereichs in der Haupttribiine im Merck-Stadion am
Béllenfalltor begonnen und das neue Hospitality-Konzept interessierten Partnern und Sponsoren vorgestellt.

VIP-Bereich
fiir 1.150 Personen

SV 98 stellt neues
Hospitality-Konzept vor

Der VIP-Bereich wird nach seiner Fertigstellung im Spatsommer 2022
an Spieltagen Platz fiir insgesamt 1.150 Personen bieten. Die Sitz-
platze unterteilen sich auf ca. 1000 Business-Seats und 20 ca. 30 m?
grofBe Logen mit insgesamt 264 Pldtzen. Insbesondere die Architektur
der neuen Haupttribiine, der groBziigige Business-Bereich samt Aus-
senterrasse sowie erstmalig Logen im Merck-Stadion am Bollenfalltor
garantieren ein tolles Ambiente.

Bei der Gestaltung des gesamten Bereiches wird der SV 98 grofRen
Wert auf eine hohe Wiedererkennung legen. Ziel ist, dass die kinfti-
gen Hospitalityflachen einen starken Bezug zwischen Verein, FulBball
und Stadt schaffen. Ehe es in der Haupttribline mit der Gestaltung der
Bereiche losgehen kann, sind zundchst noch andere Arbeiten nétig:

]
%
;_
4
|
|
h
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VISUALISIERUNG CBA Clemens Bachmann Architekten

Gegenwaértig befindet sich der Rohbau in den finalen Ziigen, im Un-
tergeschoss sind bereits die ersten Tatigkeiten fiir den Trockenbau
erfolgt. Aktuell starten die Arbeiten an der technischen Geb&udeaus-
stattung. Zeitnah beginnen auch die Gewerke Stahlbau, Glasfassade
und die Dachdeckerarbeiten am 2. Obergeschoss.

Martin Kowalewski, Geschéaftsfiihrer Marketing & Vertrieb: »Die Vor-
freude auf die Haupttribiine ist nochmals gestiegen seitdem unsere
Planungen in die finale Phase gehen und wir die ersten Visualisierun-
gen in den Handen halten. Wie groB die Euphorie auch bei unseren
Sponsoren und Partnern ist, spliren wir bei den gemeinsamen Ge-
sprachen. Das bisherige Feedback war sehr positiv. Wir werden nun
zundchst mit unseren Bestandskunden erste konkrete Vertrage fiir
unsere Logen und Business-Seats erstellen.»

Prasident Rudiger Fritsch: »Wenngleich die kiinftige Entega VIP-Loun-
ge ein riesiges Plus an Komfort bieten wird, zeigen die Visualisierun-
gen, dass auch dieser Stadionbereich zu Darmstadt 98 passen wird.
Sowohl was Planungen als auch Konzeption des Hospitality-Areals
angeht, sind wir bodenstandig und mit AugenmaR unterwegs. Wir
sind Uberzeugt, dass die neue Haupttribiine in ein stimmiges Stadi-
onkonzept eingebettet ist und uns zusammen nach der Fertigstellung
dem Merck-Stadion am Bollenfalltor weiter eine unverwechselbare
Atmosphére bereiten wird.»

TEXT Hans-Werner Mayer
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Wasserstoff bekommt eine zentrale Rolle bei der Weiterentwicklung und Vollendung der Energiewende und die TU Darmstadt
verfiigt iiber eine breite Kompetenz in diesem Bereich. Mehrere Arbeitsgruppen beschéaftigen sich mit Fragen entlang der

gesamten H2-Wertschépfungskette

Chancen und Herausforderungen fiir die Energiewende
Wasserstoffforschung an der TU Darmstadt

Wasserstoff ist in aller Munde. Er wird aktuell als wesentlicher Bau-
stein fur die Energiewende diskutiert. Griiner Wasserstoff, der mit
Energie aus regenerativen Quellen erzeugt wird, ist einer der wich-
tigsten Energietrdger der Energiewende. Um die Wasserstoffwirt-
schaft zu unterstiitzen, hat das Bundesministerium fiir Bildung und
Forschung (BMBF) mehrere Wasserstoff-Leitprojekte aufgelegt. Vier
Teams der TU Darmstadt sind daran beteiligt und bringen ihre Exper-
tise ein, um die Technik fiir die Erzeugung von Wasserstoff im grofen
MaBstab zu entwickeln.

Die Forschenden an der TU sollen mit vier Forschungsgruppen und ei-
ner Gesamtférdersumme von rund 2,9 Millionen Euro im H2Giga-Pro-
jekt »PrometH2eus« vertreten sein. Sie arbeiten daran mit, neuartige
und effizientere Elektrolyseure zur Wasserstoffherstellung mittels er-
neuerbarer Energie in die Serienfertigung zu bringen. Diese Vorrichtun-
gen zur Spaltung von Wasser in seine elementaren Bestandteile Wasser-
stoff und Sauerstoff sollen robust und skalierbar sein, modular an ihren
jeweiligen Einsatzort angepasst werden kénnen und vor allem: Wasser-
stoff im industriellen MaRstab erzeugen. Denn das Ziel der »Nationalen

GRUNER WASSERSTOFF-

Griner Wasserstoff ist eih Ener-

gietrdger, der aus Wasser durch
Elektrolyse, also die Aufspaltung
in Wasserstoff und Sauerstoff, ge-
wonnen wird. Die notige Energie g™
stammt aus regenerativen Quel-
len wie Wind- oder Solarkraft,

damit

CO2-frei und klimaneutral. Griiner
Wasserstoff ist eine Sekundare-
nergietrager. Erzeugung und Ver-
brauch sind zeitlich und rdumlich
nicht mehr aneinandergekoppelt,
Energietrager
kann also zum Beispiel gespei-

der

ist Griiner Wasserstoff

Wasserstoff

chert oder transportiert werden.

Wasserstoffstrategie« ist es, bis 2030 fiinf Gigawatt Elektrolysekapa-
zitat aufzubauen. Bisher werden Katalysatormaterialien meist nur im
LabormaBstab entwickelt und unter Bedingungen getestet, die eine
direkte Hochskalierung auf die industrielle Anwendung nicht erlauben.

Die Wasserstoff-Leitprojekte bilden die bisher grote Forschungsin-
itiative des Bundesministeriums fiir Bildung und Forschung (BMBF)
zum Thema Energiewende. In den industriegefiihrten Leitprojekten
entwickeln Wirtschaft und Wissenschaft gemeinsam Losungen fir die
deutsche Wasserstoffwirtschaft. Die geférderten Wasserstoff-Leit-
projekte sind das Ergebnis eines Ideenwettbewerbs: Wissenschaft,
Wirtschaft und Zivilgesellschaft waren eingeladen, Ideen zu Wasser-
stoff-GroRprojekten einzureichen. (ber 240 Partner haben sich so zu-
sammengefunden und sollen mit insgesamt etwa 740 Millionen Euro
gefordert werden. Im Frithjahr sind die Projekte gestartet und werden
tiber eine Laufzeit von vier Jahren geférdert.

TEXT Hans-Werner Mayer
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Wasserstoff kann in vielen Bereichen der Energiewende zum Einsatz kommen GRAFIK BAM
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Darmstadt bleibt spitze!

Die Digitalstadt Darmstadt ist und
bleibt auf einem Spitzenplatz im Smart
! City Ranking des Bitkom e.V. So erreicht m
! Darmstadt Platz 5 innerhalb der smar-
! testen Stadte Deutschlands. Damit setzt 5
sie ihren erfolgreichen Kurs mit einer
umfassenden Digitalisierungsstrategie
fort. Der Smart City Index zeichnet ein
umfassendes und detailliertes Bild des Digitalisierungsstandes
deutscher Stadte. In den fiinf Hauptkategorien Verwaltung, Energie
und Umwelt, IT und Kommunikation, Mobilitét sowie Gesellschaft
wurden 133 Vergleichsparameter fiir die Bewertung herangezogen.
Die Digitalstadt Darmstadt unterstitzt Digitalisierungsprojekte in
insgesamt 14 Bereichen der kommunalen Daseinsvorsorge und hat
somit ein umfassendes Portfolio, das sogar weit tiber die Katego-
rien des Index hinausgeht. ,Unser Ansatz ist es, mit Hilfe der Digi-
talisierung die zukiinftigen Schliusselprobleme urbaner Rdume wie
i Mobilitatswende, Klimaneutralitat und Teilhabe im Sinne der Men-
schen in unserer Stadt zu l&sen. Das aktuelle Ranking wertschatzt
den Darmstddter Weg, den Digitalisierungsprozess umfassend,
nachhaltig, beteiligungsorientiert und ethisch fundiert zu begrei-
fen“ betonte Oberbiirgermeister Jochen Partsch.

Rohm unterstiitzt die Sozial-

kampagne des SV Darmstadt 98 Y
ZEICHEN
DER LILIE

. Cereeiotam B
Als Partner des Sportvereins SV Darmstadt 98

unterstiitzt Rohm ab sofort die langjahrige So-

zialkampagne ,Im Zeichen der Lilie*. Nun hat

der Traditionsverein sein Engagement um Umwelttage fiir Schiile-
rinnen und Schiiler weiter ausgebaut, die R6hm mit einem Spon-
soring unterstiitzt. »Durch die Unterstltzung der Umwelttage mit
alltagshezogenen Aktionen wollen wir nicht nur dazu beitragen,
i das Interesse und den Wissensdurst von Jugendlichen far dieses
i wichtige Thema weiter zu starken, sondern sie auch fiir prakti-
{ sches Umweltbewusstsein im Alltag sensibilisieren. Wir freuen uns
daher sehr, dieses Projekt zu unterstiitzen», sagt Michael Pack,
Geschéftsfihrer der Réhm GmbH. In Workshops und Mitmach-
aktionen im Stadion, die auf Schiiler zugeschnitten sind, werden
die Themen Nachhaltigkeit und Ressourcenschonung greifbar ge-
macht. Insgesamt sind in dieser Saison drei ,Umwelttage” mit den
Lilien geplant.

M-Magazin

.. FROHE BOTSCHAFTEN'

Alles unter einem Dach

Die Hochschule Darmstadt (h_da) weihte am 15. Oktober ein neues
Studierendenhaus ein. In dem flinfgeschossigen Gebaude dreht sich
kiinftig alles um die Anliegen der Studierenden. Zentrale Service-
und Beratungsangebote sind ab sofort unter einem Dach gebiindelt.
Mit dem Neubau trdgt die h_da den stark gestiegenen Studieren-
denzahlen Rechnung, fiir die eine addquate Infrastruktur bendtigt
wird. Fiir die Hochschule ist das neue Geb&dude zudem ein wichtiger
Meilenstein in der Campusentwicklung. In direkter Nachbarschaft
zum h_da-Hochhaus setzt es als neues Entree zum Campus und Ort
der Begegnung Akzente. Die Baukosten belaufen sich auf rund 34
Millionen Euro, finanziert durch das Land Hessen und den Bund aus
Mitteln des Bauprogramms ,,Hochschulpakt 2020 Invest Phase 111"
Erstmals hatte die Hochschule Darmstadt bei einem Neubau dieser

Gehort zum Studierendenhaus dazu: das Campusrestaurant
»Schoffers«. Im Foto: Hessens Wissenschaftsministerin Angela
Dorn, h_da-Président Prof. Dr. Ralph Stengler (links daneben)
und Kanzler Norbert Reichert (ganz links). Rechts: Architekt
Eckart Mauch. Foto: h_da

i GroBenordnung die Bauherrschaft selbst inne anstelle der sonst zu-
standigen Landesbehorde. Im Erdgeschoss ist ein Empfangsbereich
inklusive neuem Hochschul-Shop die erste Anlaufstelle. Von hier aus
verteilen sich die Besuchsstrome. Kulinarisch setzt das neue Cam-
pusrestaurant ,Schoffers” mit Terrasse, das vom Studierendenwerk
Darmstadt betrieben werden wird, ein Ausrufezeichen. Im ersten
Obergeschoss erreichen Studierende dann das Student Service
Center, das Priifungsamt sowie das Familienbiiro und einen Kinder-
und Sanitatsraum. Bereits hier zeigt sich eine architektonische Be-
sonderheit des vom Stuttgarter Architekturbiiro Glick + Partner in
Atriumbauweise geplanten Gebaudes: Ein lichtdurchfluteter Innen-
{ hof mit vielfach nutzbarer Terrassen- und Griinflache. Im zweiten
Obergeschoss findet neben Seminarraumen das International Office
eine Heimat. Ein Stockwerk dariiber befinden sich neben dem Hoch-
schulzentrum fur Studienerfolg und Berufsstart ein Raum fiir den
AStA und weitere Seminarrdume. Das vierte Obergeschoss beher-
bergt ein Lernzentrum mit Platz fir bis zu 230 Studierende.




Die Narrhalla — der dlteste Fastnachtsverein Darmstadts —
wird 175 Jahre alt. Bis 1981 glauben die Mitglieder, dass ihr
Verein erst seit 1856 besteht. Doch der Historiker Klaus-Pe-
ter ReiB entdeckt im »Hessischen Hausfreund« einen Artikel,
der die Griindung am 2. Februar 1846 belegt.

Institution des
Darmstadter Humors
175 Jahre Narrhalla - Eine Zeitreise

In Darmstadt finden Maskenbaélle und Fastnachtsaktivitéten seit 1832
im Hoftheater statt. Zeitnah entdeckten auch die birgerlichen Vereine
den Karneval fiir ihre Veranstaltungen. Aber erst die Narrhalla institu-
tionalisiert den Karneval, indem sie nach Mainzer Vorbild feucht-frohli-
che karnevalistische Sitzungen veranstaltet und das »Leberkl6B-Essen«
auf dem Karlshof am Aschermittwoch einfiihrt. Die ersten Sitzungen
finden im Saal der »Traube« und danach auch im Ritsert'schen Saal in
der HiigelstraBe statt. Der erste »Grof3e Ball« wird 1851 im Hoftheater
zelebriert.

Seit 1878 gibt es auch die »Darmstadter Carnevals-Gesellschaft«.
Sie kiirt im Saalbau 1880 erstmals einen Prinzen. Premiere fir einen
Karnevalszug, der durch die StraBen der Residenz zieht ist im Marz
1886. Der Prasident und Hofdruckereibesitzer Heinrich Hohmann
gibt seit 1882 die »Darmstddter Fastnachts-Zeitung« heraus. Beim
dritten Karnevalszug 1889 ist erstmals ein Prinzenpaar mit von der
Partie — wobei im Kostiim der Prinzessin ein Mann steckt. Zur end-
glltigen Vereinigung beider Karnevalsvereine kommt es 1908. Man
nennt sich fortan »Karneval-Gesellschaft Narrhalla. Zu den treiben-
den Kréften des Darmstadter Karnevals in den ersten Jahrzehnten des
20. Jahrhunderts gehéren der Mundartdichter Robert Schneider, Bén-
kelsdnger Heinrich Gutkdse und gelegentlich Stadtbaumeister August
Buxbaum. Sie nehmen auch am 11.11.11 an der groRen Jubelfeier teil,
die in samtlichen Raumen des Hotels »Hess« stattfinden und fiir die
extra Postkarten gedruckt und verschickt werden.

Wegen des 1. Weltkrieg und den folgenden wirtschaftlichen Prob-
lemen gibt es bis 1924 keine ndrrischen Veranstaltungen mehr. Erst im
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Jahr 1933 feiert man wieder fir ein paar Jahre Karneval in Darmstadt.
Trotz mehrmaliger Einschrankungen der Redefreiheit und Zensur der
Bittenreden gibt es weiterhin Sitzungen, bis der Krieg dem karnevalis-
tischen Treiben ein Ende bereitet.

Die Karnevalisten dirfen erst 1947 die ersten offiziellen Nach-

kriegsveranstaltungen durchfiihren. Dabei hért man auch den neuen
Narrenruf »Hah Hopp«, den der Droschkenkutscher Peter Kreh aus dem
Watzeviertel ausheckt. Die Prasidenten Peter Hanauer und Hartmuth
Pfeil bringen das Narrenschiff langsam wieder in Fahrt. Der bekannte
Maler und Grafiker entwirft eine auRergewdhnliche Narrenmitze, die
das Komitee bis heute mit Wirde trégt. Die neue Mitgliederzeitung,
das »KlebberBladdche«, erscheint erstmalig 1950. Im Februar dieses
Jahres zieht auch wieder ein Karnevalszug durch Darmstadt. Zum Nar-
ren-Jubildum »111 Jahre« verleiht die Stadt Darmstadt der Narrhalla
die Silberne Verdienstplakette.
Mit Prinz Horst I. und Prinzessin Ingeborg vom Heiligkreuzberg (B4ul-
ke-Schubert) wird 1959 das erste Prinzenpaar der Nachkriegszeit in-
thronisiert. Der spatere Narrhalla-Prasident Horst Jacobi organisiert
1963 das erste Rhein-Mainische Gardetreffen in der Darmstddter In-
nenstadt. Er plant auch die ersten Seniorensitzungen, die von dem
damaligen Stadtrat Horst Seffrin gefordert und bis heute veranstaltet
werden. Am 125. Jahrestag gibt es einen Wechsel der Prasidentschaft.
Ex-Prinz Walter Grimm dbernimmt 1971 von Horst Jacobi, der Ehren-
prasident wird.

Mit Hans Herter steht in den Nachkriegsjahren ein absolutes Ass
in der Bitt der als »Mickedormel« auch Gberregionale Anerkennung
findet. Tragende Kréfte sind auch Karl Bernius, Clare Laudenberger
und Werner Rihl. Gelegentlich versucht sich auch Oberbiirgermeister
Ludwig Engel in der Butt. GroBen Zuspruch finden auch die ,Kinder-
maskenballe mit Rainer*, die 1987 sogar im Fernsehen in Ausschnitten
tibertragen werden. Im Justus-Liebig-Haus findet der Festakt ,, 150 Jah-
re Narrhalla“ statt. Seit 1996 erscheint auch das »KlebberBladdche«
als Veranstaltungszeitung als Beilage im Darmstéddter Echo.

Nachdem der Kongresssaal im Neuen Rathaus Verkaufsflache
wird, finden die Sitzungen seit 2002 in der wenig geliebten Béllen-
falltorhalle statt. Drei Jahre spéter ziehen die Karnevalisten erneut um.
Unter dem neuen Vorsitzenden und Sitzungsprasidenten Udo Schubert
werden die Fastnachtsfestlichkeiten im Ballsaal des Maritim-Hotels
zelebriert. Prasident Udo Schubert gibt 2013 sein Vorsitzendenamt in
jingere Hande. Sascha Otto wird gewdhlt. Nach fiinf Jahren Amtszeit
gibt es einen weiteren Prasidentenwechsel, Volker Hofmann iber-
nimmt das verantwortungsvolle Amt. Die Geburtstagsfeier zum stolzen
Jubildum »175 Jahre Narrhalla« findet nun mit einem Jahr Verspatung
2022 statt. Am Sitzungswochenende 19. und 20.2.2022 mit einem Pro-
gramm bestehend aus Showgruppen, Biittenrednern und bundesweit

bekannten Kinstlern. TEXT Hans-Werner Mayer

KARTENINFORMATION:

Um die Fastnacht im
Maritim-Konferenz-Hotel
moglichst ausgelassen zu
feiern, findet die 2G-Rege-
lung (Geimpft, Genesen)

Karten fir die Prunksitzung

am 19.2.2022 gibt es direkt bei:
ztix-Ticketservice oder
Anwendung. Entsprechende  unter: www.narrhalla1846.de
Nachweise sind vorzulegen.

Karten fiir die Seniorensitzung
am 20.2.2022 sind bei der

Stadtverwaltung erhéltlich.
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Marketing ist ein weites, groRes Feld mit vielen Méglichkeiten. Ob on-
line oder offline - es gibt zahlreiche Chancen, die Aufmerksamkeit ei-
nes potenziellen Kunden zu gewinnen. Und das wird immer wichtiger,
denn die Auswahl wachst und die Aufmerksamkeitsspanne sinkt. Wo
frither noch sieben Kontaktpunkte ausreichten, bis ein Kunde tber-
zeugt war, sind es heute bis zu 20.

Das merken auch Unternehmer: Bisher haben viele ihre spar-
liche Zeit genutzt, um sich und ihre Produkte und Dienstleistungen
irgendwie ein bisschen zu vermarkten. Sie haben ihre Anreize und Ar-
gumente verteilt wie mit einer GieBkanne - in der Hoffnung, dass der
Tropfen auf einen Bereich des Feldes trifft, wo eine Blume wéchst.

Doch das Feld wird immer gréRer und untbersichtlicher. Der Streu-
verlust ist groB und der Effekt gering. AuRerdem weiB jeder Gértner:
Wenn ein Feld gut bestellt ist, wachst dort deutlich mehr.

Fokussiertes Marketing kann ein Unternehmen entscheidend
unterstiitzen und voranbringen. Dafiir muss man nur herausfinden,
wie die eigenen Kunden am besten zu erreichen sind. Viele wissen
jedoch nicht, wo sie anfangen sollen - das erlebe ich zu Beginn vie-
ler meiner Beratungen. Deshalb lassen viele es entweder so, wie es
schon immer war, oder ganz bleiben. Dabei gibt es eine einfache
Moglichkeit, Verwirrung und Unsicherheit hinter sich zu lassen:
Priorisieren.

Fokus statt Verzettelung:
Wie man sich auf vielversprechendes Marketing konzentriert

Viel hilft viel? Besser fokussieren und ausprobieren

Gerade weil es so viele Marketingmdglichkeiten gibt, geht es im ers-
ten Schritt um einen Uberblick: Welche Plattformen gibt es und wie
mochte ich sie bespielen? Ob Anzeigen beim sozialen Netzwerk Face-
book oder ein Auftritt als Redner bei einer Konferenz - es gibt keine
falschen Antworten.

Die meisten Unternehmen betreiben zu wenig Marketing. Oft
liegt das daran, dass sie Gberfordert sind oder keine Strategie haben.
Eigene Recherchen haben ergeben, dass nur acht Prozent der kleinen
und mittelstandischen Unternehmen ihre Marketing- und Vertriebsak-
tivitdten tiberhaupt planen. Doch es gibt eine Hilfestellung, um die
vielversprechendsten Ansdtze zu finden und eine Strategie zu ent-
wickeln: amerikanische Experten arbeiten mit der LICE-Formel und
den Kriterien Leadqualitat, Impact, Cost sowie Effort. Die entschei-
denden Fragen sind: Welche und wie viele Kunden kann ich mit einer
Marketingaktion erreichen, welche Auswirkungen sind mdéglich, mit
welchen Kosten muss ich rechnen und wie viel Arbeit ist dafiir notig?

Auf Grundlage der LICE-Kriterien ergibt sich eine Entscheidungs-
matrix, die kiinftig auf alle Marketingideen anwendbar ist. Daftir muss
ein Unternehmen nur noch tberlegen, wie entscheidend ein Kriterium
ist. Dann sind die Ideen schnell priorisiert und es ist klar, welche Marke-
tingaktion zuerst umgesetzt werden kann und soll. Effektvolles Marke-
ting ist dabei grundsétzlich keine Kostenfrage, manchmal sind giinstige
Aktionen die besten. Ich empfehle sogar, mit einer einfachen und giins-
tigen Idee zu starten - das hilft, schnell in die Umsetzung zu kommen.

Der Markt hat Recht — und ein Unternehmer drei Méglichkeiten
Ich frage meine Kunden haufig, welche Kanéle sie nutzen und welchen
Nutzen sie damit verbinden. Viele kénnen mir zwar sagen, wie sie pra-
sent sind, aber keine Ergebnisse nennen. Das zeugt vom GieBkannen-
system: Es wird irgendwie irgendwelches Marketing betrieben. Chaos
statt System.

Dabei haben Unternehmer drei Méglichkeiten: Sie konnen bis-
herige MarketingmalRnahmen beibehalten, ersetzen beziehungsweise
streichen oder verstarken. Manchmal wird an MalBnahmen festgehal-
ten, obwohl sie nachweislich nichts bringen - aus Gewohnheit oder
weil man sich keine Fehlentscheidung eingestehen méchte. Dabei gibt
es keinen Konigsweg des richtigen Marketings. Vieles muss getestet
werden. Wer eine wenig erfolgreiche Malnahme rechtzeitig beendet
und sich auf eine andere, Erfolg versprechende, konzentriert, spart
damit Zeit und Geld.

Entscheidend ist der Return of Invest: Wenn nicht absehbar ist,
dass sich eine Investition auszahlt, ist die Marketingaktion nicht ziel-
fihrend. Je nach genutztem Kanal zeigt sich das bereits nach kurzer
Zeit oder erst nach Monaten. Wichtig ist, zu experimentieren: Welches
Bild, welcher Text funktioniert z.B. bei meiner Anzeige? Sind meine
Traumkunden tberhaupt auf dieser Plattform oder diesem Medium
erreichbar oder eher offline mit einer Mailingaktion oder einem Event
zu begeistern?

Wer sich gezielt verschiedene Kandle vornimmt und deren Ef-
fekte beobachtet, kann diese Fragen beantworten. Man kann und soll-
te dabei nicht jede Plattform bespielen, dafiir sind es zu viele. Doch
wdhrend manche alles auf einen Kanal setzen, empfehle ich mehrere
(erfolgversprechende!) Kanéle zu nutzen. Damit sinkt das Risiko, falls
ein Kanal wegbricht.

Diese einfache Systematik verhilft mit wenig Aufwand zu mehr
Erfolg. Denn sind die vielversprechendsten Kanéle einmal gefunden,
kénnen Zeit und Geld optimal ins Marketing investiert werden.

Christian Gortz Dipl.-Betriebswirt
Joint Marketing Consult UG | Robert Bosch StraBe 7 | 64293 Darmstadt
Telefon: 06157 3233 | E-Mail: info@marketingtip.de | www.marketingtip.de
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WISSENSCHAFTSSTADT
DARMSTADT MARKETING GMBH

Die Wissenschaftsstadt Darmstadt Marketing GmbH betreibt das
Stadt- und Touristikmarketing der Wissenschaftsstadt Darmstadt.
Insbesondere in der Coronazeit steht der Austausch und die Unter-
stlitzung der lokalen Akteure aus den Bereichen Kultur, Gastronomie
und Hotellerie mit aktuellen Informationen im Vordergrund.
Gemeinsam mit dem Citymarketing e.V. hat die GmbH ein aktives La-
denflichenmanagement initiiert sowie einen Darmstadt Gutschein.

0

Marketing GmbH

Darmstadt Marketing GmbH

Elisabethenstralle 20 - 22, 64283 Darmstadt
Telefon: 06151 1345-13, information@darmstadt.de
www.darmstadt-tourismus.de

DARMSTADT
CITYMARKETING E.V.

Der Darmstadt Citymarketing e.V. ist ein Zusammenschluss von Ak-
teuren aus Wirtschaft, Handel und Gastronomie und setzt sich aktiv
fir den Standort Innenstadt ein. Insbesondere in der Coronazeit un-
terstiitzt der Verein die lokalen Geschéfte mit Imagekampagnen und
bietet mit dem ,Digitalen Schaufenster” Einzelhandlern und Gastro-
nomen die Méglichkeit, ihre Geschéfte online zu prasentieren. Ge-
meinsam mit der Darmstadt Marketing GmbH hat der Verein zudem
ein aktives Ladenflachen-

management initiiert sowie r
einen Darmstadt Gutschein.

Darmstadt Citymarketing e.V.

Elisabethenstralle 20 - 22, 64283 Darmstadt

Telefon: 06151 1345-20, citymarketing@darmstadt.de
www.darmstadt-citymarketing.de

ENTEGA AG BEI ,,MADE IN SUDHESSEN“:

NACHHALTIG REGIONAL

Das siidhessische Versorgungsunternehmen ENTEGA AG ist eines der
ersten Mitglieder der neugegriindeten Marketingplattform Made in
Stdhessen. Das Unternehmen befindet sich mehrheitlich tber die
HEAG Holding AG im Besitz der Wissenschaftsstadt Darmstadt. Mit
seinen Tochtergesellschaften ist das Unternehmen in den Geschafts-
feldern Energieerzeugung, Energiehandel, Energievertrieb, Energie-
netze, 6ffentlich-rechtliche Betriebsfiihrung und Shared Services
aktiv. Das Unternehmen verfolgt eine konsequente Nachhaltigkeits-
strategie, fir die es 2013 mit dem renommierten Deutschen Nachhal-
tigkeitspreis ausgezeichnet wurde. Die Vertriebstochter ENTEGA
Energie ist einer der groBten Anbieter von klimaneutralen Energien in
Deutschland. ENTEGA verkauft nicht nur Okostrom, sondern investiert
auch in den Umbau der Energieversorgung.

Hierzu Vorstandsvorsitzende Dr. Marie-Luise Wolff: ,Dass wir den
regionalen Netzwerkgedanken bei Made in Stidhessen unterstiitzen,
ist eigentlich eine Selbstverstandlichkeit und passt sehr gut zur Aus-
richtung unseres Unternehmens auf die Menschen vor Ort. Unsere
Verankerung in Stidhessen ist gegeben durch unsere privaten und

gewerblichen Kunden, durch unsere Mitarbeiter, die ja hier ansassig

sind, durch unsere Dienstleister und Zulieferbetriebe und nicht zu-
letzt durch den Betrieb der Netze in vielen Gemeinden Siidhessens."

Mit dem Engagement bei Made in Stidhessen méchte ENTEGA die Sy-
nergien zwischen stidhessischen Unternehmen fordern und auch auf

diese Weise ,der Region etwas zuriickgeben, in der wir grol3 gewor-
den sind*“, so Dr. Wolff. www.entega.ag
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DRUCKEREI KLEIN
DRUCK AUS SUDHESSEN

Die Druckerei Hermann Klein GmbH bietet Drucksachen aller Art. Von
Geschaftspapieren und Visitenkarten bis zu aufwendigen Magazinen
und Geschéftsherichten wird nahezu alles vor Ort in Pfungstadt ge-
druckt. Andreas und Markus Klein fithren das Unternehmen in dritter
Generation. Schnell, flexibel und zuverldssige Qualitat: Ein echtes
Highlight aus Stidhessen!

L I

HERMANN KLEIN GMBH
DIGITAL & OFFSETDRUCK

HERMANN KLEIN GmbH

LindenstraBBe 70, 64319 Pfungstadt
Telefon: 06157 2707, klein@hkdruck.de
www.hkdruck.de
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AS-PROMEDIA
PRESSE- & OFFENTLICHKEITSARBEIT

Berichterstattung von aktuellen Ereignissen, PR-Beitrdge fir Unter-
nehmen, Zusammenarbeit mit Agenturen. Redigieren vorhandener
Texte. Bearbeitung und Optimierung von Bildern. Erstellen von Texten
und Fotos fiir Zeitungen, Magazine, Broschiiren und Internetseiten.

as-PROmedia

perirt e online

as-Promedia

Ettesterstrale 8, 64291 Darmstadt

Telefon: 06151 1591469, kontakt@as-promedia.de
www.as-promedia.de

O. P.I.
ZENTRUM FUR ZAHNMEDIZIN & CHIRURGIE

Ihr O.P.I. Chirurgie ist Ihre Zahnarztpraxis Darmstadt in der Nie-
der-Ramstaddter Strale und steht seit Gber 40 Jahren fir schonende
Chirurgie auf hochstem Niveau. Aus der Praxis von damals ist bis heu-
te ein Zentrum fiir moderne, minimalinvasive Chirurgie gewachsen,
das bereits bereits in zweiter Generation gefiihrt wird. Das gesamte
0.P.I.-Team verfolgt ein gemeinsames Ziel: Thnen die bestmdgliche
Versorgung fiir Zdhne, Mund, Kiefer und Gesicht zu bieten.

0. R I. ZEMTRUM FUR

FAHNMEDIZIN & CHIRURGIE

0. P. I. Zentrum fiir Zahnmedizin und Chirurgie
Nieder-Ramstadter Strae 18 - 20, 64283 Darmstadt
Telefon: 06151 26644, info@opi-darmstadt.de
www.opi-darmstadt.de

Nur noch
Wir suchen 500 Plitze!

Studienteilnehmer/Innen

Studie mit Vorsorgetest zur Erkennung von Hrebs

Hlinische
Studie

Zur Studienanmeldung;

www, paniumdelect.com/studie

T Moty das b b cergtar. Maratimarn
Wil o e St b gy
wardn e Shabsraocmar Gosmmoan
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Neueste Fliesentrends

Fadel RaumlIdee

Die jdhrlich stattfindende internationale
Messe ,,Cersaie” in Bologna ist fiir Anhdn-
ger der schonen Fliesen und innovativer
Keramik quasi eine ,,Pflicht“. So machten
sich Anja und Melanie Fadel von FADEL_
RAUMIDEE aus Darmstadt Ende September
auf den Weg...Dies sind die gesehenen Flie-
sentrends:

Fliesen im GroBformat...

sind nicht nur weiterhin ein Trend, sondern
werden wohl dauerhaft Raume verschénern.
Die Formate von 320 x 160 cm stellen zwar
hohe Anspriiche an Hersteller, Verarbeiter und
Fliesenleger, lohnen jedoch den Aufwand und
die Investition. Denn damit gelingt ein nahe-
zu ein fugenloses Badezimmer. Marmor-Look
in besonderen Farben wie emerald green oder
marquina black oder Terrazzoinspirationen so-
wie Betonoptik setzen besondere Highlights.
Perfekte Anmutungen der Maserungen sowie
Brillanz und Farbtiefe kdnnen diejenigen Her-
steller liefern, die in moderne Fertigungsanla-
gen investiert haben.

Tropische Pflanzen...

Farn- und Palmenmotive sowie Blumen in all
ihren schonen Facetten werden unglaublich
naturgetreu auf Fliese produziert. 41 zero 42
z.B. stellt ,Tapetenfliesen® im Format 50x100
cm oder 60x120 cm her, die sich von Glas
nicht wirklich unterscheiden. Gestochen
scharf das Foto und eine perfekte Aufbrin-
gung auf die Fliese. Diese dienen als dekora-
tive Hingucker im Badezimmer, aber auch im
Wohn- oder Schlafzimmer. Auch Comicdarstel-
lungen und moderne Grafikdesigns finden sich
im Sortiment. Als ruhigen Gegenpart findet

M-Magazin

man jeweils neutrale Kollektionen in Braun-,
Beige- oder Grauténen als Holzoptik-, Beton-
oder Natursteinoptikfliese.

Farbenfroh...

Endlich wieder mehr Farbe! Auch dieser be-
reits vor zwei Jahren begonnene Trend setzt
sich weiter fort. Kraftige Farbténe wurden
ergdnzt um Pastelltone. Fast jeder Aussteller
von Marmoroptikfliesen zeigte ein intensives
Blau; aber auch blasse Blauténe, Rosa und
leuchtende Grinténe fanden sich nicht nur auf
grolformatigen Fliesen, sondern auch, wie im
Bild zu sehen, auf klinkerférmiger, kleinforma-
tiger Keramik.

Sieht aus wie Holz...

ist aber keins. Seit Jahren werden Holzoptik-
fliesen auf der Fliesenmesse gezeigt und in der
Tat finden sich auch 2021 wieder viele groR-
artige neue keramische Holzinterpretationen
und Formate. Ceramica Sant’Agostino z.B.
kombiniert sogar in einer Holzoptikserie zwei
Materialien, ndmlich Zement und Holz - eine
interessante Kombination. Alternativ konnte
man einen Boden nur mit schénen Holzoptik-
fliesen belegen und die Wandflache mit groR-
formatigen, 60x120-groRen Betonoptikfliesen
des gleichen Herstellers (siehe Foto links).

Faszinierende Technik...

Porcelanosa, der spanische Hersteller entwi-
ckelte wieder einmal das Besondere: ndmlich
geometrische Wandfliesen, die erst bei direk-
tem Fingerkontakt spiiren lassen, dass es sich
nicht um ein Garn, sondern um eine Fliese
handelt. Manch ein Hersteller schafft es, Fein-
steinzeugfliesen nicht nur an der Oberflache

mit einem bestimmten Design zu versehen,
sondern dieses Muster durch das komplette
Material hindurch zu farben. Dadurch kann

man schrége Kanten kaum noch von echtem
Naturstein unterscheiden.

Faszinierend auch, dass mit Titandioxid be-
schichtete Fliesenoberflachen antibakteriell
und antiviral wirken. Selbstdesinfizierende
Fliesen, die nachweislich im Kampf gegen
multiresistente Krankenhauskeime und Viren
behilflich sein kénnen, erzielen derzeit groRe
Aufmerksamkeit.

Demnéchst wieder eine schone Auswahl aus
den neuen Sortimenten feiner Fliesen ita-
lienischer Hersteller bei FADEL_RAUMIDEE
GmbH & Co. KG, Dieburger StraBe 100 in
Darmstadt. Vereinbaren Sie gerne einen
Termin mit Anja oder Melanie Fadel, um Ihre
Ideen von der Badplanung, iiber die Mate-
rialauswahl, die Fliesenverlegung und/oder
die gesamte Bad- bzw. Raumrenovierung
»Alles aus einer Hand“ mit anderen, koope-
rierenden Handwerkerkollegen zu bespre-
chen - live oder online.

FADEL_RAUMIDEE GmbH & Co. KG
Dieburger Strae 100

64287 Darmstadt

Tel: 06151-6691034
info@fadel-raumidee.de
www.fadel-raumidee.de



KANZLEI MANZ
FACHANWALTSKANZLET ARBEITSRECHT

Arbeitsrecht sowie Handels- und Gesellschaftsrecht sind unsere Spe-
zialgehiete. Profitieren Sie von unserer mehr als 20-jahrigen Erfah-
rung. Insbesondere bei Beendigung von Arbeits- oder Dienstverhalt-
nissen durch Kiindigung oder Aufhebungsvertrag lassen wir Sie nicht
alleine, sondern setzen uns fir Thre Interessen ein.

KANZLE!

MANZ

Regina Manz

Anwaltskanzlei Regina Manz

Fachanwaltin fiir Arbeitsrecht

Akazienweg 2, 64665 Alsbach

Berliner Allee 47, 64295 Darmstadt

Telefon: 0 6257 5047-0, info@kanzlei-manz.com
www.kanzlei-manz.com
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DEIN LICHTPLANER
JENS SCHIRRMACHER

Das richtige Licht: Entwicklung von Beleuchtungskonzepten unter
Beriicksichtigung aktueller Technologien (z.B. DALI, KNX oder HCL).
Lichtplanungen und Lichtberechnungen. Produktfindung, Unterstiit-
zung bei Bemusterungen. Kostenermittlung bei Neuinvestitionen oder
Revitalisierungen. Amortisationsberechnungen. Erstellen von Leis-
tungsbeschreibungen. Angebotseinholung, technische Bewertung und
Vergabe. Projektleitung und Projektiiberwachung

deinLichtplaner

www dainlichiplanar.de

Js

deinLichtplaner

Schwanenstrafe 15, 64297 Darmstadt

Telefon: 01520 3404627, jens.schirrmacher@deinlichtplaner.de
www.deinlichtplaner.de

FRANKENSTEINER
RUNDSCHAU

Der Verlag wurde 2009 gegriindet. Die Frankensteiner Rundschau er-
scheint 4 x im Jahr, sie erreicht 43.000 Haushalte, ist beliebt durch
Firmen- und Vereinsreportagen, Veranstaltungstermine, Reiseberich-
te sowie Konzertverlosungen. Thr Verbreitungsgebiet liegt im Stiden
und Westen von Darmstadt. Mit 4 verschiedenen Ausgaben erscheint
sie in Pfungstadt, Eberstadt, Griesheim und an der BergstraRe.

FRANKEN: =STEINER

RUNDSCHAU

Frankensteiner Rundschau
Diplom-Designerin
Biirgermeister-Lang-Strale 9, 64319 Pfungstadt

Telefon: 06157-989699, redaktion@frankensteiner-rundschau.de
www.frankensteiner-rundschau.de

KNAUP DIGITALTECHNIK
MANUFAKTUR FUR DIGITALES

Das Unternehmen bietet innovative Losungen in den Bereichen Dru-
cken, Veredeln und Présentieren. Kein Auftrag ist zu klein oder zu
grol3. Die handwerkliche und gestalterische Qualitat steht im Mittel-
punkt. Knaup Digitaltechnik betreut seine Kunden zuverldssig - vom
Privatkunden bis zum internationalen Konzern.

\

Digitaltechnik Knaup |

MANUFAKTUR FUR DIGITALES

Studio fiir Digitaltechnik Knaup e.K.

Benzweg12, 64293 Darmstadt

Telefon: 06151 883350, info@knaup-digitaltechnik.de
www.knaup-digitaltechnik.de
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ubvMm GMBH

ULRICH DIEHL VERLAG & MEDIENSERVICE

Wir sind Thr kompetenter Medienberater! Wir sind nicht nur Verlag,
sondern auch Agentur und Veranstalter. Unser Angebot und das unse-
rer Partner reicht von Magazinen iber Wochenzeitungen bis hin zu Bii-
chern und Messen. Auch Plakatwerbung kénnen Sie bei uns buchen.
Rufen Sie uns an und erfahren Sie mehr iiber unsere Angebote und
Dienstleistungen!

Verlag und
. Medienservice

Ulrich Diehl

Ulrich Diehl Verlag und Medienservice GmbH
Marktplatz 3, 64283 Darmstadt

Telefon: 06151 39298-66, ulrich.diehl@udvm.de
www.udvm.de

MEIN SUDHESSEN
DIE MITMACH-ZEITUNG

Der Rhein Main Verlags GmbH erreicht mit seinen 12 Wochenzeitung
und 28 Ausgaben wdchentlich 815.000 Haushalte. Das neue On-
lineportal unter www.rheinmainverlag.de ist aktuell bei einer Fre-
quenz von 250.000 Views pro Monat. Regionales Geschehen wird so
im Zeitungsdruck wie im Bereich Online den Lesern aufbereitet ange-
boten. Viele Biirgerreporter halten die Zeitung und das neue Nachrich-
tenportal zusatzlich lebendig.

Rhein MainVerlag

Ludmila Schneider

fer

Rhein Main Verlags GmbH

Lowengasse 12, 63263 Neu-Isenburg

Telefon: 0162 295 37 62, ludmila.schneider@rheinmainverlag.de
www.rheinmainverlag.de

UNTERLEIDER
MEDIENGRUPPE

Als Dienstleister bieten wir echten Full Service - aus einer Hand.
Unsere Geschaftsbereiche Offsetdruck, Digitaldruck, Logistik und
eSolutions helfen uns, unseren Kunden besten Service und beste
Produkte zu optimalen Preisen zu bieten.

Unterleider Medien Gruppe

Unterleider Medien GmbH

Max-Planck-StraBe 16, 63322 Rédermark

Telefon: 06074 8956-0 , info@unterleider-medien.de
www.unterleider-medien.de

BURO-SERVICE-STANGE
BUSINESS CENTER DARMSTADT

Ihr Office Center in Darmstadt und Rhein-Main-Umgebung: Biiro-Ser-
vice-Stange. Wir sind fiir unseren personlichen Service, faire Preise
und optimales Raumangebot fiir Biiro- und Besprechungsrdaume be-
kannt. Bei uns profitieren Sie auf der Suche nach einer reprédsentati-
ven Geschéaftsadresse oder einem virtuellen Office auch von der ver-
kehrsgiinstigen Lage in Darmstadt am Messplatz.

Biiroservice \_ Stange

Biiro-Service-Stange Business Center Darmstadt
Alsfelder StraRe 7, 64289 Darmstadt

Telefon: 06151 669070, office@bueroservice-stange.de
www.bueroservice-stange.de
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UPHILL VALUE MARKETING
WERTE MACHEN DEN UNTERSCHIED

Wenn sich Markte fallen, Produkte nur in Nuancen unterscheiden,
wie treffen Kunden dann Kaufentscheidungen? Es sind die gelebten
Werte, die Ihr Unternehmen ausmachen. Entdecken Sie das Potenzial
Ihres Unternehmens mit Hilfe eines klaren Wertangebots und genau
definierten Zielgruppen. Planen Sie jetzt Ihr Marketing fiir das Jahr
2022. Starten Sie mit einem ersten unverbindlichen und kostenfreien
Kennenlerngesprach.

)

UpHILL
VALUE
MARKETING

UPHILL Value Marketing

Am Lohrrain 3, 64560 Riedstadt

Kénigsdorfer Str. 75, 83646 Bad Tolz

Telefon: 0 6158 941984, info@uphill-value-marketing.de
www.uphill-value-marketing.de
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JUNGLAS DESIGN
ERFOLGREICH WERBEN

Gemeinsam mit meinem Team entwickle ich Marketingstrategien und
Designkonzepte fiir die Unternehmenskommunikation. Ich gestalte
und begleite die Projekte von Anfang an. Meine Motivation ist der
dauerhafte Erfolg meiner Kunden.

Ich lasse Unternehmen besser aussehen.

JUuU
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Claus-Jiirgen Junglas

Markenglut by Junglas Design

An der Fuchsenhiitte 42, 64380 RoRdorf
Telefon: 06154 800334, info@junglas.com
www.junglas.com

STEPHAN KOHNLEIN
JOURNALIST, BERATER, MODERATOR

Meldungen schreiben oder Reportagen verfassen, die Textqualitdt
steigern und kreativ Themen finden - profitieren Sie von meiner um-
fassenden Erfahrung als Journalist fiir prominente Medien und Unter-
nehmen - direkt fiir malgeschneiderte Texte oder in verschiedenen
Schreibworkshops.

4 $-
KOHNLEIN ﬂ"'_. ( /
| , -'ﬁ (B '

Stephan Kohnlein, Journalist - Berater - Moderator
RickertstraBe 29, 64285 Darmstadt

Telefon: 06151 158651, info@stephan-koehnlein.de
www.stephan-koehnlein.de

JOINT MARKETING
CONSULT

Die Experten von Joint Marketing Consult UG beraten Existenzgriin-
der, Freiberufler, kleine und mittelsténdische Unternehmen in Marke-
tingfragen. Wir helfen Ihnen, nicht ausgeschopfte Marketingpotenzia-
le zu finden und durch ein systematisches Vorgehen den Umsatz und
Gewinn zu erhdhen. Vereinbaren Sie einen Kennenlerntermin mit
Dipl.-Betriebswirt Christian Gortz und erfahren Sie, was méglich ist.

JOINTMARKETING

Joint Marketing Consult UG

Robert-Bosch-Stralle 7, 64293 Darmstadt

Telefon: 0171 3560305, info@marketingtip.de, Terminbuchung:
https://jointmarketingconsultug-consultancy.youcanbook.me
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Fur Solo-Selbststandige und Kleinstunternehmen:
. B

Video-Quickies ab 490 € .......« 4§ -

. “_—-—-
Produktvideos Werbespots - :
Imagefilme Social Media Content
Recruiting Videos ..und vieles mehr

MoClip der Videospezialist MoClip GmbH

- - In der Teichwiese 12 +49 6150 183 00 91
64390 Erzhausen www.moclip.de




VOLLE
OKOENERGIE*
VORAUS.

Ob Kulturvereine, Sportvereine oder
Soziales. Wir unterstitzen unsere
lebenswerte Region bei unzéhligen
Festen und Veranstaltungen.

FORDERER
EINFACH VON KULTUR

KLIMAFREUNDLICH UND SPORT
FUR ALLE.
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Geld anlegen ist nur fiir Menschen relevant, die schon ein Vermégen haben: Dieses Vorurteil, das héalt sich hartnackig.

VOISOrge

- -Grundlegende Aspekte, die zu beriicksichtigen sind: = S
»Dispo« in die schwarzen Zahlen bringen. Kein Sparen auf Kredit.
Finanzpolster von mindestens zwei bis drei Nettogehiltern ansparen.
Singles sollten etwa 5.000 Euro auf ihrem Tagesgeldkonto haben,
Familienhaushalte 10.000 Euro. o
 Klassische Sparformen nicht auBer Acht lassen aber passende Laufzeiten wahlen. = - =
- Soweit die Nutzung der Riester-Forderung sinnvoll ist, die richtige Produkt-.
und Anbieterauswahl treffen und die Kosten im Blick behalten.
Eine grofiere Summe, ungefihr im Wert IThres nichsten Autos, lingerfristig
. (2 bis 6 Jahre) sicher anlegen.
- Fiir den langfristigen Vermégensaufbau kénnen sogenannte borsengehandelte -
Indexfonds (ETFs) die richtige Wahl sein. / :
Vorsicht bei Angeboten aus der digitalen Welt und Vorsicht vor Traumrenditen. p— - =
- Den Schwankungsbereich bei nachhaltiger Geldanlagen beachten.

'M—Mﬁga‘sz_-‘ 413 = - ™ T e 7 == o .- € y 4 - ‘ * Fois >
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Der Vermogensaufbau ist fiir jeden ein wichtiges Ziel im Leben. Damit er auch in Zeiten von niedrigen Zinsen gelingt, sind eine
clevere Auswahl der Geldanlage sowie eine passende Anlagestrategie entscheidend. Wer dies nicht macht, verschenkt Zinsen,
oder sein Gespartes verliert aufgrund von Inflation schlimmstenfalls sogar Wert.

Wir zeigen hier, welche grundlegende Aspekte zu beriicksichtigen sind, damit man die Finanzen fest im Griff hat.

Sparplane und Geldanlage richtig gestalten

So legen Sie Ihr Erspartes am besten an!

Prifen Sie, ob Sie wirklich Geld fiirs Sparen tibrighaben. Wenn Sie mit
Threm »Dispo« regelméRig im Minus sind, ist das nicht der Fall. Da
Kreditzinsen grundsatzlich hoher sind als Sparzinsen, sollten Sie zu-
nadchst alles daransetzen, zuverldssig im Plus zu bleiben. Beim Sparen
mit Tages- oder Festgeld, Sparbuch, Sparbrief oder Banksparpldnen
machen Sie keine Fehler - hier ist Ihr Geld sicher. Doch bei vielen Ban-
ken und Sparkassen vor Ort gibt es kaum mehr als 0,1 Prozent Zinsen
fur Tages- und Festgeld. Wer sich aber tiber Vergleichsrechner im In-
ternet informiert, kann gerade bei Direktbanken noch Zinsen tiber 0,5
Prozent erreichen. Und das bei gleich guter Einlagensicherung nach
deutschem Recht.

Achten Sie darauf, dass die Laufzeit Thres Sparvertrags richtig hemes-
sen ist. Legen Sie Thr Geld so an, dass Sie immer dartber verfiigen
kénnen, wenn Sie es brauchen - wenn Sie beispielsweise heiraten,
Nachwuchs bekommen, eine Immobilie kaufen wollen oder sich
selbststandig machen mdchten. Das gilt auch, wenn Sie langfristig et-
was fir die Altersvorsorge zuriicklegen wollen: Sparen Sie in Etappen,
indem Sie fallige Auszahlungen erneut anlegen. Verzichten Sie auf
Anlageformen, bei denen Ihr Geld tiber Jahrzehnte festgebunden ist.

Fur die Verwaltung Thres Geldes verlangen die Geldinstitute oft ein
Entgelt (z. B. Kontofiihrung, Depotkosten, Ausgabeaufschlag, Verwal-
tungskosten, Provisionen). Das kann Ihre Rendite schmélern. Achten
Sie bei Threr Entscheidung also sehr genau auf die Kosten und suchen
Sie sich den preiswertesten Anbieter heraus.

Wenn Sie bereits eine gréRere Summe sicher angelegt haben und das
Risiko nicht scheuen, kommen auch Aktienfonds mit der Option auf
eine hohere Rendite als Sparform in Betracht. Besonders empfeh-
lenswert sind Indexfonds (auch ETF genannt, englisch: Exchange-Tra-
ded-Funds) - diese sind preiswert, berechenbar, flexibel, vielseitig
und vor einem Verlust bei Insolvenz der Fondsgesellschaft geschiitzt.
Der Kauf von Indexfonds geht am giinstigsten tber eine Direktbank.
Von vielen Banken und Sparkassen und von Finanzvertrieben werden
ETFs nicht aktiv angeboten, weil hier keine auskémmliche Provision
fur die Vermittler anfallt.

Eine sichere Geldanlage wie Festgeld oder Sparbrief ist grundsatzlich
besser fiir die Altersvorsorge geeignet als Kapitallebens- und private
Rentenversicherungen. Die beiden Letzteren haben viel zu lange Lauf-
zeiten, das Abbruchrisiko ist hoch und die Rendite mager. Ein hoher

g 4 liEE.
Wi IR ) dgese L

Bei der Geldanlage genau auf die Kosten zu achten, ist ein wichtiger
Erfolgsfaktor — Sichtbare Fondsgebiihren sind nur ein Teil der Gesamt-
kosten — Wissenschaftlich basierter Ansatz bringt klare Vorteile.
GRAFIK iris albrecht finanzkommunikation GmbH

Anteil Thres sauer Ersparten geht auBerdem fiir (versteckte) Verwal-
tungskosten drauf. Dafiir sind bérsengehandelte Indexfonds (ETFs)
eine grundsolide Geldanlage und zur Altersvorsorge gut geeignet.
Glauben Sie niemandem, der Thnen hohe Renditen oder Steuervorteile
ins Blaue hinein verspricht. Hohe Renditen gibt es nur im Doppelpack
mit einem hohen Verlustrisiko.

Nachhaltig investieren ohne Verzicht auf Rendit

Nachhaltigkeit ist im Alltag nicht mehr wegzudenken. Auch an der Bér-
se steigt die Bedeutung des Nachhaltigkeitsprinzips, immer mehr An-
leger sind auf der Suche nach Okofonds, griinen Aktien und ethischen
ETFs, bei denen strengere Kriterien angewendet werden und bestimm-
te Investitionen ausgeschlossen sind. Das garantieren die sogenannten
»ESG« Kriterien. Benannt nach den englischen Begriffen E-Environment
(Umwelt) S-Social (Sozial), G-Governance (Fiihrung). Dieser interna-
tionale Standard bewertet die Nachhaltigkeit einer Investition auf Un-
ternehmens- und Landerebene. Zusatzlich gepriift wird das Geschafts-
modell des Unternehmens auf nachhaltige Geschaftsfelder im Sinne
der UN-Ziele. Dieser Ansatz hat sich in der Finanzbranche zur Priifung
nachhaltiger Geldanlagen als Standard entwickelt.

TEXT Hans-Werner Mayer | QUELLE LOHI. Lohnsteuerhilfe Bayern e. V.
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Kiirzere Berufstitigkeit, Kinder, weniger Gehalt: Sparen und Vorsorge miissten grofie Frauenthemen sein - sind sie aber leider
nicht. Laut einer Studie der Gro3bank gehen 81 Prozent der Frauen davon aus, dass sich ihr Partner besser mit Finanzen aus-
kennt als sie selbst —knapp 60 Prozent iiberlassen darum auch ihm langfristige Finanzentscheidungen.

Ein Mann ist keine Altersvorsorge

Frauen in der Finanzfalle

Altersarmut, Rentenliicke, private Vorsorge — damit befassen sich die
wenigsten gerne. Frauen sogar weitaus weniger haufig als Manner.
Doch sollten gerade sie ihre Altersvorsorge frih in den Fokus riicken.
Dafiir gibt es gute Griinde: Schlechterer Verdienst, haufige Berufspau-
sen oder Teilzeitheschéftigung. Wer im Erwerbsleben weniger ver-
dient und mit Riicksicht auf die Familie jahrelang ganz oder teilweise
auf die Berufstatigkeit verzichtet, erwirbt weniger Rentenanspriiche.
So betragt die Teilzeitquote bei Mdnnern gerade mal 5,6 Prozent, bei
Frauen dagegen 66,7 Prozent. Besonders Miitter sammeln also im Er-
werbsleben zu wenige Rentenpunkte. So kommt es, dass laut einer
Studie des Wirtschafts- und Sozialwissenschaftlichen Instituts Rent-
nerinnen in Deutschland durchschnittlich rund 40 Prozent weniger
Geld bekommen als Rentner. Das grofte Armutsrisiko in Deutschland
heilt, eine Frau zu sein und alt zu werden.

Im Auftrag der DEVK hat das Meinungsforschungsinstitut YouGov im
Frithjahr 2018 (iber 2.000 Bundesbiirger reprédsentativ befragt und
kommt zu dem Ergebnis, dass die Lohnliicke zwischen den Geschlech-
tern in Deutschland tatsédchlich besonders groR ist. Das liegt unter
anderem an der Berufswahl: Frauen wéhlen oft sozialen Berufe wie
Lehrerin, Altenpflegerin, Krankenschwester oder Erzieherin, die viel
zu schlecht bezahlt sind.

Griinde flir Altersarmut bei Frauen

Q 43%
o Lo R m
o mar 1 Tairmd
s W 37%
-~ l ) =

GRAFIK Pressportal / DEVK
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Laut Statistischem Bundesamt macht die Halfte der Befragten auBer-
dem lange Kindererziehungszeiten fiir prekdre Lebensverhéltnisse im
Alter verantwortlich. Die gesetzliche Rentenversicherung beriicksich-
tigt zwar Erziehungszeiten - pro Kind werden aber nur drei Jahre mit
je einem Entgeltpunkt angerechnet. Solche Auszeiten behindern darii-
ber hinaus oft die kiinftige Karriere.

Die private Altersvorsorge wird zu Unrecht unterschétzt. Dabei ist
sie auch bei geringerem Einkommen wichtig und machbar. Frauen
ist sie umso wichtiger, wenn man bedenkt, dass sie im Durchschnitt
langer leben als Médnner. Viele Frauen verlassen sich bei der Alters-
vorsorge vor allem auf ihren Partner. Das ist riskant, denn die Hélfte
aller Ehen gehen in die Briiche.



Frauen, die zuhause bleiben, sind in der Krankenkasse ihres Man-
nes mitversichert und konnen sogar noch einer geringfiigigen Be-
schaftigung nachgehen. Das macht 450 Euro zusatzlich, unver-
steuert. Fir manches Paar mag das dkonomisch sinnvoll sein, was
aber im Zweifelsfall zu einer Katastrophe fiir die einzelne Person
werden kann. Wer nie in die Rentenkasse eingezahlt hat, dem fehlt

die finanzielle Basis.

Wenn sie Altersarmut vermeiden wollen, sollten Frauen diese zwdlf Tipps beachten:

DIE FINANZEN IM BLICK

BERUFLICH AKTIV BLEIBEN

ALTERSVORSORGE
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FAIRE PARTNERSCHAFT

Frih, spatestens mit Berufsbheginn,
mit der Altersvorsorge beginnen.

Die Altersvorsorge gerade bei Kinder-
wunsch in den Fokus riicken.

Rente berechnen lassen, Rentenliicke
bestimmen.

Nicht zu lange vom Beruf pausieren
Frauen in Teilzeit sollten so bald
wie moglich wieder Vollzeit arbeiten
Kontakt zum Arbeitgeber halten
Fortbildungen auch in Elternzeit
machen

10. Verantwortung fiir das eigene Leben
ibernehmen und sich mit dem Partner
auseinandersetzen.

11. Eine eigene Lebensplanung entwerfen
und die gemeinsame Lebensplanung

4. Den Rentenausfall wéhrend einer
Familienphase ausgleichen.

5. Die 6konomische Existenzsicherung
in die eigenen Hande nehmen.

1iPP

Lieber heute unromantisch als morgen arm

Viele Frauen stehen heute finanziell auf eigenen FiiRen.
Aber es gibt immer noch die, die sich auf einen »Ver-
sorger« verlassen und darauf vertrauen, dass die groBe
Liebe schon hélt. Helma Sick und Renate Schmidt rufen
die Frauen dazu auf, die Notwendigkeit ihrer finanziel-
len Unabhdngigkeit zu erkennen und entsprechend zu
handeln. In dieser aktualisierten Ausgabe zeigen sie,
was Politik und Wirtschaft - und die Frauen selbst - ver-
andern missen, damit diese Familie und Beruf besser
vereinbaren konnen.

Helma Sick  Henabe Schmigl

Ein Mann
ist keine
Alters-

vorsorge

ViR et

auch gemeinsam tragen.
Die Elternzeit moglichst je zur Halfte
mit dem Partner teilen.

12. Den Partner fordern und aus Rollen-
klischees aussteigen.

Helma Sick ist Finanzexpertin fiir Frauen, Referentin,
Autorin und Brigitte-Kolumnistin. Seit iber 30 Jahren
engagiert sie sich fiir die finanzielle Unabhéngigkeit
von Frauen. Der studierten Betriebswirtin und Unter-
nehmerin ist es nicht zuletzt aus eigener Erfahrung eine
Herzensangelegenheit, dass Frauen ihr eigenes Geld
haben und sich um ihre Altersvorsorge kiimmern.

Die Mitautorin Renate Schmidt war von 2002 bis 2005
Bundesministerin fiir Familie, Senioren, Frauen und
Jugend.

TEXT Hans-Werner Mayer | QUELLEN Sparkassen Versicherung | Finanzexpertin / Autorin Helma Sick
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Bereits seit langem wurde iiber die Neuregelung des Urheberrechts diskutiert. Nachdem auf Ebene der europdischen Union
die Richtlinie 2019/790 beschlossen worden war, war es nur noch eine Frage der Zeit, bis der deutsche Gesetzgeber die
Neuerungen im deutschen Recht regelt. Der deutsche Gesetzgeber hat diesen Sommer eine umfassende Neuregelung des

Urheberrechts beschlossen. Die zentralen Neuerungen werden im Folgenden dargestellt.

Die Neuregelungen im Urheberrecht 2021

Rechtsanwalt Christian Kramarz informiert

Vertragsrecht der Urheber und Lizenznehmer
Im Vertragsrecht wurde an zahlreichen Stellen zu Gunsten
der Urheber nachgebessert.

Auskunftsanspriiche

Das Urheberrecht sieht in zwei Varianten Nachvergiitungsanspriiche
des Urhebers gegen den Lizenznehmer vor. Eine dieser Varianten wird
zukiinftig sprachlich so neu gefasst, dass der Nachvergiitungsanspruch
besteht, wenn die vereinbarte Vergiitung sich unter Beriicksichtigung der
gesamten Beziehung des Urhebers zu dem anderen (Verwerter) als un-
verhaltnismaBig niedrig im Vergleich zu den Ertragen und Vorteilen aus
der Nutzung des Werkes erweist.

Oft ist die Ausgangslage die, dass dem Urheber nicht bekannt ist, wel-
che Umsétze der Verwerter mit seinem Werk macht. Zukiinftig wird die
regelmaBige (jahrliche) Information des Lizenznehmers an den Urheber
tber den Umfang der Werknutzung und die daraus gezogenen Ertrage
und Vorteile die gesetzliche Regel. Dieser Auskunftsanspruch gilt auch in
der Lizenzkette. Kommt ein Lizenznehmer seiner Auskunftspflicht nicht
nach, kann er vom Urheber auf Auskunft in Anspruch genommen werden.
Dazu gehért dann auch die Preisgabe der Daten von Unterlizenznehmern.
Die Auskunftsverpflichtung besteht nur solange, wie das Werk auch
tatsdchlich verwertet wird. Ferner sind solche Urheber vom Auskunfts-
anspruch ausgeschlossen, die nur einen nachrangigen Beitrag zu einem
Werk oder Produkt geliefert haben. Die Riickausnahme sieht wiederum
vor, dass ein Urheber, der nur einen solchen untergeordneten Beitrag ge-
liefert hat, doch einen Auskunftsanspruch geltend machen kann, wenn
er Anhaltspunkte dafir liefert, dass die Auskunft fiir eine Vertragsanpas-
sung benotigt wird. Ein nachrangiger Beitrag liegt nach Auffassung des
Gesetzgebers vor, wenn der Beitrag des Urhebers das Endprodukt nur
wenig pragt.

Diese Auskunfts- und Nachvergiitungsanspriiche kénnen durch Vertrag
nicht abbedungen werden.

Riickruf von Rechten

Der Urheber hat das Recht ausschlieBlich an einen Dritten eingerdumte
Rechte unter besonderen Voraussetzungen zuriickzurufen (§ 41 UrhG). In
Zukunft wird der Urheber ein Wahlrecht haben, ob er die eingerdumten
Nutzungsrechte bei Vorliegen der Voraussetzungen komplett zuriickruft
oder ob er die AusschlieBlichkeit der Rechteeinrdumung zuriickruft.

M-Magazin

CHRISTIAN KRAMARZ, LL.M.
Rechtsanwalt, Fachanwalt fiir Urheber- und
Medienrecht, Master of Law (Medienrecht)

= Zugelassen als Rechtsanwalt seit 2010

= Fachanwalt fir Urheber- und Medienrecht
seit 2015

= |ehrbeauftragter fiir Musik und Recht an
der Akademie fiir Tonkunst, Darmstadt

= Berufen in die NetzDG-Priifausschiisse
der Freiwillige Selbstkontrolle Multime-
dia-Diensteanbieter e.V. (FSM)

= Mitglied im Anwaltsverein

= Mitglied der AGEM - Arbeitsgemeinschaft
Geistiges Eigentum & Medien im Deut-
schen Anwalt Verein

= Mitglied der GRUR - Deutsche Vereini-
gung fiir gewerblichen Rechtsschutz und
Urheberrecht e.V.

= Mitglied der DGRI - Deutsche Gesell-
schaft fiir Recht und Informatik eV.



Text und Data Mining

Bislang ist das Recht der Nutzung fremder Werke zum Text und Data
Mining, also zur automatisierten Analyse von einzelnen oder mehre-
ren digitalen oder digitalisierten Werken, um daraus Informationen
insbesondere tber Muster, Trends und Korrelationen zu gewinnen,
der Wissenschaft vorbehalten. Zukinftig ist die Vervielfaltigung von
Werken zu diesem Zweck jedermann erlaubt, sofern die Vervielfalti-
gungen nach der Datengewinnung wieder geldscht werden.

Freie Benutzung

Das Recht zur freien Benutzung gibt es zukiinftig in alter Form nicht
mehr. Die Vorschrift wurde gestrichen. An deren Stelle riickt jetzt die
Erlaubnis des § 51a UrhG. Das ausschlieBliche Recht des Urhebers
wird zukiinftig durch die Zulassigkeit der 6ffentlichen Wiedergabe
eines veroffentlichten Werkes zum Zweck der Karikatur, der Parodie
und des Pastiches beschrénkt. Wahrend die Zuldssigkeit der Nutzung
fremder Werke zum Zwecke von Karikatur und Parodie schon nach
altem Recht gegeben war, ist die Nutzung zum Zeck des Pastiche
neu. Hiermit will der Gesetzgeber neue Nutzungsformen der sog. Re-
mix-Kultur erméglichen.

RECHT 31

Leistungsschutzrecht fiir Presseverleger

Der Gesetzgeber unternimmt einen neuen Versuch das Leistungs-
schutzrecht fir Presseverleger zu regeln. Grundlage ist nun die eu-
ropdische Richtlinie, sodass die Chancen auf Bestand der Regelung
gestiegen sind.

Das neue Leistungsschutzrecht gibt Presseverlegern ein ausschlieRli-
ches Recht anihren Presseverdffentlichungenin Bezug auf die Zugang-
lichmachung und Vervielfaltigung durch Anbieter von Diensten der
Informationsgesellschaft, wie zum Beispiel Google (Google News), Fa-
cebook oder andere Anbieter in diesem Bereich. Diese Anbieter sollen
zukilinftig an eine Verwertungsgesellschaft Lizenzgebthren fiir diese

Nutzung zahlen.
.

Die Verwertungs-
gesellschaft zahlt
dann wieder an Rechtsanwalt Christian Kramarz
die Presseverle- Wilhelm-Leuschner-Str. 6a
64293 Darmstadt
Tel. 061512768225
Fax 0615139217609
E-Mail mail@rechtsanwalt-kramarz.de
www.rechtsanwalt-kramarz.de

ger aus.

Bliromobel

Ankauf = Verkauf = Vermietung

Kompletter Arbeitsplatz

bereits ab 39 €*

KS Biiromobel GmbH
Wiesenstr. 2
64347 Griesheim

%, 06155 8367-800 -» www.ks-bm.de
~ info@ks-bm.de - shop.ks-bm.de

* Der Preis bezieht sich auf die netto Monatsmiete. Abbildungen nicht verbindlich. Rabattaktionen sind untereinander nicht kombinierbar.

® Verkauf
Mo-Fr 7-18 Uhr + jeden 1. Samstag im Monat (9-13 Uhr)

Clever StAtt nent

BUROMOBEL ZUM
HALBEN PREIS MIETEN

50% RABATT

AB 12 MONATEN

75% RABATT

AB 3 MONATEN

f Joll &R
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KULTURFENSTER

ADVENTSZEIT ist

Zutaten 50 Kekse:

200 g Butter

300 g Weizenmehl (Type 405)

1 Prise Salz

100 g gemahlene Mandeln (blanchiert)
150 g Zucker

1 Pck. Vanillezucker

2 Eier (Gr. M)

200 g Johannisheergelee

etwas Puderzucker zum Bestreuen
etwas Weizenmehl zur Teigverarbeitung

BESINNLICHE ZEIT ist $5

M-Magazin

GENUSSZEIT

1  Butter in Stiicken, Mehl, Salz, Mandeln, Zucker
und die Eier in eine Schiissel geben. Mit den Knetha-
ken zu einem Teig verkneten, eventuell mit den Hén-
den nachhelfen. 30 Minuten kiihl stellen.

2 Teig auf der bemehlten Arbeitsflache ausrollen.
Mit einem runden Ausstecher mit Wellenrand (Durch-
messer 4cm) Kreise ausstechen. Blech mit Backpa-
pier auslegen. Eine Hélfte der Teigkreise bereits auf
das Blech legen. In die anderen Teigkreise mit einem
noch kleineren runden Ausstecher (Durchmesser
1-1,5cm) kleine Kreise in die Teigkreise stechen.

3 Den Ofen auf 180 Grad Ober-/Unterhitze (Um-
luft: 160 Grad) vorheizen, dann die Platzchen im vor-
geheizten Ofen ca. 8- 10 Minuten backen (sie sollten
nicht zu braun werden).

Vollstandig auskiihlen lassen.

4  Fir die Spitzbuben-Pldatzchen kannst du jede
Marmelade nehmen, die dir schmeckt. Wir haben uns
fir eine leckere, selbstgemachte Zwetschgenmarme-
lade mit Zimt entschieden.

Quelle: www.einfachbacken.de
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Allen Lesern des M-Magazins
wiinschen wir frohliche
Festtage und einen guten
Start ins neue Jahr.

Wir freuen uns auf ein *

gemeinsames 2022.

FOTO Monika Grabkowska
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Jugendstil- und Werkbundkiinstler
Ausstellung zum 150.Geburtstag von Albin Miiller

Im Herbst 2021 feiert das Institut Mathildenhéhe den
150. Geburtstag des Architekten, Pddagogen und Gestal-
ters Albin Miiller. Der 1871 im Erzgebirge geborene Kiinst-
ler absolvierte eine Tischlerlehre, war ab 1900 Lehrer an
der Kunstgewerbe- und Handwerkerschule Magdeburg
und feierte mit seinen Mébelentwiirfen erste internatio-
nale Erfolge. 1906 wurde er an die Darmstadter Kiinstler-
kolonie berufen.

Das Institut Mathildenhohe Darmstadt feiert bis zum 30.
Januar 2022 den 150. Geburtstag von Albin Miiller (1871~
1941). Die Ausstellung im Museum Kinstlerkolonie legt
einen besonderen Schwerpunkt auf Miillers wechselsei-
tige Tatigkeit als Kiinstler/Entwerfer und Lehrer in den
Jahren 1900 bis 1914. Schon an der Kunstgewerbe- und
Handwerkerschule Magdeburg setzte Albin Miller we-
sentliche Impulse zur Reform der Unterrichtsgestaltung.
Gleichzeitig profilierte er sich als Entwerfer fir Kunst-
handwerk und schuf ein breites Spektrum an Gebrauchs-
objekten. Seine Innenausstattungen wurden auf den rich-
tungsweisenden Ausstellungen in Turin 1902, St. Louis
1904 und Dresden 1906 pramiert.

FOTO Nikolaus Heiss

Von 1907 bis 1911 unterrichtete Albin Miller als Profes-
sor fiir Raumkunst an den Groherzoglichen Lehrateliers
fiir angewandte Kunst in Darmstadt. 1908 wurde er zum
leitenden Architekten der Kiinstlerkolonie Darmstadt er-
nannt- eine Position, die vor ihm nur Joseph Maria Ol-
brich innehatte. Gezielt setzte Miiller das Publizieren als
Vermittlungsstrategie ein: Uber reich bebilderte Biicher
und Mappenwerke zirkulierten die Entwiirfe fiir Architek-
tur und Raumkunst, die er fir die Ausstellungen auf der
Mathildenh&he konzipiert hatte.

Die Miethdusergruppe war Albin Millers Hauptbeitrag
zur letzten Ausstellung der Kinstlerkolonie Darmstadt
im Jahr 1914. Heute ist das Ateliergebdude mit seiner
bemerkenswert sachlichen Nordfassade und der sche-
matisch strukturierten Stidfassade der einzige noch er-
haltene Bau des urspriinglich acht Hauser umfassenden
Ensembles. Mit der innovativen Verbindung von Kiinstler-
werkstdtten und Wohnrdumen dachte Miller die mit den
Kiinstlerhdusern von 1901 bereits formulierte Einheit
von Arbeiten und Wohnen weiter. Zu seinen Werken, die
heute noch am Originalort zu sehen sind, zdhlen unter
anderem auch das Wasserbecken vor der Russischen
Kirche (,Lilienbecken®), der keramische Gartenpavillon
(Schwanentempel) und die Mosaiknische an der Ostseite
des Ausstellungsgebdudes.

Reduzierte, geometrische und funktionale Formen - die-
ses Credo verfolgte Albin Miiller in seinem Gestaltungs-
prozess. Als Mitglied des Deutschen Werkbundes vertrat
er die Auffassung, zeitgemédRes Design einer breiten Be-
volkerungsschicht zugédnglich zu machen. Neben Entwiir-
fen fur Architektur und Raumkunst prasentiert die Aus-
stellung Mobel sowie Gebrauchs- und Ziergegenstdnde,
die in Kooperation mit rund 25 Herstellerfirmen entstan-
den sind.

MATHILDENHOHE
DARMSTADT

Weitere Informationen:
www.mathildenhoehe.eu



e
— Max Liebermann
Ein groBer europdischer Kiinstler

Das Hessische Landesmuseum Darmstadt prdsentiert bis zum 9. Ja-
nuar 2022 ganz besondere Schétze aus dem vielfdltigen Werk des
Kiinstlers Max Liebermann, die nie zuvor in dieser Fiille und Exklu-
sivitat zusammen gezeigt wurden.

Was die Ausstellung dariiber hinaus so kostbar macht, ist nicht blof
die Vielzahl der gezeigten Werke, sondern die hohe Qualitat sei-
ner Malkunst, die sich in den Exponaten manifestiert. Als treibende
Kraft der deutschen Malerei des 19. Jahrhunderts war Max Lieber-
mann mit ganz Europa vernetzt und galt als verbindendes Glied, der
die deutsche mit der franzosischen und holldndischen Kunst auf
eindrucksvollem Wege zusammenbrachte.

Die Ausstellung thematisiert Liebermanns Auseinandersetzung mit
seinen Vorbildern, zu denen unter anderem Jean-Francois Millet,
Rembrandt van Rijn und Frans Hals gehdren, und ermoglicht eine
direkte Gegeniiberstellung zu ihnen. Obschon Liebermann den fran-
zosischen Impressionismus mit seiner Farbzerlegung genau kannte,
entschied er sich schon friih fiir einen Sonderweg:

Das Gemalde ist eines von vielen Publikumshighlights der groBen Schau,
teilte Kurator Martin Faass mit. Papageienmann im Amsterdamer Zoo,
1902, WIKIMEDIA

/ ;drfk A\

Max Liebermann, Selbstbildnis mit Pinsel, Detail, 1913, Ol auf Leinwand (Kunstpalast
Disseldorf, Horst Kolberg)

Der 1847 in Berlin geborene Liebermann hat den Realismus beein-
flusst, den deutschen Impressionismus gepréagt und die deutsche
Kunst maRgeblich bestimmt. Aber wer war er wirklich? Wie wur-
de aus dem streng erzogenen Sohn einer groBbiirgerlichen Familie
der Maler des einfachen bauerlichen Lebens, als stiinde ihm sonst
nichts ndher? Wie wurde aus dem angefeindeten Realisten schlieB-
lich der Meister des deutschen Impressionismus und damit einer
der bedeutendsten Akteure der deutschen Kunst? Max Liebermann
war ein Erneuerer der Malerei und er malte kompromisslos das, was
er als Forderung der Kunst seiner Zeit verstand.

Durch die Beschaftigung mit den franzésischen Impressionisten
fand er seit 1880 zu einer lichten Farbigkeit und einem schwung-
vollen Farbauftrag, der sein Hauptwerk prédgt. Sein Schaffen steht
symbolisch fiir den Ubergang von der Kunst des 19. Jahrhunderts
hin zur Klassischen Moderne zur Zeit des Wilhelminismus und der
Weimarer Republik. Von 1920 bis 1932 war er Préasident, dann Eh-
renprasident der PreuRischen Akademie der Kiinste. Als Jude wurde
Liebermann von den Nationalsozialisten Arbeitsverbot erteilt. Da
die Sektion fiir Bildende Kunst der PreuBischen Akademie der Kiins-
te beschloss, keine Werke jiidischer Kiinstler mehr auszustellen,
erklarte Liebermann 6ffentlich seinen Austritt aus der Akademie.
Seine letzten beiden Lebensjahre verbrachte er zuriickgezogen in
seiner Heimatstadt Berlin.

Sein Tod im Februar 1935 wurde offiziell mit Stillschweigen uber-
gangen und nur wenige Menschen wohnten der Trauerfeier bei. Sei-
ne Kunst wurde durch das NS-Regime als ,entartet” gebrandmarkt,
die Tochter Kdthe musste mit ihrer Familie ins Ausland fliichten.
Seine Frau Martha Liebermann jedoch blieb in Berlin zuriick und
entzog sich durch Freitod 1943 der unmittelbar bevorstehenden De-
portation.

Nach dem zweiten Weltkrieg blieb Max Liebermann als Reprasen-
tant einer vergangenen Zeit lange vergessen. Erst gegen Ende des
20. Jahrhunderts begann sich ein breiteres Interesse zu regen. Die
1995 gegriindete Max-Liebermann-Gesellschaft setzt sich zum
Ziel, in seiner Villa am Wannsee an das Wirken und die Welt dieses
grollen Kinstlers zu erinnern. 2006 konnte das Haus als Museum
eroffnet werden, seither erfreut es sich als Ort des Andenkens an
diese auBergewdhnliche Personlichkeit und als eine Statte der Ver-
shnung mit der deutschen Vergangenheit groBer Beliebtheit.

Weitere Informationen: www.www.hlmd.de
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AUSSTELLUNGEN

KURPFALZISCHES MUSEUM

Frauenkorper — Der Blick auf das Weibliche
Der nackte weibliche Korper gehort zu den
zentralen Sujets der abendléndischen Kunst.
Die Ausstellung im Kurpfalzischen Museum in
Heidelberg thematisiert bis zum 20. Februar
die vielféltigen Bedeutungen und Konzepte,
die mit seiner Darstellung seit der Renaissan-
ce bis in die heutige Zeit verbunden sind. Sie
geht Kontinuitdt und Wandel von Schonheits-
idealen sowie der Vorstellung und Wahrneh-
mung von Weiblichkeit nach. Damit berthrt
sie ein Thema, das auch heute héchste Aktu-
alitat besitzt. In sechs Ausstellungskapiteln
werden verschiedene Facetten des Blicks auf
den weiblichen Kérper prasentiert. Dabei steht
nicht nur der schdne, verfiihrerische, intakte
Kérper im Fokus, sondern auch der verletzte,
entstellte oder gealterte Frauenleib. Gezeigt
werden Gemélde, Grafiken, Skulpturen, Fotos
und Videos bedeutender Kiinstlerinnen und
Kiinstler des 16. bis 21. Jahrhunderts, darun-
ter Albrecht Direr, Rembrandt, Lovis Corinth,
Kathe Kollwitz, Otto Dix, Max Beckmann, Maria
Lassnig und Cindy Sherman. Das breite Spekt-
rum hochkaratiger, internationaler Leihgaben,
etwa aus Paris, Wien, Den Haag und Berlin,
macht die Ausstellung zu einem spektakuldren
kulturellen Ereignis.

Kurpfalzisches Museum
Hauptstrale 97, 69117 Heidelberg
www.museum-heidelberg.de
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Schlummernde Venus von 1580/1600, Tizian-Nach-
folge, Ol auf Leinwand | © Hessisches Landesmuseum
Darmstadt, Foto: Wolfgang Fuhrmannek
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SCHIRN KUNSTHALLE

Kurze Schaffenszeit, groBe Wirkung

Keine andere deutsche Kiinstlerin der Klas-
sischen Moderne hat
Wahrnehmung einen solch legendaren Status
erreicht wie Paula Modersohn-Becker (1876-
1907). Bereits wenige Jahre nach ihrem Tod
wurden Wanderausstellungen durch mehrere
deutsche Museen organisiert. Bis zum 6. Fe-
bruar 2022 widmet sich die Schirn Kunsthalle
in Frankfurt in einer umfassende Retrospekti-
ve dem Gesamtwerk der Kiinstlerin und zeigt,
wie radikal sie sich tber gesellschaftliche
und kiinstlerische Konventionen ihrer Zeit
hinwegsetzte und so zentrale Tendenzen der
Moderne vorwegnahm. In ihrem einzigarti-
gen Werk findet Modersohn-Becker zu iber-
zeitlichen, allgemeingiltigen Bildern. Neben
pragnanten Serien und Bildmotiven stehen
insbesondere auch Modersohn-Beckers auler-
gewohnlicher Malduktus, ihre kiinstlerischen
Methoden sowie die widerspriichliche Rezep-
tion ihres Werks im Zentrum der Pradsentation.
Mit rund 120 Gemadlden und Zeichnungen aus
allen Schaffensphasen présentiert die Schirn
einen aktuellen Blick auf das Guvre dieser frii-
hen Vertreterin der Avantgarde, dessen Quali-
tat bis heute in seinen Bann zieht.

Ihre Wahlheimat war die Kinstlerkolonie
Worpswede. Dort in der Provinz - und inspi-
riert von vielen Reisen nach Paris — entwickel-
te sie ihren richtungsweisenden Stil.

in der offentlichen

SCHIRN Kunsthalle Frankfurt
Romerberg, 60311 Frankfurt
www.schirn.de

Eintritt: 12 €, ermaRigt 10 €,

freier Eintritt fiir Kinder unter 8 Jahren

Selbstbildnis
1906/07 | © Niedersachsisches Landesmuseum
Hannover, Rutund, Klaus-Bahlsen-Stiftung,

mit rotem Blitenkranz und Kette,

STADEL MUSEUM

Nennt mich Rembrandt!

Das Stadel Museum feiert noch his zum
30. Januar den gréBten Kiinstler des niederlén-
dischen 17. Jahrhunderts: Rembrandt van Rijn.
Es betrachtet erstmalig die Erfolgsgeschich-
te Rembrandts vom jungen, ambitionierten
Kiinstler aus Leiden hin zum bertihmten Meis-
terin Amsterdam. Die Kunstwerke Rembrandts
treten dafiir in Dialog mit Bildern anderer
Kinstler seiner Zeit. Die Schau vereint den
bedeutenden Frankfurter Bestand an Arbeiten
Rembrandts mit herausragenden Leihgaben
internationaler Museen. Insgesamt rund 140
Gemalde, Druckgrafiken und Zeichnungen von
Rembrandt und seinen Zeitgenossen beleuch-
ten den eindrucksvollen Aufstieg und Durch-
bruch des Kiinstlers in den Jahren 1630 bis zur
Mitte der 1650er.

Rembrandts Bildproduktion war erstaunlich
reich und umfasste neben Landschaften, Gen-
reszenen und Stillleben vor allem dramatische
Historienbilder und lebensnahe Portréts. Da-
bei pragte die Auseinandersetzung mit ande-
ren Malern seine kinstlerische Entwicklung
ebenso wie seine unternehmerischen Ambiti-
onen, die er auf dem hart umkampften Kunst-
markt durchsetzen konnte.

Stadel Museum

Schaumainkai 63, 60596 Frankfurt am Main
www.staedelmuseum.de
www.staedelmuseum.de/de/digitale-angebote

Tickets: mit Zeitfenster online reservieren und
mit Sonderberechtigung an der Museumskas-

se ausweisen.

Podcast: Blinded by Rembrandt, siehe Seite 37

Selbstbildnis, um 1647 | © Michele and Donald
D’Amour Museum of Fine Arts, Springfield, The
James Philip Gray Collection,

Foto: David Stansbury
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TEXT Friederike Oehmichen

Podcasts sind das neue Ding: unterhaltsam, informativ und neu - und nicht nur was fiir die jungen Leute. Sie bieten
DenkanstoBe, Wissenswertes oder laden einfach nur zu einem interessanten Gesprdch ein. Sie lassen sich einfach
supergut in den Alltag integrieren und besitzen daher auch ihr hohes Suchtpotenzial.

Hier die 4 ,,Best OFF*“ fiir diese Ausgabe:

9

ES WIRD ZEIT - FRAUENSTIMMEN ...

Ildiko von Kirthy sagt: ,,Es wird Zeit...“! Aber wofiir? Sie spricht tiber das Loslassen und
das Aufbrechen, das Verlieren, das Suchen und das Finden. Sie spricht mit klugen und
mutigen Frauen. Sie hinterfragt mit ihnen das Leben und teilt ihre Ansichten, Angste und
Zweifel. Der Podcast ist eine Bereicherung fiir eine persénliche, freie und feministische f
Entwicklung. A v W el
Unterhaltsam, klug - absolut hérenswert. FRAUENSTIMMEN

music.amazon.de

¢

HUBERTUS MEYER-BURCKHARDT - FRAUENGESCHICHTEN ...
Jeden Monat befragt Hubertus Meyer-Burckhardt eine erfolgreiche Frau zu ihrem Leben
... Frauen gelingt es oft leichter, zu neuen Ufern aufzubrechen, wenn sich ihre Position in
der Gesellschaft andert. Selbst wenn es »unverniinftig« ist, bleiben sie offen fiir Neues
- solange es ihnen SpaB macht. So erlebt es TV-Produzent, Journalist und Schriftsteller
Hubertus Meyer-Burckhardt, Gastgeber einer der erfolgreichsten Talkshows im Fernse-

N!I:IR Info

L e hen sowie des Radio-Talks Frauengesprache.
FRAUEN- ~ = Die Auswahl der Frauen, die zu Wort kommen, reicht von Marianne Sagebrecht tiber Elke
GESCHICHTEN Heidenreich bis zu Ina Miller - unbedingt reinhéren!

www.ndr.de https://www.ndr.de/nachrichten/info/podcast3000.html

¢
https://music.amazon.de/podcastst

ALLES IN BUTTER...

Dieser Podcast ist einfach unglaublich - Genuss pur. Es geht um Produkte, Rezepte und
kulinarische Traditionen. Die Kombination der Moderatoren sind das Salz in der Sup-

pe. H. Gothe ist eine Klasse an Ausdruck und Sprachwitz. Mit Leichtigkeit, Humor und
Fachwissen machen die Moderatoren immer wieder Appetit auf jede Sendung.

W
Facettenreich, leicht und lecker pointiert - einfach top! BUTT ER i
https://www1.wdr.de/mediathek/audio/wdr5/wdr5-alles-in-butter/index.html

www.1l.wdr.de

BLINDED BY REMBRANDT ...

Ein Blind Date mit einem Meisterwerk in vier Folgen: Der Journalist Michel Abdol-
lahi nédhert sich in seiner bekannten Gentleman-Manier Rembrandts Gemalde ,Die
Blendung Simsons*“. Und nebenbei bespricht er auch noch einige wichtige Fragen der
Menschheit - einfach genial!
https://www.staedelmuseum.de/de/podcast-rembrandt

(hier verfiighar und iiberall dort, wo es Podcasts gibt)

""‘ -

Blinded by

www.staedelmuseum.de No

04
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BLAUE FRAU
Antje Ravik Strubel

Adina wuchs als letzter Teenager ihres Dorfs im tschechischen
Riesengehirge auf und sehnte sich schon als Kind in die Ferne. Mit
ihr greift Antje Ravik Strubel eine Figur aus ihrem friithen Roman
»Unter Schnee« wieder auf. Nun ist Adina 20 Jahre alt und lernt bei
einem Sprachkurs in Berlin die Fotografin Rickie kennen, die ihr ein
Praktikum in einem neu entstehenden Kulturhaus in der Uckermark
vermittelt. Unsichtbar gemacht von einem sexuellen Ubergriff, den

keiner ernst nimmt, strandet Adina nach einer Irrfahrt in Helsinki. Im Hotel, in dem
sie schwarz arbeitet, begegnet sie dem estnischen Professor Leonides, Abgeordne-
ter der EU, der sich in sie verliebt. Wahrend er sich fiir die Menschenrechte stark
macht, sucht Adina einen Ausweg aus dem inneren Exil.

»Blaue Frau« erzahlt aufwiihlend von den ungleichen Voraussetzungen der Liebe, den
Abgriinden Europas und davon, wie wir das Ungeheuerliche zur Normalitat machen.

Gebundene Ausgabe, 428 Seiten
Verlag: S. FISCHER | ISBN: 310397101X | Preis: 24,00 €

FOTO Ben White



DER BUCHSPAZIERER
Carsten Henn

»Das geschriebene Wort wird immer bleiben,
weil es Dinge gibt, die auf keine Art besser
ausgedriickt werden kénnen.«

Mit »Der Buchspazierer« prasentiert der re-
nommierte Autor Carsten Henn eine gefiihl-
volle Geschichte dariiber, was Menschen ver-
bindet und Biicher so wunderbar macht.

Es sind besondere Kunden, denen der Buch-
handler Carl Christian Kollhoff ihre bestell-
ten Biicher nach Hause bringt, abends nach
Geschéftsschluss, auf seinem Spaziergang
durch die pittoresken Gassen der Stadt. Denn
diese Menschen sind fir ihn fast wie Freun-
de, und er ist ihre wichtigste Verbindung zur
Welt. Als Kollhoff tiberraschend seine Anstel-
lung verliert, bedarf es der Macht der Biicher
und eines neunjahrigen Mddchens, damit sie
alle, auch Kollhoff selbst, den Mut finden,
aufeinander zuzugehen...

»Ein Buch zum Einkuscheln, ein Buch das
wdrmt und Zuversicht spendet. Genau das
Richtige fir alle, die wissen, wie wichtig ein
gutes Buch sein kann.« BRIGITTE

Gebundene Ausgabe, 224 Seiten
Verlag: Pendo

ISBN: 978-3866124776

Preis: 14,00€

KULTURFENSTER

ERWACHSENE MENSCHEN
Marie Aubert

Die Geschichte spielt in Norwegen, es ist Som-
mer, eine Familie trifft sich, um den 65. Ge-
burtstag der Mutter zu feiern. Die kommt mit
ihrem Lebensgefdhrten zu ihren Tochtern ins
Ferienhaus.

Die eine, Ida, ist gerade einmal vierzig, mit
leichter Torschlusspanik. Sie wartet darauf,
dass der Mann firs Leben auftaucht. Ihre
Schwester Marthe ist verheiratet mit Kristof-
fer, der eine Tochter mit in die Ehe gebracht
hat. Ein Kind ist Marthe zu wenig. Sie versucht
schwanger zu werden, bislang vergeblich.
Diese Familie also trifft sich jetzt, um ein paar
harmonische Tage miteinander zu verbringen.
Harmonisch kann nicht funktionieren. Statt-
dessen knirscht und kracht es von Minute eins
ihres Zusammenseins an.

Was sagt Kritikerin Christine Westermann?
»Ich habe selten in einem Roman eine derart
konzentrierte, stille emotionale Spannung
verspirt, die sich von Seite zu Seite steigert.
Zwischen den beiden Schwestern stimmt es
hinten und vorne nicht, beide ringen mitein-
ander um die Vorherrschaft in dieser Familie.
Wer ist Mamas liebstes Kind, wer wird bevor-
zugt, wer tut mehr fiir die Familie? Die kleinen
Wunden, die die beiden Schwestern sich in der
Kindheit geschlagen haben - jetzt brechen sie
wieder auf. Als sie langst erwachsene Men-
schen sind, in ihren Herzen aber noch immer
die Kinder von damals*.

Das verfolgt man mit groBer Neugier und sicher
auch Erstaunen tber die Psychospielchen, die
den Schwestern einfallen. Uberraschender-
weise kommt das kein bisschen erdenschwer
daher, im Gegenteil, es ist fast federleicht ge-
schrieben, witzig, aber auch bitterbése.

Gebundene Ausgabe, 176 Seiten

Verlag: Rowohlt | Ubersetzung: Ursel Allenstein
ISBN: 978-3498001902

Preis: 22,00 €
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STEINKLEID FUR EINE LEICHE
Helmut ). A. Roth

Ausgerechnet an einem der schonsten und ge-
schichtstrachtigsten Orte Stidhessens muss
die Kripo zwei grauenhafte Morde klaren, die
in ihrer Art und Weise ziemlich einmalig sind.
Dabei steht das historische Jagdschloss Kra-
nichstein im Zentrum des Geschehens. Aus-
l6ser ist die geplante Skulpturenausstellung
des reichen stidafrikanischen Kunstfreunds
Willem Bekker, der sein Geld mit Edelsteinen
aus Botswana gemacht hat. Unmittelbar vor
der Vernissage wird durch einen Zufall in ei-
ner der Steinskulpturen eine Leiche entdeckt.
Fir die Darmstadter Kriminalpolizei beginnt
eine ungewdhnliche Aufklarungsarbeit.

Der in Alsbach ansdssige Autor Helmut J. A.
Roth wurde 1945 an der hessischen Bergstra-
Be geboren. Nach erfolgreich Gberstandener
Zeit auf dem Gymnasium, straffer Ordnung bei
der Bundeswehr und anschlieBendem Studium
an der TU Darmstadt begann er seine berufli-
che Tatigkeit in der Pharmaindustrie. Diese
Branche beeinflusste sowohl den Inhalt seines
ersten Krimis ,,Eine vor, zwei nach dem Essen®,
als auch das Thema und die Schreibweise die-
ses Kriminalromans. Vor seinen beiden Roma-
nen veroffentlichte Helmut A. J. Roth bereits
zwei Taschenbiicher mit Versen. Mit »Stein-
kleid fiir eine Leiche« hat er seinen vierten
Kriminalroman vorgelegt.

Taschenbuch, 392 Seiten
Ulrich Diehl Verlag GmbH
ISBN: 97839815937
Preis: 16,90 €
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..BEVOR DAS HERZ BRICHT

Dr. med. Martin Ruch tber die Moglichkeiten zur Friherkennung
von Arterieller Verschlusserkrankung

In 50 Prozent der Falle ist ein Herzin-
farkt die Manifestation von Durchblu-
tungsstorungen; leider oft mit fatalen
Folgen - die sogenannte Arterielle
Verschlusserkrankung (AVK) ist eine
Volkserkrankung.

Betroffen sein kann jeder: Genetische Ver-
anlagung, in der Familie die entsprechende
Vorgeschichte, erhohte Blutfettwerte, weitere
Risikofaktoren wie Bewegungsmangel, Rau-
chen, hoher Blutdruck, Diabetes, Depression
und Rheuma fiihren dazu. Noch immer enden
sehr viele Herzinfarkte tédlich, bevor der Pa-
tient tiberhaupt eine Klinik erreicht, sehr viele
Herzinfarkte schadigen das Herz so stark, dass
der Patient danach seine Aufgaben im Beruf
nicht mehr wahrnehmen und auch am vorheri-
gen gesellschaftlichen Leben nicht mehr teil-
nehmen kann. Dies kann vermieden werden.

Gesiinder leben: Kann ein ,,Herz brechen“?
Dr. Ruch: Es kann! Durch die akute Verstop-
fung einer Herzkranzarterie - sei es durch ei-
nen Thrombus oder das langsame Zuwachsen
der Blutversorgung des Herzmuskels - kann
dieser so stark geschadigt werden, dass er
abstirbt und seine Pumpleistung nicht mehr
erbringt. Dann ist das Herz nicht mehr in der
Lage den Kreislauf aufrechtzuerhalten. In aku-
ten Situationen kann es durch massive Herz-
rhythmusstérungen soweit kommen, dass der
Herzmuskel nicht mehr pumpt, sondert nur
noch ,fibrilliert”, dann erlischt die Blutversor-
gung fiir den Koérper und das Gehirn. Das Herz
steht still.

Kann dies so plotzlich geschehen oder gibt
es vorwarnende Ereignisse?

Dr. Ruch: Jeder kennt diese Ereignisse aus
dem eigenen Bekanntenkreis - selbst bei
denjenigen, die intensiv Sport treiben, kom-
men solche pldtzlichen Schicksalsschldge aus

Dr. med. Martin Ruch

1959 in Freiburg/Breisgau geboren,

heiterem Himmel. Wenn man dann in die Ge-
schichte des Patienten hineingeht, findet sich
bisweilen doch die eine oder andere Vorwar-
nung. Sehr haufig gibt es aber tiberhaupt keine
Hinweise.

Was kann ich dagegen tun, damit mich ein
solches Schicksal nicht ereilt?

Dr. Ruch (lacht): Schnellstens aufhéren zu
rauchen! Nein, im Ernst: Durch Vorsorgeme-
dizin! Es gibt heutzutage Moglichkeiten, auch
beim sogenannten ,Gesunden“ ohne Kathe-
terinterventionen die HerzkranzgefdBe sehr
prazise darzustellen und genau zu sehen, ob
bereits Verkalkungen vorhanden sind. Viel
gefdhrlicher allerdings sind die sogenannten
,Soft Plaques™: Dies sind Einengungen der
HerzkranzgefdRe, welche die Vorstufe von
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Verkalkungen darstellen, eine sehr aggressive
Oberflache besitzen und kleine Blutgerinnsel
~fangen®“kdnnen; diese sind dann verantwort-
lich fiir einen akuten Herzinfarkt, weil sie
sofort ohne Vorwarnung ein Herzkranzgefaly
verstopfen. Der nachgeschaltete Muskel hat
danach iberhaupt keine Chance mehr sich
seine Blutversorgung von irgendwo anders
kompensatorisch herzuholen und stirbt ab.

Welche Verfahren gibt es da?

Dr. Ruch: Seit der Entwicklung schneller Com-
putertomographen, welche das Herz in 1 bis 5
Sekunden komplett abbilden, ist man schnell
genug, um die Pulsation des Herzens auszu-
gleichen. Uber eine Vene wird Kontrastmittel
verabreicht; die Herzkranzgefédle stellen sich
dar, dies kann dreidimensional in einer Com-
putersimulation nachberechnet werden. So
erhalten wir dann Aufnahmen der Herzkranz-
gefdBe, die es sogar erméglichen durch diese
Herzkranzgefale ,hindurchzufliegen®.

Diese Methode hat auch den Vorteil,
dass man die Art der Einengung oder Erkran-
kung der HerzkranzgefaBe besser beurteilen
kann als mit Katheter-Verfahren; dort sieht
man ja lediglich die Einengung fiir den Fluss
des Kontrastmittels, nicht aber die Wandbe-
schaffenheit der Arterie selbst. Nur mit dieser
Methode ist dies moglich - die Unterschei-
dung von Kalk und den viel geféhrlicheren
»Soft Plagques”.

Das ist doch eine Methode mit Strahlenbe-
lastung?

Dr. Ruch: Es war damals sicherlich eine hohe
Strahlenbelastung, die etwa bei der Strahlen-
belastung lag, mit der Kardiologen ihre Ka-
theter-Untersuchungen durchfiihren. Dies ist
mittlerweile durch die fortschrittliche Tech-
nik derart reduziert, dass wir inzwischen bei

Strahlenbelastungen von 1 bis 1,2 mSV ,ge-
landet” sind, dies liegt weit unter dem, was
in der normalen Katheter-Angiographie an
Strahlen appliziert wird. Somit ist diese Me-
thode vertretbar (ein Raucher, welcher 20
Zigaretten pro Tag raucht, ,appliziert” seiner
Lunge etwa 118 mSV im Jahr).

Wie geht eine solche Untersuchung vorsich?
Dr. Ruch: Sie geht eigentlich so vor sich wie
jede Computertomographie der Lunge etc.
Der Patient sollte niichtern sein, wir brau-
chen etwa 1 Stunde, weil der Patient vorher
etwas zur Ruhe kommen sollte. Der eigent-
liche Scan geht knapp 5 Sekunden, danach
sind wir belreits in der Lage mitzuteilen, ob
eine relevanlte Erkrankung der Herzkranzge-
faBe vorliegt. In unserer Gruppe diskutieren
wir Aufnahmen mit einem Kardiologen. In ei-
nem Abschlussgespréach wird der endgiltige
Befund dann mit dem Patienten besprochen
- es geht ja schlieBlich um eine relevante
Diagnose.

Wir halten es je nach Ergebnis fiir wichtig, den
Patienten nicht einfach mit seiner Herzerkran-
kung dann ,sitzen zu lassen®, es
ist wichtig, danach therapeuti-
sche Konzepte ggf. auch an ei-
nem eigens hierflir optimierten
Insltitut zur Weiterbehandlung
zu erstellen. Sehr oft reicht es
allerdings, dem Patienten Tipps
fur eine bessere Lebensfiihrung
zu geben.

Die da wdren?

Dr. Ruch: Rauchen, Erndhrung,
das Ubliche.. nein, das muss
auf den jeweiligen Klienten/
Patienten angepasst werden,
und kann sich nicht in Allge-
meinplatzen erschopfen. Manch-
mal benétigt der Patient ein
individuell zusammengestelltes
und auf seine beruflichen An-
spriiche  zurechtgeschnittenes
Trainingsprogramm, bisweilen
auch eine standige Motivation,
etwas an seinen Lebensumstan-
den zu &ndern. Oftmals macht
es auch Sinn Medikamente zu
verabreichen. Dies geschieht an
unserem Institut in enger Zu-
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sammenarbeit mit kardiologischen Kollegen,
Erndhrungsberatern, Personaltrainern und
Sportwissenschaftlern...

Welche Methoden gibt es noch?

Dr. Ruch: Unter anderem den 3-Tesla-Kern-
spintomographen - die Kraft eines Magneten
wird in ,Tesla” gemessen - ein 3-Tesla-Gerét
hat etwa die 80.000fache Kraft des Magnet-
feldes der Erde, die 1,5 Tesla Kernspingerate
etwa das 40.000fache.
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